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ABSTRAK 

 

Perkembangan media digital telah menghadirkan ruang baru bagi penyebaran 

konten keislaman, sekaligus membuka peluang terjadinya komodifikasi agama. 

Fenomena ini tampak pada praktik penjualan produk yang dibalut dengan narasi 

amalan keagamaan di media sosial, khususnya pada platform TikTok. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis praktik komodifikasi agama dalam konten akun 

TikTok @umizahra.asmara melalui perspektif hadis riwayat Abū Dāwūd No. 3664, 

yang menegaskan larangan menjadikan ilmu agama sebagai sarana memperoleh 

keuntungan duniawi.Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan 

metode netnografi untuk mengamati konten, narasi visual, serta interaksi audiens 

pada akun yang diteliti. Analisis normatif hadis dilakukan melalui pendekatan 

Ma‘ānī al-Ḥadīṡ dan Hermeneutika Fazlur Rahman (double movement) guna 

memahami makna moral hadis secara kontekstual dan relevansinya dengan realitas 

sosial-keagamaan kontemporer. Data primer berupa hadis dan konten digital 

dianalisis secara deskriptif-analitis dengan mengintegrasikan temuan empiris dan 

pemaknaan normatif teks hadis.Hasil penelitian menunjukkan bahwa praktik 

komodifikasi agama pada akun TikTok @umizahra.asmara berlangsung melalui 

pengaitan amalan keagamaan dengan penjualan produk tertentu yang diklaim 

memiliki nilai keberkahan atau efektivitas spiritual. Praktik ini mencerminkan 

pergeseran orientasi dakwah dari nilai keikhlasan menuju logika pasar digital. 

Dalam perspektif hadis riwayat Abū Dāwūd No. 3664, fenomena tersebut 

bertentangan dengan prinsip kemurnian niat dan berpotensi mereduksi makna 

ajaran Islam menjadi komoditas transaksional. Penelitian ini menegaskan 

pentingnya pendekatan hadis dalam menilai etika konten keislaman digital serta 

menjaga integritas nilai-nilai spiritual Islam di era media sosial. 

 

Kata kunci: Komodifikasi agama, TikTok, Netnografi, Ma‘ānī al-ḥadīṡ, Hadis 

Abū Dāwūd No. 3664. 
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