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ABSTRAK 
 

Peran blantik sapi merupakan salah satu topik yang menarik dan relevan untuk diteliti 

karena memiliki pengaruh penting dalam transaksi jual beli di pasar sapi. Keberadaan blantik 

membantu memperlancar proses pemasaran ternak, memfasilitasi negosiasi antara penjual dan 

pembeli, serta menjadi sumber informasi bagi pelaku pasar. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis peran blantik sapi dalam pemasaran sapi di 

Pasar Sapi Semanding Tuban serta meninjau praktiknya berdasarkan prinsip ekonomi syariah. 

Rumusan masalah penelitian ini meliputi mekanisme kerja blantik, faktor pendukung 

keberadaannya, dampak peran blantik, dan kesesuaiannya dengan prinsip ekonomi syariah. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan pengumpulan data 

melalui wawancara semi terstruktur terhadap blantik, pedagang, dan pembeli, serta observasi 

lapangan. Analisis data dilakukan dengan teknik triangulasi data untuk memperoleh gambaran 

yang komprehensif mengenai mekanisme kerja blantik, faktor pendukung keberadaannya, serta 

dampaknya. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa peran blantik memberikan manfaat dalam 

memperlancar transaksi, namun juga menimbulkan dampak negatif seperti keluhan pembeli 

terkait kenaikan harga akibat komisi yang tidak transparan, penyembunyian cacat ternak, dan 

tekanan ke pedagang tertentu. Sehingga, praktik tersebut sebagian belum sesuai dengan prinsip 

ekonomi syariah, khususnya terkait prinsip keadilan, transparansi, serta larangan unsur gharar 

dan tadlis. Oleh karena itu, penelitian ini merekomendasikan kepada para pelaku pasar untuk 

meningkatkan keterbukaan informasi, kejelasan kesepakatan komisi, dan penerapan etika 

perantara agar peran blantik selaras dengan prinsip ekonomi syariah. 

Kata Kunci: peran blantik, dampak blantik, pemasaran sapi, ekonomi syariah.
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ABSTRACT 

 

 The role of cattle brokers (blantik) is a relevant topic to be studied because it has a 

significant influence on buying and selling transactions in cattle markets. The presence of 

brokers helps facilitate livestock marketing, mediates price negotiations between sellers and 

buyers, and serves as a source of information for market participants. This study aims to 

analyze the role of cattle brokers in cattle marketing at the Semanding Cattle Market in Tuban 

and to examine their practices based on Islamic economic principles. 

 This study employs a descriptive qualitative method with data collection techniques 

including semi-structured interviews with brokers, traders, and buyers, as well as field 

observations. Data analysis was conducted using data triangulation techniques to obtain a 

comprehensive understanding of the brokers’ working mechanisms, supporting factors, and the 

impacts of their role on cattle trading transactions. 

 The results show that while brokers play a beneficial role in facilitating transactions, 

they also generate negative impacts, such as buyer complaints regarding price increases due to 

non-transparent commissions, concealment of livestock defects, and pressure on certain 

traders. Consequently, some broker practices are not fully aligned with Islamic economic 

principles, particularly those related to justice, transparency, and the prohibition of gharar and 

tadlis. Therefore, this study recommends improving information transparency, clarifying 

commission agreements, and strengthening intermediary ethics to ensure that the role of cattle 

brokers aligns with Islamic economic principles. 

Keywords: cattle brokers, broker impacts, cattle marketing, Islamic economics.
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