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ABSTRAK

Rayhan Faysal Haq, NIM 04020522078,2025. Pengaruh Media Sosial
Instagram (@disperpusip_sidoarjo terhadap Minat Kunjungan pada
Pengunjung Perpustakaan Umum Sidoarjo.

Minat baca di Indonesia masih rendah, berdasarkan data dari
UNESCO yang menyebutkan bahwa hanya sekitar 0,001%
masyarakat Indonesia yang memiliki minat baca. Kondisi ini
menunjukkan bahwa akses terhadap sumber informasi dan fasilitas
literasi seperti perpustakaan masih belum dimanfaatkan oleh
masyarakat. Perpustakaan Umum Sidoarjo berupaya meningkatkan
minat baca masyarakat melalui media sosial Instagram sebagai sarana
penyebaran informasi dan promosi layanan perpustakaan.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah media sosial
Instagram berpengaruh terhadap minat kunjungan pengunjung ke
Perpustakaan Umum Sidoarjo. Penelitian dilakukan dengan metode
kuantitatif menggunakan kuesioner yang dibagikan kepada 108
responden. Analisis data meliputi uji validitas, reliabilitas, normalitas,
regresi linear sederhana, uji linearitas, uji heteroskedastisitas, serta uji
hipotesis. Variabel bebas adalah penggunaan media sosial Instagram,
dan variabel terikat adalah minat kunjungan perpustakaan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa media sosial Instagram
memiliki pengaruh signifikan meskipun cenderung lemah terhadap
minat kunjungan, yang ditunjukkan oleh nilai, signifikansi 0,002 <
0,05 dan nilai R-Square sebesar-0,090. Artinya, Instagram hanya
berkontribusi sekitar 9% terhadap ,perubahan minat kunjungan,
sedangkan 51sanya dipengaruhi oleh 'variabel laih di luar fokus
penelitian ini. Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa Instagram
memiliki pengaruh yang kecil sebagai media komunikasi dan
informasi, bukan faktor utama yang menentukan minat kunjungan
pengunjung ke Perpustakaan Umum Sidoarjo.

Kata kunci: Minat Baca, Media Sosial Instagram, Minat Kunjungan
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