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ABSTRAK 
 

Ammalia Dwi Maulil, NIM 04020521049, 2024, Strategi Branding 

Politik Prabowo-Gibran dalam Membentuk Persepsi Publik Pasca 

Pemilu Presiden (Pilpres) 2024 (Studi Etnografi Virtual pada Akun 

Instagram @prabowo dan @gibran_rakabuming) 

 

Branding politik perlu dibangun oleh politisi untuk 

membentuk citra positif dihadapan publik. Saat ini branding politik 

dapat dengan mudah dilakukan melalui media sosial. Sebagai 

pemenang Pilres 2024 Prabowo dan Gibran Rakabuming 

menggunakan Instagram sebagai media branding untuk membentuk 

citra positif dihadapan publik. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui strategi branding politik Prabowo-Gibran pasca Pilpres 

2024 dalam membentuk persepsi publik. 

Penelitian ini menggunakan metode etnografi virtual. Analisis 

ini didasarkan pada teori interaksi simbolik yang terdiri dari konsep 

mind, self, dan society. Sebelum melakukan analisis terlebih dahulu 

dikelompokkan tiga konsep branding politik yaitu identifikasi diri, 

produk politik, dan positioning. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Prabowo melalui akun 

Instagramnya menampilkan dirinya yang sebagai sosok pemimpin 

negara yang tegas, berwiwaba, nasionalis, diplomatis, dan  visioner 

baik ditingkat nasional maupun global. Sedangkan Gibran 

menunjukkan pemimpin muda yang humanis, responsif, interaktif dan  

dekat dengan rakyat. Strategi komunikasi ini mencerminkan sinergi 

kepemimpinan yang saling melengkapi, di mana Prabowo fokus pada 

stabilitas dan pengaruh internasional, sementara Gibran membangun 

koneksi emosional dengan masyarakat. Keduanya memanfaatkan 

media sosial sebagai alat branding politik yang efektif untuk 

membentuk branding politik dihadapan publik. 

 

Kata kunci: Branding Politik, Instagram, Prabowo-Gibran, Pilpres



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/  

vii 
 

ABSTRACT 
 

Ammalia Dwi Maulil, NIM  04020521049, 2024, Political Branding 

Strategies of Prabowo-Gibran in Shaping Public Perception Post 

2024 Presidential Election (A Virtual Ethnography Study on 

Instagram Accounts @prabowo and @gibran_rakabuming) 

 

Political branding needs to be built by politicians to create a positive 

image in the eyes of the public. Currently, political branding can be 

easily conducted through social media. As the winners of the 2024 

Presidential Election, Prabowo and Gibran Rakabuming are using 

Instagram as a branding medium to shape a positive image in front of 

the public. This research aims to determine the political branding 

strategies of Prabowo-Gibran post-2024 presidential election in 

forming public perception. 

 

This study employs a virtual ethnography method. The analysis is 

based on symbolic interaction theory, which consists of the concepts 

of mind, self, and society. Before conducting the analysis, three 

concepts of political branding are categorized: self-identification, 

political product, and positioning. 

 

The results of the study indicate that Prabowo, through his Instagram 

account, presents himself as a decisive, authoritative, nationalistic, 

diplomatic, and visionary leader, both nationally and globally. 

Meanwhile, Gibran portrays himself as a young, humanistic, 

responsive, interactive leader who is close to the people. This 

communication strategy reflects a synergistic leadership that 

complements each other, where Prabowo focuses on stability and 

international influence, while Gibran builds emotional connections 

with the community. Together, they utilize social media as an effective 

tool for political branding to establish their political image in front of 

the public 

 

Keywords: Political Branding, Instagram, Prabowo-Gibran, 

Presidential Election
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 الملخص
التجارية العلامة استراتيجيات ,4202 ،04020521049 الطالب رقم ماوليلي، دوي أماليا  

إيثنوجرافية دراسة) الرئاسية الانتخابات بعد العام الانطباع تشكيل في وغبرين لبرابوك السياسية  
إنستغرام حسابات على افتراضية  @prabowo و @gibran_rakabuming) 

أمام إيجابية صورة تشكيل أجل من السياسيين قبل من السياسية التجارية العلامة بناء يتم أن يجب  
التواصل وسائل خلال من بسهولة السياسية التجارية العلامة تنفيذ يمكن الحالي، الوقت في .الجمهور  

إنستغرام راكابومينغ برينوغ برابوك يستخدم ،2024 الرئاسية الانتخابات في كفائزين .الاجتماعي  
معرفة إلى الدراسة هذه تهدف .الجمهور أمام إيجابية صورة لتشكيل التجارية للعلامة كوسيلة  

تشكيل في 2024 الرئاسية الانتخابات بعد وغبرين لبرابوك السياسية التجارية العلامة استراتيجيات  
العام الانطباع . 

 
التي الرمزي التفاعل نظرية على التحليل تعتمد .الافتراضية الإيثنوجرافية طريقة الدراسة هذه تستخدم  
للعلامة مفاهيم ثلاثة تصنيف تم التحليل، إجراء قبل .والمجتمع والذات، العقل، مفاهيم من تتكون  

والموضع السياسي، والمنتج الذات، تحديد :وهي السياسية التجارية . 
 

وله حازم دولة كقائد نفسه يعرض إنستغرام على حسابه خلال من برابوك أن إلى الدراسة نتائج تشير  
شاب كقائد غبرين يظهر بينما .العالمي أو الوطني المستوى على سواء ورؤيوي دبلوماسي، وطني، هيبة،  

التي القيادة تآزر هذه الاتصال استراتيجية تعكس .الشعب من وقريب تفاعلي، يستجيب، إنساني،  
اتصالات غبرين يبني بينما الدولي، والتأثير الاستقرار على برابوك يركز حيث البعض، بعضها تكمل  
التجارية للعلامة فعالة كأداة الاجتماعي التواصل وسائل من يستفيدان كلاهما .المجتمع مع عاطفية  

الجمهور أمام السياسية علامتهما لتشكيل السياسية . 
 

الرئاسية الانتخابات وغبرين، وكبراب إنستغرام، السياسية، التجارية العلامة :المفتاحية الكلمات
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