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ABSTRAK 

(Bahasa Indonesia) 

 

Andina Afuwa Fa’fuanny. NIM 04040122079,“Pesan Dakwah 

Ketetapan Rezeki Melalui Film Animasi Pendek 

“Sepotong Daging, Sejuta Makna” (Karya Kreatif).” Universitas 

Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2025 

 

Penelitian ini bertujuan unStuk mengetahui efektivitas film pendek 

animasi sebagai media dalam menyampaikan pesan dakwah 

Ketetapan Rezeki kepada khalayak umum. Animasi dipilih karena 

dianggap mampu menyajikan pesan moral secara lebih menarik, 

mudah dipahami, dan dekat dengan kehidupan sehari-hari. Film yang 

diteliti mengisahkan Yandi, seorang pemuda dermawan, yang bertemu 

dengan Malik pada perayaan Idul Adha. Malik digambarkan sebagai 

sosok yang kurang mampu namun memiliki harapan sederhana untuk 

menikmati sate bersama keluarganya. Melihat kondisi tersebut, Yandi 

memberikan sebungkus daging kurban kepada Malik sebagai bentuk 

kepedulian. 

Namun, Yandi kemudian menemukan bahwa Malik justru 

membagikan sebagian daging itu kepada seekor kucing yang 

kelaparan. Adegan ini menegaskan bahwa kebaikan dapat menular dan 

bahwa rezeki telah diatur oleh Allah, bahkan untuk makhluk yang 

tidak dapat mencari makan sekalipun. Melalui cerita ini, penelitian 

berupaya menggali makna dakwah yang ingin disampaikan, terutama 

nilai-nilai kepedulian, ketulusan, dan rasa syukur. 

Penelitian ini juga menganalisis bagaimana media animasi dapat 

menjadi sarana dakwah yang efektif, menyentuh emosi audiens, serta 

mampu menyampaikan pesan moral secara halus namun kuat. Hasil 

penelitian diharapkan memberikan gambaran mengenai potensi 

animasi sebagai media dakwah yang kreatif dan relevan. 

 

Kata Kunci: Karya Kreatif, Ketetapan Rezeki, Media Dakwah 
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ABSTRACT 

(Bahasa Inggris) 

 

Andina Afuwa Fa’fuanny. NIM 04040122079, 2025. Message 

Through the Animated Short Film’Sepotong Daging, Sejuta Makna’ 

Creative Work).” Sunan Ampel State Islamic Univeristy Surabaya, 

2025 

This study aims to identify the messages conveyed in the short 

animated film “Sepotong Daging, Sejuta Makna” (A Piece of Meat, A 

Million Meanings). The research method used is qualitative, through 

an in-depth analysis of the storyline, dialogue, visuals, and symbols 

contained in the film. 

The results of the study show that the religious messages conveyed 

include messages of faith about believing in the existence of Allah 

SWT, as well as messages of sharia about teachings related to the 

rules and requirements that govern the behavior of Muslims in their 

daily lives in accordance with religious provisions. The messages of 

morality include guidance on behaving well towards the creator and 

his creations. 

The novelty of this research lies in its in-depth examination of the 

religious messages conveyed through animation using a simple yet 

meaningful visual narrative approach. This study only examines the 

religious messages in the short animated film “Sepotong Daging, 

Sejuta Makna” (A Piece of Meat, A Million Meanings), so the moral 

messages can still be studied by subsequent researchers.  

 

Keywords: Creative Work, Determination of Sustenance. Da’wah 

Media 
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ABSTRAK 

(Bahasa Arab) 

 

الطالب   رقم  فافواني.  أفوا  فيلم  04040122079أندينا  من خلال  المقدر  الرزق  ، ”رسالة 

 Pesan Dakwah Ketetapan Rezeki Melalui Film“,الرسوم المتحركة القصير “

Animasi Pendek 

“Sepotong Daging, Sejuta Makna” (Karya Kreatif).”  جامعة سونان أمبل

202الإسلامية الحكومية في سورابايا،   

تهدف هذه الدراسة إلى تحديد فعالية الأفلام القصيرة المتحركة كوسيلة لنقل رسالة )توفير 

الرزق( إلى عامة الناس. تم اختيار الرسوم المتحركة لأنها تعتبر قادرة على تقديم رسائل  

الفيل اليومية. يروي  بالحياة  الفهم وذات صلة  إثارة للاهتمام وسهلة  أكثر  م أخلاقية بطريقة 

ر مالك على أنه رجل  قصة ياندي، شاب كريم، يلتقي بمالك خلال احتفال عيد الأضحى. يُصوَّ

فقير لديه رغبة بسيطة في الاستمتاع بالساتيه مع عائلته. عند رؤية ذلك، يعطي ياندي مالك  

 .حزمة من لحم الأضحية كبادرة لطيفة

هذه   تؤكد  جائعة.  قطة  مع  اللحم  بعض  شارك  قد  مالك  أن  لاحقًا  ياندي  اكتشف  ذلك،  ومع 

المشهد أن اللطف يمكن أن يكون معديًا وأن الرزق يحدده الله، حتى بالنسبة للمخلوقات التي 

لا تستطيع إيجاد الطعام بنفسها. من خلال هذه القصة، تسعى الدراسة إلى استكشاف معنى  

 .الرسالة التي يتم نقلها، ولا سيما قيم الرعاية والإخلاص والامتنان

تحلل هذه الدراسة أيضًا كيف يمكن أن تكون وسائل الإعلام المتحركة وسيلة فعالة للوعظ،  

ومن   قوية.  ولكنها  خفية  بطريقة  الأخلاقية  الرسائل  وتنقل  الجمهور  مشاعر  تلامس  حيث 

كوسيلة  المتحركة  الرسوم  إمكانات  على  عامة  نظرة  الدراسة  هذه  نتائج  توفر  أن  المتوقع 

 .إبداعية وذات صلة بالوعظ

الأعمال الإبداعية، توفير الرزق، وسائل الإعلام للوعظ الكلمات المفتاحية:  
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