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ABSTRAK 

 

Avi Izzana Ramadhani, 2026, Strategi Komunitas Thairakteuu Dalam Mengelola 

Identitas Sebagai Penggemar Drama Boys’ Love (Bl) Thailand Di Surabaya, 

Skripsi Program Studi Sosiologi Fakultas Ilmu Sosial Dan Ilmu Politik UIN Sunan 

Ampel Surabaya. 

 

Kata Kunci: Penggemar Boys’ Love, Strategi Identitas, Komunitas Thairakteuu. 

 

Fenomena globalisasi budaya telah meningkatkan popularitas drama Boys’ Love 

(BL) Thailand di Indonesia. Namun, tingginya minat ini berbenturan dengan norma 

sosial dan nilai agama masyarakat Indonesia yang heteronormatif, sehingga 

memunculkan stigma negatif terhadap penggemarnya. Penelitian ini menggunakan 

metode kualitatif dengan pendekatan studi kasus.  Hasil penelitian menunjukkan 

tiga temuan utama. Pertama, anggota komunitas memaknai drama BL tidak hanya 

sebagai hiburan, tetapi sebagai karya sinematik, jendela budaya, dan validasi diri. 

Anggota yang religius melakukan proses self-indication untuk menegosiasikan 

makna hobi agar selaras dengan kewajiban ibadah. Kedua, komunitas berfungsi 

sebagai panggung belakang (back stage) yang menjadi ruang aman (safe space) 

bagi anggota untuk melepaskan topeng sosial dan berekspresi secara otentik melalui 

euforia kolektif, yang dijaga kerahasiaannya melalui kolusi tim (team collusion). 

Ketiga, di panggung depan (front stage) seperti keluarga dan tempat kerja, anggota 

menerapkan strategi pengelolaan kesan (impression management) berupa passing 

(menyamarkan identitas dengan atribut K-Pop), audience segregation (pemisahan 

akun media sosial), serta manipulasi gaya (manner) dan peran sinis untuk 

menghindari konflik dan stigma sosial. 

 

Keywords: Boys’ Love Fans, Identity Strategy, Thairakteuu Community 

 

The globalization of culture has increased the popularity of Thai Boys’ Love (BL) 

dramas in Indonesia. However, this high interest clashes with the heteronormative 

social norms and religious values of Indonesian society, creating a negative stigma 

towards its fans. This research employs a qualitative method with a case study 

approach. The results reveal three main findings. First, members interpret BL 

dramas not merely as entertainment, but as cinematic art, a cultural window, and 

self-validation. Religious members engage in a self-indication process to negotiate 

the meaning of their hobby to align with religious obligations. Second, the 

community functions as a back stage that serves as a safe space for members to 

remove their social masks and express themselves authentically through collective 

euphoria, protected by team collusion to maintain privacy. Third, on the front stage 

such as in family and workplace settings, members apply impression management 

strategies including passing (disguising identity with K-Pop attributes), audience 

segregation (separating social media accounts), and manipulating manner and 

cynical roles to avoid social conflict and stigma. 
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