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ABSTRAK

Judul : Label Halal Antara Branding dan Citra Kesalehan dalam
Pemasaran Mawwah Hijab

Nama : Ahya Bismika

Dosen Pembimbing : Muhammad Afdillah, Ph.D.

Skripsi berjudul “Label Halal Antara Branding dan Citra Kesalehan dalam
Pemasaran Mawwah Hijab” ini bertujuan untuk memahami bagaimana label halal
pada Mawwah Hijab direpresentasikan sebagai strategi branding religius, serta
bagaimana konsumen memaknai dan merespon simbol tersebut dalam praktik
konsumsi fashion muslimah. Dalam konteks industri fashion muslimah muncul
branding religius yang menarik yaitu penggunaan label halal pada produk hijab,
seperti yang dilakukan oleh Mawwah Hijab, brand yang mengklaim sebagai
pelopor hijab halal pertama di Indonesia, dengan narasi promosi Yyang
menggabungkan kesalehan, kenyamanan, dan estetika, melalui slogan “hijab halal
pertama di Indonesia”. Mengacu pada konsep brand culture dan branding religion
Sarah Banet-Weiser, yang menjelaskan bahwa budaya kontemporer adalah budaya
merek, dan branding tidak hanya menjual produk, tetapi juga membentuk identitas,
kreativitas dan spiritualitas. Penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan
metode studi kasus. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa label halal pada
Mawwah Hijab tidak sekadar memenuhi regulasi, tetapi dikonstruksi sebagai
simbol religius dan identitas merek. Respon audiens terhadap label halal pada
produk hijab sangat beragam, bahwa simbol religius masuk dalam ranah komersial
tidak selalu diterima secara pasif.

!

Kata Kunci: Label halal, Mawwah Hijab, Sarah Banet-Weiser, Branding.
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