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ABSTRAK  

 

Na’ila Nur Faizah Widia Ningsih, NIM 04030122071, 2025. 

Komunikasi Dakwah Ustadz Felix Siauw dalam Konten Kolaborasi 

bersama Reymond Chin Studi Kasus Episode “Hamba Cuan vs Hamba 

Allah” 

Perkembangan media digital telah mengubah pola penyampaian 

dakwah Islam, salah satunya melalui konten kolaboratif di platform 

YouTube. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pesan dakwah 

yang disampaikan oleh Ustadz Felix Siauw dalam konten kolaborasi 

bersama Reymond Chin pada episode “Hamba Cuan vs Hamba 

Allah”. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian analisis teks 

media kualiatif.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pesan dakwah adalah: 1). 

Pesan akidah, yang berkaitan dengan penguatan tauhid, penempatan 

Allah sebagai pusat orientasi hidup, serta pandangan Islam terhadap 

relasi dunia dan akhirat. 2). Pesan dakwah syariah yang berkaitan 

dengan praktik muamalah dan ibadah. 3). Pesan dakwah akhlak yang 

menekankan etos kerja, keseimbangan hidup, dan keteladanan.  

 

Kata kunci: Pesan dakwah, dakwah digital, Ustadz Felix Siauw. 
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ABSTRACT 

 

Na'ila Nur Faizah Widia Ningsih, NIM 04030122071, 2025. 

Communication of Ustadz Felix Siauw's Da'wah in Collaborative 

Content with Reymond Chin Case Study of the Episode "Hamba Cuan 

vs Hamba Allah" 

The development of digital media has transformed the delivery 

of Islamic preaching, one of which is through collaborative content on 

YouTube. This study aims to determine the preaching message 

delivered by Ustadz Felix Siauw in a collaborative content with 

Reymond Chin in the episode "Hamba Cuan vs Hamba Allah." This 

study used qualitative media text analysis. 

The results indicate that the preaching messages are: 1) Faith 

messages, related to strengthening monotheism, placing God as the 

center of life's orientation, and the Islamic perspective on the 

relationship between this world and the afterlife. In addition, 2) Sharia 

preaching messages related to the practice of muamalah 

(transactions) and worship. 3) Moral preaching messages 

emphasizing work ethic, life balance, and exemplary behavior. 

Keywords: da’wah messages, digital da’wah, Ustadz Felix Siauw. 
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 خلاصة 

 

القيد    رقم  نينغسيه،  وديا  فائزة  نور    ٠٤٠٣٠١٢٢٠٧١نائلة 

اتصال الدعوة عند الأستاذ فليكس سياو في المحتوى التعاوني  . ٢٠٢٥عام 

 ."مع ريموند تشين: دراسة حالة لحلقة "عبد المال مقابل عبد الله

 

الوعظ   تقديم  أساليب  في  جذرياً  تحولًَ  الرقمي  الإعلام  تطور  أحدث 

الدراسة   هذه  تهدف  يوتيوب.  التعاوني على  المحتوى  ومنها  الإسلامي، 

إلى تحديد الرسالة الوعظية التي قدمها الأستاذ فيليكس سياو في محتوى  

تعاوني مع ريموند تشين في حلقة "هامبا كوان ضد هامبا الله". استخدمت  

  لدراسة منهج تحليل النصوص الإعلامية النوعي.ا

هي:   الوعظية  الرسائل  أن  إلى  النتائج  تتعلق  ١تشير  إيمانية،  رسائل   )

بتعزيز التوحيد، وجعل الله محور الحياة، والمنظور الإسلامي للعلاقة بين  

ذلك،   إلى  بالإضافة  بممارسة  ٢الدنيا والآخرة.  تتعلق  ( رسائل شريعية 

والعبادة. العمل،  ٣المعاملات  أخلاقيات  على  تشُدد  أخلاقية  رسائل   )

 والتوازن في الحياة، والسلوك القويم. 

 

رسائل الوعظ، الوعظ الرقمي، الأستاذ فيليكس  الكلمات المفتاحية:

. سياو  
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