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ABSTRAK 

Judul   : Produksi Pesan Keagamaan Dalam Program SharingNight 

   Ustadz Hanan Attaki Di YouTube 

Nama   : Widya Kumala Sari 

Dosen Pembimbing : Khalimatu Nisa’, M.A 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pesan-pesan keagamaan yang 

disampaikan Ustadz Hanan Attaki dalam program SharingNight di YouTube serta 

memahami bagaimana audiens memaknai pesan-pesan tersebut. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan deskriptif-interpretatif. Data 

diperoleh dari lima video SharingNight, yaitu “Support system”, “F.O.M.O”, 

“Rindu Part 1”, “Rindu Part 2”, dan “I’m On My Way (The Expression of Hope)”, 

serta komentar audiens pada kolom komentar YouTube sebagai data pendukung. 

Analisis data dilakukan melalui reduksi data, kategorisasi tema, interpretasi makna, 

dan analisis komunikasi berdasarkan model Harold D. Lasswell. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa pesan-pesan keagamaan yang disampaikan dalam 

SharingNight memiliki pola yang konsisten, yaitu mengaitkan fenomena kehidupan 

modern dengan nilai-nilai Islam, menekankan perbaikan diri, spiritualitas positif, 

penguatan akidah dan ibadah, serta penggunaan kisah teladan dengan gaya 

penyampaian yang dialogis dan komunikatif. Audiens memaknai pesan-pesan 

tersebut secara multidimensi, tidak hanya sebagai pengetahuan keagamaan, tetapi 

juga sebagai motivasi spiritual, penguat emosi, cermin pengalaman pribadi, dan 

pengalaman keagamaan yang menenangkan. Temuan ini menunjukkan bahwa 

dakwah digital SharingNight mampu membangun resonansi keagamaan yang kuat 

dan relevan bagi generasi muda di ruang digital.  

 

Kata kunci: Dakwah Digital, SharingNight, Ustadz Hanan Attaki, Pesan 

Keagamaan  
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