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ABSTRAK

Fenomena jual beli blind box yang berkembang di media sosial memunculkan perdebatan di
kalangan masyarakat Muslim terkait adanya unsur gharar dalam praktik transaksi tersebut.
Perbedaan narasi antara pihak yang menilai blind box sebagai transaksi yang tidak sah dan
pihak yang menganggapnya sebagai bentuk hiburan menunjukkan dinamika pemaknaan
keagamaan di ruang digital.

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan studi hadis dan netnografi.
Data primer berupa hadis-hadis tentang larangan gharar, khususnya hadis dalam Shahih
Muslim No. 1513, sedangkan data sekunder berasal dari konten dan komentar warganet di
media sosial. Analisis dilakukan melalui kajian sanad dan matan hadis serta pemetaan narasi
pro dan kontra jual beli blind box di ruang digital.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa hadis larangan gharar berstatus shahih dan menekankan
pentingnya kejelasan serta keadilan dalam transaksi muamalah. Di media sosial, hadis tersebut
dipahami secara beragam sesuai dengan pengalaman dan logika konsumsi warganet, sehingga
media sosial berperan sebagai ruang rekontekstualisasi hadis dalam praktik muamalah
kontemporer.

Kata kunci: Blind Box, Gharar, Hadis, Media Sosial, dan Netnografi.
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