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Abstrak  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis persepsi audiens 

terhadap konten dakwah dalam video pendek di akun Tik Tok TV9 

Nusantara, mengidentifikasi bentuk dan pesan dakwah yang 

disampaikan, serta memahami bagaimana penonton memaknai pesan 

dakwah tersebut. Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif 

kualitatif dengan jenis penelitian lapangan. Teknik pengumpulan 

data dilakukan melalui wawancara mendalam, observasi, dan 

dokumentasi terhadap enam informan yang dipilih menggunakan 

teknik purposive sampling. Analisis data dilakukan dengan model 

Miles dan Huberman yang meliputi tahap reduksi data, penyajian 

data, dan penarikan kesimpulan, serta diuji keabsahannya melalui 

triangulasi sumber dan teknik. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

konten dakwah TikTok TV9 Nusantara diterima secara positif oleh 

mayoritas penonton. Penyampaian pesan dakwah dinilai jelas, 

ringkas, dan relevan dengan kehidupan sehari-hari, sehingga mampu 

memenuhi kebutuhan kognitif dan afektif audiens. Meskipun 

demikian, terdapat pula penonton yang berada pada posisi negosiasi 

dan oposisi dalam memaknai pesan dakwah. Penelitian ini 

menyimpulkan bahwa TikTok merupakan media dakwah yang 

efektif dan relevan dalam menjangkau generasi muda di era digital. 

 

Kata Kunci: Dakwah Digital, TikTok, Tv9 Nusantara, Persepsi  
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Abstract 

This study aims to analyze audience perceptions of da’wah content in 

short videos on the TikTok account of TV9 Nusantara, identify the 

forms and messages of da’wah delivered, and understand how 

audiences interpret these messages. This research employs a 

descriptive qualitative approach with a field research design. Data 

were collected through in-depth interviews, observation, and 

documentation involving six informants selected using purposive 

sampling. Data analysis was conducted using the Miles and 

Huberman model, which includes data reduction, data display, and 

conclusion drawing, and the validity of the data was ensured through 

source and technique triangulation. The findings indicate that the 

da’wah content on TikTok TV9 Nusantara is positively received by 

most viewers. The delivery of da’wah messages is perceived as clear, 

concise, and relevant to everyday life, thereby fulfilling the cognitive 

and affective needs of the audience. However, some viewers also 

occupy negotiated and oppositional positions in interpreting the 

da’wah messages. This study concludes that TikTok is an effective 

and relevant medium for da’wah in reaching young audiences in the 

digital era. 

 

Keywords: Digital Da’wah,TikTok,Tv9 Nusantara, Perseption  
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 الملخص 

 

الفيديو   الدعوة في مقاطع  الجمهور تجاه محتوى  الدراسة إلى تحليل تصورات  تهدف هذه 

توك تيك  حساب  على  الدعوة  TV9 Nusantara القصيرة  ورسائل  أشكال  وتحديد   ،

الوصفي   المنهج  الدراسة  استخدمت  الرسائل.  لهذه  الجمهور  تأويل  كيفية  وفهم  المقدَّمة، 
المقابلات المتعمقة، والملاحظة،   الميداني. تم جمع البيانات من خلال  النوعي بنوع البحث 

تم تحليل   القصدية.  العينة  باستخدام أسلوب  اختيارهم  تم  والتوثيق، وذلك مع ستة مخبرين 

وعرضها،   البيانات،  تقليص  يشمل  الذي  وهوبرمان  مايلز  نموذج  باستخدام  البيانات 
المصادر   في  التثليث  من خلال  البيانات  من مصداقية  التحقق  تم  كما  النتائج،  واستخلاص 

توك  تيك  حساب  في  الدعوة  محتوى  أن  الدراسة  نتائج  أظهرت   TV9 والتقنيات. 

Nusantara   يحظى بقبول إيجابي لدى غالبية الجمهور. وينُظر إلى أسلوب تقديم الرسائل

اليومية، مما يسهم في تلبية الحاجات   الدعوية على أنه واضح، ومختصر، ومرتبط بالحياة 
تفاوضية   مواقف  يتخذ  الجمهور  بعض  أن  وُجد  ذلك،  ومع  للجمهور.  والعاطفية  المعرفية 

ومعارضة في تأويل الرسائل الدعوية. وتخلص الدراسة إلى أن منصة تيك توك تعُد وسيلة  

 .دعوية فعّالة وملائمة للوصول إلى فئة الشباب في العصر الرقمي

 

 ، الإدراك TV9 Nusantaraالدعوة الرقمية، تيك توك،  :الكلمات المفتاحية
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