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ABSTRAK 

Skripsi ini berjudul “Analisis Hukum Ekonomi Sharī‘ah   terhadap Sistem 

MLM model Binary dalam Platform Atomy”. Penelitian ini untuk menjawab  

rumusan  masalah tentang, pertama bagaimana mekanisme sistem Multi Level 

Marketing (MLM) yang diterapkan dalam Platform Atomy dengan model binary 

dan bagaimana tinjauan Hukum Islam terhadap praktik sistem MLM dalam 

Platform Atomy dengan sistem binary melalui PV grup. 

Penelitian ini termasuk penelitian berbasis lapangan. bersifat kualitatif dan 

berorientasi pada metodelogi empiris. Mekanisme pengumpulan informasi dengan 

menggunakan observasi, wawancara, dan dokumentasi. Kemudian dilakukan 

proses analisis dengan deskriptif analisis dengan pola berfikir induktif. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa penerapan Sistem binary Atomy 

dimulai tanpa biaya pendaftaran, tanpa kewajiban pembelian paket diawal, dan 

tanpa paksaan menjadi distributor. untuk menjalankan bisnis member perlu 

memiliki 10.000 PV pribadi di akunnya. Bonus utama yang diberikan didasarkan 

pada keseimbangan PV kaki kiri dan kaki kanan, dengan aktivitas perhitungan yang 

bersifat transparan. Mekanisme pemasaran produk dilakukan ketika member yang 

menjadi distributor mengenalkan Atomy melalui konsep bercerita ke khalayak luas. 

Secara sistem, Atomy memenuhi sejumlah prinsip sharī‘ah terutama melalui 

ketentuan Fatwa DSN MUI No. 75 Tahun 2009 tentang Penjualan Langsung 

Berjenjang Sharī‘ah, seperti aktivitas pembelanjaan produk riil, kejelasan akad, 

larangan memberikan asumsi berlebihan, kewajiban pembinaan upline, serta 

komitmen perusahaan untuk menghindari unsur money game. 

Berdasarkan hasil penelitian tersebut, dapat disimpulkan bahwa sistem 

MLM model binary dalam Platform Atomy pada prinsipnya selaras dengan 

ketentuan Hukum Ekonomi Sharī‘ah, sepanjang dijalankan sesuai dengan aturan 

perusahaan dan ketentuan Hukum Ekonomi Sharī‘ah melalui Fatwa DSN MUI No. 

75 Tahun 2009 tentang Penjualan Langsung Berjenjang Sharī‘ah. Disarankan 

perusahaan agar memperkuat edukasi member terkait sistem jaringan dan 

mekanisme PV, serta memperluas pembinaan berkelanjutan agar praktik di 

lapangan tetap selaras dengan peraturan perusahaan dan ketentuan Fatwa. 

Begitupun bagi masyarakat, disarankan agar lebih selektif dalam memilih upline 

dari perusahaan yang berbasis di sistem Multi Level Marketing. 
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