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ABSTRAK

Zahra, Alya Mulki. 10020221035. “Strategi City Branding Pemerintah

Kota Surakarta melalui Solo Keroncong Festival Tahun 2024”

Kota Surakarta dikenal sebagai kota budaya dengan identitas kebudayaan
Jawa yang kuat. Dalam upaya membangun dan memperkuat citra kota, Pemerintah
Kota Surakarta memanfaatkan Solo Keroncong Festival (SKF) sebagai instrumen
city branding berbasis kebudayaan. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan
strategi city branding Pemerintah Kota Surakarta melalui penyelenggaraan Solo
Keroncong Festival tahun 2024. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif
dengan metode deskriptif. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui wawancara
mendalam dengan informan kunci, observasi, dan dokumentasi. Analisis data
menggunakan kerangka City Brands Index (CBI) yang dikemukakan oleh Simon
Anbholt, yang meliputi enam elemen, yaitu The Presence, The Place, The Potential,
The Pulse, The People, dan The Prerequisites. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
Solo Keroncong Festival tahun 2024 dimanfaatkan sebagai strategi city branding
dengan mengintegrasikan keenam elemen tersebut secara saling terkait. Melalui
pengemasan festival yang adaptif, pemanfaatan ruang kota yang beragam,
keterlibatan aktif masyarakat, serta dukungan infrastruktur dan kelembagaan, Kota
Surakarta tidak hanya meningkatkan visibilitasnya, tetapi juga menghadirkan
pengalaman budaya yang relevan dengan perkembangan gaya hidup urban.
Dampak dari strategi tersebut tercermin pada terbentuknya persepsi positif audiens,
khususnya penonton mancanegara, yang memandang Kota Surakarta sebagai kota
dengan identitas kebudayaan Jawa yang kuat, namun tetap adaptif dan relevan
dengan perkembangan zaman. Dengan demikian, Solo Keroncong Festival
berperan sebagai media city branding yang menjembatani trad1s1 dan modernitas
dalam membangun'citra Kota Surakarta.

Kata kunci: City branding, Solo Keroncong Festival, Musik keroncong, Kota

Surakarta, Pagelaran Budaya.
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ABSTRACT

Surakarta City is widely recognized as a cultural city with a strong Javanese
cultural identity. In an effort to build and strengthen its city image, the Government
of Surakarta utilizes the Solo Keroncong Festival (SKF) as a cultural-based city
branding instrument. This study aims to describe the city branding strategy of the
Government of Surakarta through the implementation of the Solo Keroncong
Festival in 2024. This research employs a qualitative approach with a descriptive
method. Data were collected through in-depth interviews with key informants,
observation, and documentation. The analysis is based on the City Brands Index
(CBI) framework proposed by Simon Anholt, which consists of six elements: The
Presence, The Place, The Potential, The Pulse, The People, and The Prerequisites.
The results indicate that the Solo Keroncong Festival 2024 functions as a city
branding strategy by integrating the six CBI elements in a coherent manner.
Through adaptive festival packaging, the utilization of diverse urban spaces, active
community involvement, and institutional as well as infrastructural support,
Surakarta City not only enhances its visibility but also presents a cultural experience
that is relevant to contemporary urban lifestyles. The impact of this strategy is
reflected in the positive perceptions of audiences, particularly international visitors,
who view Surakarta as a city with a strong Javanese cultural identity that remains
adaptive and relevant to modern developments. Thus, the Solo Keroncong Festival
serves as a city branding medium that bridges tradition and modernity in shaping
the image of Surakarta City.

Keywords: City branding, Solo Keroncong Festival, Keroncong music, Surakarta

City, Cultural Event.
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