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ABSTRAK  

 
Akhmad Fajar Septianto, NIM 04020521045, 2025. Persepsi Santri 

Pondok Pesantren Mahasiswa Khoirul Huda tentang Kampanye 

Boikot PT Coca-Cola Indonesia 

Kata Kunci: Persepsi Santri, Boikot Coca-Cola, Komunikasi 

Interpersonal 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan memahami 
persepsi santri Pondok Pesantren Mahasiswa Khoirul Huda tentang 
kampanye boikot PT Coca-Cola Indonesia. Penelitian ini 
menggunakan metode kualitatif deskriptif. Teknik pengambilan data 

menggunakan observasi wawancara mendalam dan dokumentasi. 
Hasil penelitian ini adalah: 1) Santri memaknai kampanye 

boikot PT Coca-Cola Indonesia terutama sebagai bentuk sikap moral 
dan solidaritas kemanusiaan, bukan semata-mata sebagai tindakan 
ekonomi. Pemaknaan tersebut didasarkan pada nilai-nilai keislaman 
yang mereka pahami, seperti kepedulian terhadap keadilan dan 
pembelaan terhadap pihak yang tertindas. 2) Persepsi santri terbentuk 

melalui proses komunikasi interpersonal dalam interaksi sehari-hari di 
lingkungan pesantren, yang ditandai oleh adanya keterbukaan dalam 
menyampaikan pendapat, empati terhadap isu kemanusiaan, dukungan 
antarsantri, sikap positif terhadap perbedaan pandangan, serta 
kesetaraan dalam diskusi. Meskipun sebagian besar santri menyatakan 
sikap mendukung boikot, hasil wawancara juga menunjukkan adanya 
perbedaan pandangan mengenai efektivitas boikot secara ekonomi. 3) 
Sebagian santri menilai bahwa boikot memiliki dampak ekonomi yang 

terbatas, sehingga lebih dipahami sebagai simbol tekanan moral dan 
ekspresi solidaritas daripada sebagai upaya yang berdampak langsung 
secara ekonomi. 
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ABSTRACT 

Akhmad Fajar Septianto, NIM 04020521045, 2025. The Perceptions 

of the Student of Pondok Pesantren Mahasiswa Khoirul Huda toward 

the Coca-Cola Group Boycott Campaign in Indonesia. 

 

Keywords: Santri Perceptions, Coca-Cola Boycott, Interpersonal 

Communication 

This study aims to identify and understand the perceptions of 
students at the Khoirul Huda Student Islamic Boarding School 
(Pondok Pesantren Mahasiswa) regarding the boycott campaign 
against PT Coca-Cola Indonesia. This research utilizes a descriptive 
qualitative method. Data collection techniques include observation, 
in-depth interviews, and documentation. 

The findings of this study are as follows: 1) The students 
interpret the boycott campaign against PT Coca-Cola Indonesia 
primarily as a form of moral stance and humanitarian solidarity, rather 
than a purely economic action. This interpretation is rooted in Islamic 
values, such as a concern for justice and advocacy for the oppressed. 
2) Student perceptions are formed through interpersonal 
communication processes in daily interactions within the boarding 

school environment. These interactions are characterized by openness 
in expressing opinions, empathy for humanitarian issues, mutual 
support among students, a positive attitude toward differing views, and 
equality in discussions. Although the majority of students expressed 
support for the boycott, interview results also indicate varying 
perspectives regarding its economic effectiveness. 3) Some students 
perceive that the boycott has a limited economic impact; thus, it is 
understood more as a symbol of moral pressure and an expression of 

solidarity rather than an effort with direct economic consequences. 
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ix 

 

 

 خلاصة
 

 بِ بُوندوك . تصوّر طلاNIM 04020521045 ،2025أحمد فاجر سيفتيانتو، 
ي إندونيسيا

ن لطلبةِ الجامعة ختر الهُدى تجاه حملة مقاطعة مجموعة كوكاكولا ف  ِ
تر
ْ
سَن

َ
 ب

 
 الكلمات المفتاحية: تصوّرات الطلبة، مقاطعة كوكاكولا، الاتصال الشخصي

تهدف هذه الدراسة إلى معرفة وفهم تصورات طلبة سكن "خير الهدى" الجامعي 

 (Pondok Pesantren Mahasiswa Khoirul Huda) للمعهد الإسلامي

 .(PT Coca-Cola Indonesia) حول حملة مقاطعة شركة كوكا كولا إندونيسيا

تعتمد هذه الدراسة المنهج الوصفي النوعي، بينما تم جمع البيانات من خلال 

 .الملاحظة، والمقابلات المتعمقة، والتوثيق

) يفسر الطلبة حملة مقاطعة شركة كوكا ١إلى ما يلي:  خلصت نتائج الدراسة  

كولا إندونيسيا بشكل أساسي كشكل من أشكال الموقف الأخلاقي والتضامن 

الإنساني، وليس مجرد عمل اقتصادي بحت. ويستند هذا التفسير إلى القيم الإسلامية 

تشكل ) ت٢التي يستوعبونها، مثل الاهتمام بالعدالة والدفاع عن المظلومين. 

تصورات الطلبة من خلال عملية التواصل بين الأشخاص في التفاعلات اليومية 

داخل بيئة المعهد، والتي تتميز بالانفتاح في التعبير عن الآراء، والتعاطف مع 

القضايا الإنسانية، والدعم المتبادل بين الطلبة، والموقف الإيجابي تجاه اختلاف 

. وعلى الرغم من أن غالبية الطلبة أبدوا وجهات النظر، والمساواة في النقاش

تأييدهم للمقاطعة، إلا أن نتائج المقابلات أظهرت أيضاً وجود تباين في الآراء فيما 

) يرى بعض الطلبة أن ٣يتعلق بمدى فاعلية المقاطعة من الناحية الاقتصادية. 

للضغط للمقاطعة تأثيراً اقتصادياً محدوداً، وبالتالي فهم ينظرون إليها كرمز 

 .الأخلاقي وتعبير عن التضامن أكثر من كونها جهداً ذا تأثير اقتصادي مباشر

.  
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