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ABSTRACT 

Ad’ha, Denia Hanny. “City Branding Pemerintah Kota Batu melalui Batu 
International Sport Tourism Festival (BISTF) Paragliding Accuracy League Tahun 
2023–2025” Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2025. 

This study analyses the city branding undertaken by the Batu City Government 
through the organisation of the Batu International Sport Tourism Festival (BISTF) 
Paragliding Accuracy League from 2023 to 2025 using the concept of city 
branding. This research method uses a descriptive qualitative approach. This 
research highlights how the city utilises international standard infrastructure, 
cooperation with the Indonesian Aero Sport Federation and the Fédération 
Aéronautique Internationale, as well as the integration of local culture in the 
festival to enhance its appeal and international reputation. This results of the study 
show that BISTF plays a role in strengthening the promotion of Batu City, 
increasing global exposure, and attracting foreign tourists. Thus, this festival has 
become a strategic instrument in the development of sport tourism, combining 
professional sports events, cultural promotion, and unique tourist experiences.  

Keywords: City Branding; Sports Tourism; BISTF; Batu City Government; Batu 
City Tourism Office; FASI; FAI; Paragliding; Foreign Tourists. 

 
ABSTRAK 

Ad’ha, Denia Hanny. “City Branding Pemerintah Kota Batu melalui Batu 
International Sport Tourism Festival (BISTF) Paragliding Accuracy League Tahun 
2023–2025” Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2025. 
 
Penelitian ini menganalisis City Branding yang dilakukan oleh Pemerintah Kota 
Batu melalui penyelenggaraan Batu International Sport Tourism Festival (BISTF) 
Paragliding Accuracy League tahun 2023–2025 dengan menggunakan konsep city 
branding. Metode penelitian menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif. 
Penelitian menyoroti bagaimana kota memanfaatkan infrastruktur berstandar 
internasional, kerja sama dengan Federasi Aero Sport Indonesia dan Fédération 
Aéronautique Internationale, serta integrasi budaya lokal dalam festival untuk 
meningkatkan daya tarik dan reputasi internasional. Hasil penelitian menunjukkan 
bahwa BISTF berperan dalam memperkuat promosi Kota Batu, meningkatkan 
eksposur global, dan menarik wisatawan mancanegara. Dengan demikian, festival 
ini menjadi instrumen strategis dalam pengembangan sport tourism, 
menggabungkan penyelenggaraan olahraga profesional, promosi budaya, dan 
pengalaman wisata yang unik.  
 
Kata kunci: City Branding; Sports Tourism; BISTF; Pemerintah Kota Batu; Dinas 
Pariwisata Kota Batu; FASI; FAI; Paragliding; Wisatawan Mancanegara. 
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