
ANALISIS FRAMING PEMBERITAAN RUU PILKADA 

2024 TENTANG AMBANG BATAS USIA CALON 

KEPALA DAERAH PADA INSTAGRAM NARASI 

NEWSROOM DAN KUMPARAN 

 

SKRIPSI 

Diajukan kepada Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 

Guna Memenuhi Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom) 

 

Oleh: 

Mochamad Hidayatullah Zakki 

NIM 04020521060 

 

 

 

Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya 

Fakultas Dakwah dan Komunikasi Program Studi Ilmu 

Komunikasi 

2025 

  



ii 
 

PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 

Yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama : Mochamad Hidayatullah Zakki 

NIM : 04020521060 

Prodi : Ilmu Komunikasi 

 

 Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa skripsi berjudul 

“Analisis Framing Pemberitaan Ruu Pilkada 2024 Tentang 

Ambang Batas Usia Calon Kepala Daerah Pada Instagram 

Narasi Newsroom Dan Kumparan” adalah benar merupakan karya 

sendiri. Hal-hal yang bukan karya saya, dalam skripsi tersebut diberi 

tanda rujukan dan ditunjukkan dalam daftar pustaka.  

 Apabila di kemudian hari terbukti pernyataan saya tidak benar 

dan ditemukan pelanggaran atas karya skripsi ini, saya bersedia 

menerima sanksi akademik berupa pencabutan skripsi dan gelar yang 

saya terima dari skripsi tersebut. 

Surabaya, 21 Desember 2025 

Yang membuat pernyataan, 

 

 

Mochamad Hidayatullah Zakki 

NIM. 04020521060 

  





iv 
 

PENGESAHAN TIM PENGUJI 

SKIPSI 

Disusun Oleh: 

Mochamad Hidayatullah Zakki 

04020521060 

Telah dinyatakan Lulus Ujian Strata Satu Pada Tanggal 22 

Desember 2025 

Tim Penguji 

 

Penguji I Penguju II 

 

 

 

Nur Romdlon Maslahul Adi, M.Pd. 

NIP. 199303092020121012 

Dr. Abu Amar Bustomi, M.Si  

NIP. 197102042005011004 

  

Penguji III Penguju IV 

 

 

 

Prof. Dr. H. Aswadi, M.Ag 

NIP. 196004121994031001 

Ariza Qurrata A'yun, M.Med.Kom. 

NIP. 199205202018012002 

 

 

Suarabaya, 22 Desember 2025 

Dekan Fakultas dakwah dan Komunikasi 

 

 

 

Dr. Moch Choirul Arif, S.Ag,. M.Fil.I 

NIP. 197110171998031001 

  



v 
 

 

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI  

  



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

vi 
 

ABSTRAK 

Perkembangan media digital, khususnya Instagram, 

telah mengubah pola komunikasi politik digital di ruang publik, 

di mana media tidak hanya menyampaikan informasi tetapi juga 

berperan aktif dalam framing media dan agenda setting. Polemik 

revisi Undang-Undang Pilkada 2024 pasca Putusan Mahkamah 

Konstitusi (MK) menjadi isu strategis yang menunjukkan 

bagaimana media digital membentuk makna dan persepsi publik 

terhadap demokrasi dan hukum. Penelitian ini bertujuan 

menganalisis framing media dalam pemberitaan revisi UU 

Pilkada 2024 terkait ambang batas usia calon kepala daerah pada 

akun Instagram Narasi Newsroom dan Kumparancom, serta 

implikasinya terhadap pembentukan agenda publik dalam 

konteks komunikasi politik digital. Penelitian menggunakan 

pendekatan kualitatif dengan analisis framing model Robert N. 

Entman terhadap konten teks dan visual unggahan Instagram 

kedua media. 

Kata kunci: Framing Media, Agenda Setting, Komunikasi 

Politik Digital, Instagram, Revisi UU Pilkada 2024. 
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ABSTRACT 

The development of digital media, particularly 

Instagram, has transformed patterns of political communication 

in the public sphere. Media no longer function merely as 

channels for information dissemination, but have become active 

actors in shaping political reality through media framing and 

agenda setting. The controversy surrounding the revision of the 

2024 Regional Head Elections Law (Pilkada Law) following the 

decision of the Constitutional Court (MK) constitutes a strategic 

issue that highlights the role of digital media in constructing 

meaning and public perceptions of democracy and the rule of 

law. This study aims to analyze media framing in the coverage 

of the 2024 Pilkada Law revision concerning the age threshold 

for regional head candidates on the Instagram accounts of Narasi 

Newsroom and Kumparancom, as well as its implications for 

public agenda formation within the context of digital political 

communication. The study employs a qualitative approach using 

Robert N. Entman’s framing model through an analysis of 

textual and visual content from the Instagram posts of both 

media outlets. The findings indicate that Narasi Newsroom 

frames the revision of the 2024 Pilkada Law as a democratic 

crisis through an emotional and moral approach, emphasizing 

threats to the constitution and the dominance of political elites. 

In contrast, Kumparancom adopts a legalistic and rational 

framing by highlighting the legal implications and the principle 

of the finality of Constitutional Court decisions. These 

differences in media framing influence both the interpretation of 

the issue and its prioritization within the public agenda. 

Keywords: Media Framing, Agenda Setting, Digital 

Political Communication, Instagram, 2024 Pilkada Law 

Revision. 
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ABSTRAK ARAB 

لَا فِي أنَْمَاطِ الَِت ِصَالِ  ةَ إنِْسْتغِْرَامَ، تحََوُّ ِ، وَلََ سِيَّمَا مَنْصَّ قْمِي  رُ الِإعْلََمِ الرَّ شَهِدَ تطََوُّ

، حَيْثُ لَمْ يعَدُِ الِإعْلََمُ يقَْتصَِرُ عَلَى نقَْلِ الْمَعْلوُمَاتِ فَحَسْبُ،  ِ فِي الْمَجَالِ الْعَام ِ يَاسِي  الس ِ

ِ بَلْ أصَْبَحَ  ِ مِنْ خِلََلِ التَّأطِْيرِ الِإعْلََمِي  يَاسِي   فَاعِلَا رَئيِسِيًّا فِي تشَْكِيلِ الْوَاقِعِ الس ِ

  ٢٠٢٤ةِ لِعَامِ وَوَضْعِ الأجََنْدةَِ. وَقَدْ شَكَّلَ الْجَدلَُ حَوْلَ تعَْدِيلِ قَانوُنِ الَِنْتِخَابَاتِ الْمَحَل ِيَّ 

ِ  بعَْدَ صُدوُرِ قَرَارِ الْمَحْكَمَ  قْمِي  ةِ الدُّسْتوُرِيَّةِ قَضِيَّةا اسِْتِرَاتيِجِيَّةا تبُْرِزُ دوَْرَ الِإعْلََمِ الرَّ

يمُقْرَاطِيَّةِ وَسِيَادةَِ الْقَانوُنِ  ةِ حَوْلَ الد ِ رَاتِ الْعَامَّ  .فِي بنَِاءِ الْمَعَانِي وَالتَّصَوُّ

رَاسَةُ إِلَى تحَْلِيلِ التَّأطِْيرِ  ِ لِتغَْطِيَةِ تعَْدِيلِ قَانوُنِ الَِنْتِخَابَاتِ  تهَْدِفُ هَذِهِ الد ِ  الِإعْلََمِي 

ن ِ لِمُرَشَّحِي رِئاَسَةِ الْمَنَاطِقِ، وَذلَِكَ فِي حِسَابَيْ   ٢٠٢٤يَّةِ لِعَامِ الْمَحَل ِ  الْمُتعََل ِقِ بِحَد ِ الس ِ

انِ انِْعِكَاسَاتِهِ عَلَى تشَْكِيلِ الأجََنْدةَِ  إنِْسْتغِْرَامَ نَرَاسِي نيِوُزْرُوم وَكُمْفَارَنْ دوُتْ كُوم، وَبيََ 

رَاسَةُ الْمَنْهَجَ النَّوْعِيَّ  ِ. وَاعْتمََدتَِ الد ِ قْمِي  ِ الرَّ يَاسِي  ةِ فِي سِيَاقِ الَِت ِصَالِ الس ِ الْعَامَّ

ِ بِاسْتِخْداَمِ نمَُوذجَِ التَّأطِْيرِ لِـ رُوبِرْت ن. إنِْتمَْان، مِنْ خِلََلِ تحَْلِيلِ  ي  الْمُحْتوََى النَّص ِ

ادِرَةِ عَنِ الْوَسِيلتَيَْنِ الِإعْلََمِيَّتيَْنِ  ِ لِمَنْشُورَاتِ إنِْسْتغِْرَامَ الصَّ  .وَالْبَصَرِي 

: التأطير الإعلَمي، وضع الأجندة، الَتصال السياسي الرقمي، الكلمات المفتاحية.

.2024إنستغرام، تعديل قانون الَنتخابات المحلية   
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