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ABSTRACT 
 

Mochamad Farich Alvian, 2023. Political Marketing Strategy of Fandi Akhmad 
Yani and Aminatun Habibah Campaign Team in the 2020 Gresik Regional Head 
Election. Thesis of Political Science Study Program, Faculty of Social and 
Political Sciences, Sunan Ampel State Islamic University, Surabaya.. 

This study examines the political marketing strategy of the Fandi Akhmad 
Yani and Aminatun Habibah campaign teams in the 2020 Gresik regional head 
election. The main focus of this study is to identify and analyze the main elements 
of the political marketing strategy implemented by the campaign team, including 
political market segmentation, candidate positioning strategies, utilization of 
social media, religious networks, and the dynamics of money politics in campaign 
operations. 

The formulation of the problem in this study is how the political marketing 
strategy of the Fandi Akhmad Yani and Aminatun Habibah campaign team in the 
2020 Gresik Regional Head Election and what obstacles or challenges are faced 
by the campaign team. This research method uses a qualitative research type with 
a case study approach by examining new things. The techniques used in data 
collection used are observation, interviews and documentation. The informants 
selected in this study were the Fandi Akhmad Yani and Aminatun Habibah 
campaign teams and campaign volunteers in Gresik Regency. The theory used in 
this study is the political marketing mix theory from Niffenneger which identifies 
political marketing strategies using the 4p method, namely product, promotion, 
price and place. 

  The results of the study show that the campaign strategy of the Fandi-
Aminatun pair focused on strengthening the candidate's image as a religious, 
young, and representative figure for the aspirations of the Islamic boarding school 
group and female voters. The campaign team utilized a combination of air 
campaigns (social media, billboards, campaign videos) and ground campaigns 
(figure gatherings, religious studies, village community activities) which were 
strategically directed at the loyal Nahdliyin and millennial generation voter 
segments. In addition, indirect money politics practices were found in the form of 
distribution of social assistance and logistical support, which although not openly 
acknowledged by the campaign team, were part of a symbolic and transactional 
approach strategy to constituents. Money politics in this context is interpreted as a 
pragmatic instrument to strengthen electoral appeal in areas with voting pockets 
that are not yet ideologically solid. Overall, the success of the Fandi-Aminatun 
pair in winning the 2020 Gresik Pilkada was not only determined by the strength 
of the political machine but also by the consolidation of religious social networks 
and adaptive abilities in implementing local political marketing strategies that are 
responsive to the socio-cultural characteristics of the Gresik community. 

Keywords: Political Marketing Strategy, Campaign Team, Personal Branding 
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ABSTRAK 
 

Mochamad Farich Alvian, 2023. Startegi Marketing Politik Tim Kampanye 
Fandi Akhmad Yani dan Aminatun Habibah Pada Pemilihan Kepala Daerah 
Gresik 2020. Skripsi Program Studi Ilmu Politik Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 
Politik Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya. 

Penelitian ini mengkaji startegi marketing politik tim sukses Fandi Akhmad 
Yani dan Aminatun Habibah pada pemilihan kepala daerah Gresik 2020. Fokus 
utama penelitian ini adalah untuk mengidentifikasi dan menganalisis elemen-
elemen utama strategi marketing politik yang diterapkan oleh tim kampanye, 
mencakup segmentasi pasar politik, strategi positioning kandidat, pemanfaatan 
media sosial, jaringan keagamaan, serta dinamika politik uang (money politic) 
dalam operasional kampanye. 

Rumusan masalah dalam penelitian ini ialah bagaimana startegi marketing 
politik tim kampanye Fandi Akhmad Yani dan Aminatun Habibah pada Pemilihan 
Kepala Daerah Gresik 2020 dan hambatan atau tantangan apa yang dihadapi oleh 
tim kampanye. Metode penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif 
dengan pendekatan studi kasus dengan mengkaji hal-hal yang baru. Teknik yang 
digunakan dalam pengumpulan data yang digunakan adalah obsrervasi, 
wawancara dan dokumentasi. Informan yang dipilih dalam penelitian ini yaitu tim 
kampanye Fandi Akhmad Yani dan Aminatun Habibah serta relawan-relawan 
kampanye dikabupaten Gresik. Teori yang digunakan dalam penelitian ini yaitu  
menggunakan teori mix marketing politik dari niffenneger yang mengidentifikasi 
strategi pemasaran politik dengan cara 4p yakni product,promotion,price dan 
place. 

  Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi kampanye pasangan Fandi–
Aminatun difokuskan pada penguatan citra kandidat sebagai sosok religius, muda, 
dan representatif terhadap aspirasi kelompok pesantren dan pemilih perempuan. 
Tim kampanye memanfaatkan kombinasi antara air campaign (media sosial, 
baliho, video kampanye) dan ground campaign (silaturahmi tokoh, pengajian, 
kegiatan komunitas desa) yang diarahkan secara strategis kepada segmen pemilih 
loyal Nahdliyin dan generasi milenial. Selain itu, praktik politik uang secara tidak 
langsung ditemukan dalam bentuk distribusi bantuan sosial dan dukungan logistik, 
yang meskipun tidak diakui secara terbuka oleh tim kampanye, menjadi bagian 
dari strategi pendekatan simbolik dan transaksional terhadap konstituen. Money 
politic dalam konteks ini dimaknai sebagai instrumen pragmatis untuk 
memperkuat daya tarik elektoral di daerah kantong suara yang belum solid secara 
ideologis. Secara keseluruhan, keberhasilan pasangan Fandi–Aminatun dalam 
memenangkan Pilkada Gresik 2020 tidak hanya ditentukan oleh kekuatan mesin 
politik tetapi juga oleh konsolidasi jaringan sosial keagamaan dan kemampuan 
adaptif dalam menerapkan strategi marketing politik lokal yang responsif terhadap 
karakteristik sosiokultural masyarakat Gresik. 

Kata Kunci: Strategi pemasaran Politik, Tim Kampanye, Personal Branding 
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https://www.detik.com/edu/detikpedia/d-6303020/sejarah-pemilihan-kepala-
daerah-di-indonesia-dari-masa-penjajahan-sampai-reformasi diakses pada 23 
februari 2024 pukul 17.30 WIB 
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https://kesbangpol.magelangkab.go.id/home/detail/sejarah-pemilihan-umum-
indonesia/376 diakses pada 23 februari 2024 pukul 17.30 WIB 

https://bnpb.go.id/berita/presiden-tetapkan-covid19-sebagai-bencana-nasional 
diakses pada tanggal 15 Februari 2024 pukul 20.15 

https://surabayapagi.com/read/6-parpol-deklarasi-usung-paslon-gus-yani--bu-min-
di-pilbup-gresik diakses pada 15 februari 2024 pukul 21.45 WIB 

https://jdih.kpu.go.id/countpkpu-5a4e54565241253344253344 diakses pada 23 15 
februari 2024 pukul 21.25 

https://harianmerdekapost.com/wabup-gresik-bu-min-himbau-masyarakat-untuk-
kenali-dan-perangi-rokok-ilegal/ diakses pada 15 februari 2024 pukul 21.30 

https://www.gresikkab.go.id/profil/bupati diakses pada 15 februari 2024 pukul 
21.35 WIB 

https://www.gresikkab.go.id/profil/wakilbupati diakses pada 15 februari 2024 
pukul 21.40 WIB 

https://beritajatim.com/politik-pemerintahan/ini-visi-dan-misi-paslon-niat-yang-
ditawarkan-masyarakat-gresik/ diakses pada 24 februari 2024 pukul 16.50 
WIB 

https://gresikkab.go.id/info/sejarah#:~:text=Di%20samping%20itu%2C%20Kota
%20Gresik,cukup%20banyak%20di%20kota%20ini. Diakses pada 09 
februari 2024 

https://regional.kompas.com/read/2021/03/02/154135678/bupati-gresik-beberkan-
9-program-prioritas-untuk-99-hari-kerja-pertama?page=all diakses pada 24 
februari 2024 pukul 21.42 WIB 

https://jatim.idntimes.com/news/jatim/idn-times-jatim/fandi-akhmad-yani-
pebisnis-tulen-yang-jadi-bupati-gresik diakses pada 24 februari 2024 pukul 
22.19 WIB 

https://timesindonesia.co.id/pemerintahan/323221/aminatun-habibah-perempuan-
pertama-yang-jabat-wakil-bupati-gresik diakses pada 24 februari 2024 pukul 
22.33 WIB 

https://www.suarakarya.id/wisata/2609787811/profil-dan-biodata-fandi-akhmad-
yani-bupati-gresik-lengkap-dengan-tempat-tinggal-dan-kekayaannya diakses 
pada 24 februari 2024 pukul 22.48 WIB 

https://www.suarakarya.id/wisata/2609787520/profil-dan-biodata-aminatun-
habibah-wakil-bupati-gresik-lengkap-dengan-karir-agama-dan-instagramnya 
diakses pada 24 februari 2024 pukul 23.01 WIB 

https://surabayapagi.com/read/6-parpol-deklarasi-usung-paslon-gus-yani--bu-min-



 

125  

di-pilbup-gresik diakses pada 15 februari 2024 pukul 21.45 WIB 

https://bnpb.go.id/berita/presiden-tetapkan-covid19-sebagai-bencana-nasional 
diakses pada tanggal 15 Februari 2024 pukul 20.15 

https://gresikkab.go.id/documents/1615965493-
Bab%202%20Perda%20RPJMD%20Final.pdf diakses pada 28 februari 2024 
pukul 17.22 WIB 

https://jdih.kpu.go.id/jatim/gresik/ diakses pada 29 februari 2024 pukul 15.00 
WIB 

https://karo.kemenag.go.id/post/mengenalkan-6-agama-di-indonesia-kepada-anak-
beragama-hindu-di-negeri-
jahe#:~:text=Pengenalan%20singkat%20keenam%20agama%20yang,sunnah
%20kepada%20Nabi%20Muhammad%20SAW. diakses pada 29 februari 
2024 pukul 01.28 WIB 

https://gresikkab.bps.go.id/statictable/2015/03/19/32/jumlah-pemeluk-agama-
kabupaten-gresik-2013.html 

https://jdih.kpu.go.id/countpkpu-5a4e54565241253344253344 diakses pada 23 15 
februari 2024 pukul 21.25 

https://harianmerdekapost.com/wabup-gresik-bu-min-himbau-masyarakat-untuk-
kenali-dan-perangi-rokok-ilegal/ diakses pada 15 februari 2024 pukul 21.30 

https://initu.id/biografi-singkat-wakil-bupati-gresik-mohammad-qosim/ diakses 
pada 29 februri 2024 pukul 01.30 WIB 

https://jatim.tribunnews.com/2020/10/19/profil-dokter-alif/ diakses pada 29 
februari 2024 pukul 01.35 WIB 

https://www.antaranews.com/berita/1703614/siap-mundur-dari-pkb-gus-yani-
deklarasi-maju-pilkada-gresik diakses 29 Februari 2024 pukul 01.56 WIB 

https://beritajatim.com/politik-pemerintahan/ini-visi-dan-misi-paslon-niat-yang-
ditawarkan-masyarakat-gresik/ diakses pada 24 februari 2024 pukul 16.50 
WIB 

https://www.instagram.com/niateson/p/CE9Bx2RJqdQ/ diakses pada 29 februari 
2024 pukul 19.23 WIB 

https://regional.kompas.com/read/2021/03/02/154135678/bupati-gresik-beberkan-
9-program-prioritas-untuk-99-hari-kerja-pertama?page=all diakses pada 24 
februari 2024 pukul 21.42 WIB 

https://www.instagram.com/p/CF_hStuJaHi/?igsh=Ymw4ZXptNnFnNWsx 
diakses pada 29 februari 2024 pukul 19.58 WIB 
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https://jatim.idntimes.com/news/jatim/idn-times-jatim/fandi-akhmad-yani-
pebisnis-tulen-yang-jadi-bupati-gresik diakses pada 24 februari 2024 pukul 
22.19 WIB 

https://www.instagram.com/p/CFBkn_0pYwS/?igsh=MWI5MGMyeTZ2MzFy&i
mg_index=4 diakses pada 24 februari pukul 17.30 WIB 

https://www.instagram.com/p/CE8jMxRJN92/?img_index=4 diakses pada 29 
februari 2024 pukul 20.00 WIB 

https://www.instagram.com/niateson/ diakses pada 29 februari 2024 pukul 20.20 
WIB 

https://www.instagram.com/fandiakhmadyani/ diakses pada 29 februari 2024 
pukul 15.00 WIB 

https://www.facebook.com/groups/695711411186124/?locale=id_ID diakses pada 
29 februari 2024 

https://regional.kompas.com/read/2020/11/12/21462331/ini-besaran-sumbangan-
dana-kampanye-2-paslon-di-pilkada-gresik diakses pada 25 februari 2024 
pukul 19.21 WIB 

https://klikjatim.com/menangi-pikada-gresik-pasangan-niat-hanya-keluarkan-
biaya-rp-300-jutaan/ diakses pada 25 februari 2024 pukul 20.58 WIB 

https://www.kompasiana.com/ivanaputra/5f259ef5097f3644c3093b92/kami-
dengar-dan-kami-taat-identitas-gresik-sebagai-kota-santri-yang-manut-kyai 
diakses pada 25 februari 2024 

Undang-Undang 

Pasal 4 UU 7/2017 

undang-undang No. 08 Tahun 2015 

Undang-Undang Dasar 1945 Amandemen IV pasal 28G  

Undang-Undang Dasar (UUD) Negara Republik Indonesia Tahun 1945 pasal 18 
ayat 4  

Undang-Undang No. 32 Tahun 2004.  

Undang-Undang Pokok No. 22 Tahun 1948 Tentang Penetapan Aturan-Aturan 
Pokok Pemerintahan  

Undang- Undang Dasar Negara Republik Indonesia pasal 18 ayat 4 kedaulatan 
rakyat 

Undang-Undang (Perppu) Nomor 1 Tahun 2014 
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Undang-Undang Nomor 1 Tahun 2015 tentang Penetapan Peraturan Pemerintah  

Keputusan Presiden (Keppres) Republik Indonesia Nomor 12 Tahun 2020 

Keputusan Komisi Pemilihan Umum (KPU) Nomor 179/PL.02-
Kpt/01/KPU/III/2020 

Komisi Pemilihan Umum (KPU) Gresik dengan nomor surat 460/PL.02.5-
Pu/3525/KPU-Kab/X/2020 

Keputusan Komisi Pemilihan Umum Nomor 9 tahun 2015 pada pasal 1 ayat 9 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


