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ABSTRACT

Mochamad Farich Alvian, 2023. Political Marketing Strategy of Fandi Akhmad
Yani and Aminatun Habibah Campaign Team in the 2020 Gresik Regional Head
Election. Thesis of Political Science Study Program, Faculty of Social and
Political Sciences, Sunan Ampel State Islamic University, Surabaya. .

This study examines the political marketing strategy of the Fandi Akhmad
Yani and Aminatun Habibah campaign teams in the 2020 Gresik regional head
election. The main focus of this study is to identify and analyze the main elements
of the political marketing strategy implemented by the campaign team, including
political market segmentation, candidate positioning strategies, utilization of
social media, religious networks, and the dynamics of money politics in campaign
operations.

The formulation of the problem in this study is how the political marketing
strategy of the Fandi Akhmad Yani and Aminatun Habibah campaign team in the
2020 Gresik Regional Head Election and what obstacles or challenges are faced
by the campaign team. This research method uses a qualitative research type with
a case study approach by examining new things. The techniques used in data
collection used are observation, interviews and documentation. The informants
selected in this study were the Fandi Akhmad Yani and Aminatun Habibah
campaign teams and campaign volunteers in Gresik Regency. The theory used in
this study is the political marketing mix theory from Niffenneger which identifies
political marketing strategies using the 4p method, namely product, promotion,
price and place.

The results of the study show that the campaign strategy of the Fandi-
Aminatun pair focused on strengthening the candidate's image as a religious,
young, and representative figure for the aspirations of the Islamic boarding school
group and female voters. The campaign team utilized a combination of air
campaigns (social media, billboards, campaign videos) and ground campaigns
(figure gatherings, religious studies, village community activities) which were
strategically directed at the loyal Nahdliyin and millennial generation voter
segments. In addition, indirect money politics practices were found in the form of
distribution of social assistance and logistical support, which although not openly
acknowledged by the campaign team, were part of a symbolic and transactional
approach strategy to constituents. Money politics in this context is interpreted as a
pragmatic instrument to strengthen electoral appeal in areas with voting pockets
that are not yet ideologically solid. Overall, the success of the Fandi-Aminatun
pair in winning the 2020 Gresik Pilkada was not only determined by the strength
of the political machine but also by the consolidation of religious social networks
and adaptive abilities in implementing local political marketing strategies that are
responsive to the socio-cultural characteristics of the Gresik community.

Keywords: Political Marketing Strategy, Campaign Team, Personal Branding



ABSTRAK

Mochamad Farich Alvian, 2023. Startegi Marketing Politik Tim Kampanye
Fandi Akhmad Yani dan Aminatun Habibah Pada Pemilihan Kepala Daerah
Gresik 2020. Skripsi Program Studi [lmu Politik Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu
PolitikUniversitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya.

Penelitian ini mengkaji startegi marketing politik tim sukses Fandi Akhmad
Yani dan Aminatun Habibah pada pemilihan kepala daerah Gresik 2020. Fokus
utama penelitian ini adalah untuk mengidentifikasi dan menganalisis elemen-
elemen utama strategi marketing politik yang diterapkan oleh tim kampanye,
mencakup segmentasi pasar politik, strategi positioning kandidat, pemanfaatan
media sosial, jaringan keagamaan, serta dinamika politik uang (momney politic)
dalam operasional kampanye.

Rumusan masalah dalam penelitian ini ialah bagaimana startegi marketing
politik tim kampanye Fandi Akhmad Yani dan Aminatun Habibah pada Pemilihan
Kepala Daerah Gresik 2020 dan hambatan atau tantangan apa yang dihadapi oleh
tim kampanye. Metode penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif
dengan pendekatan studi kasus dengan mengkaji hal-hal yang baru. Teknik yang
digunakan dalam pengumpulan data yang digunakan adalah obsrervasi,
wawancara dan dokumentasi. Informan yang dipilih dalam penelitian ini yaitu tim
kampanye Fandi Akhmad Yani dan Aminatun Habibah serta relawan-relawan
kampanye dikabupaten Gresik. Teori yang digunakan dalam penelitian ini yaitu
menggunakan teori mix marketing politik dari niffenneger yang mengidentifikasi
strategi pemasaran politik dengan cara 4p yakni productpromotion,price dan
place.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi kampanye pasangan Fandi—
Aminatun difokuskan pada penguatan citra kandidat sebagai sosok religius, muda,
dan representatif terhadap aspirasi kelompok pesantren dan pemilih perempuan.
Tim kampanye memanfaatkan kombinasi antara air campaign (media sosial,
baliho, video kampanye) dan ground campaign (silaturahmi tokoh, pengajian,
kegiatan komunitas desa) yang diarahkan secara strategis kepada segmen pemilih
loyal Nahdliyin dan generasi milenial. Selain itu, praktik politik uang secara tidak
langsung ditemukan dalam bentuk distribusi bantuan sosial dan dukungan logistik,
yang meskipun tidak diakui secara terbuka oleh tim kampanye, menjadi bagian
dari strategi pendekatan simbolik dan transaksional terhadap konstituen. Money
politic dalam konteks ini dimaknai sebagai instrumen pragmatis untuk
memperkuat daya tarik elektoral di daerah kantong suara yang belum solid secara
ideologis. Secara keseluruhan, keberhasilan pasangan Fandi—Aminatun dalam
memenangkan Pilkada Gresik 2020 tidak hanya ditentukan oleh kekuatan mesin
politik tetapi juga oleh konsolidasi jaringan sosial keagamaan dan kemampuan
adaptif dalam menerapkan strategi marketing politik lokal yang responsif terhadap
karakteristik sosiokultural masyarakat Gresik.

Kata Kunci: Strategi pemasaran Politik, Tim Kampanye, Personal Branding
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