ANALISIS ISLAMIC BRANDING TERHADAP MINAT PEMBELIAN DI
MEDIA SOSIAL INSTAGRAM ZAMRON INDONESIA

SKRIPSI

Oleh:
Umniyah Farah Diinah S

NIM : G94217127

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA
SURABAYA
2023



PERNYATAAN

Saya Umniyah Farah Diinah S, G94217127, menyatakan bahwa:

1.

Skripsi saya ini adalah asli dan benar-benar hasil karya saya sendiri, dan bukan
hasil karya orang lain dengan mengatasnamakan saya, serta bukan merupakan
hasil peniruan atau penjiplakan (plagiarism) dari karya orang lain. Skripsi ini
belum pernah diajukan untuk mendapatkan gelar akademik baik dI UIN Sunan
Ampel Surabaya, maupun di perguruan tinggi lainnya.

Di dalam skripsi ini tidak terdapat karya atau pendapat yang telah ditulis atau
dipublikasikan orang lain, kecuali secara tertulis dengan jelas dicantumkan
dalam daftar Pustaka.

Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya, dan apabila dikemudian hari
terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran dalam pernyataan ini, maka saya
bersedia menerima sanksi akademik berupa pencabutan gelar yang telah
diperoleh karena karya tulis Skripsi ini, serta sanksi-sanksi lainnya sesuai
dengan norma dan peraturan yang berlaku di UIN Sunan Ampel Surabaya.

Surabaya, 2 Januari 2023

Umniyah Farah Diinah S
NIM: G94217127



LEMBAR PERSETUJUAN

Surabaya, 2 januari 2023

Skripsi telah selesai dan siap untuk diuji

Dosen pembimbing,

Dr .Deas fana, M.M
NIP. 19832282011012009



LEMBAR PENGESAHAN

ANALISIS ISLAMIC BRANDING TERHADAP MINAT PEMBELIAN
DI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM ZAMRON INDONESIA

oleh

Umniyah Farah Diinah S.
NIM: G94217127

: Telah dipertahankan di depan Dewa Penguji pada
Tanggal 13 januari 2023 dan dinyatakan memenuhi syarat untuk

Diterima

Susunan Dewan Penguji: Tanda tangan:

1. Dr. Deasy Tantriana, M.M
NIP. 198312282011012009

(Penguji 1)

2. Dr. Lilik Rahmawati, S.Si., M.E.I
NIP. 198106062009012008

(penguji 2)
3. Rahma Ulfa Maghfiroh, S.E., M.M.

NIP. 198612132019032009
(Penguji 3)

4. Saqofah Nabilah Aini, S.E., M.Sc.
NIP, 199301092020122028

(Penguiji 4)

~ NIP. 197005142000031001,



- KEMENTERIAN AGAMA
{Q; ﬂ\ UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA

,_J] PERPUSTAKAAN

il JL. Jend. A. Yani 117 Surabaya 60237 Telp. 031-8431972 Fax.031-8413300
U AN AN X E-Mail: perpus@uinsby.ac.id

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai sivitas akademika UIN Sunan Ampel Surabaya, yang bertanda tangan di bawah ini, saya:

Nama :UMNIYAH FARAH DIINAH S.
NIM 1 G94217127
Fakultas/Jurusan : FEBI/EKONOMI SYARIAH

E-mail address  : umniyahfarah@gmail.com

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada Perpustakaan
UIN Sunan Ampel Surabaya, Hak Bebas Royalti Non-Eksklusif atas karya ilmiah :
[ZSekripsi [ Tesis 3 Desertasi [ Lain-lain (.. )
yang berjudul :

ANALISIS ISLAMIC BRANDING TERHADAP MINAT PEMBELIAN DI MEDIA SOSIAL INSTAGRAM

ZAMRON INDONESIA

beserta perangkat yang diperlukan (bila ada). Dengan Hak Bebas Royalti Non-Ekslusif ini
Perpustakaan UIN Sunan Ampel Surabaya berhak menyimpan, mengalih-media/format-kan,
mengelolanya dalam bentuk pangkalan data (database), mendistribusikannya, dan
menampilkan/mempublikasikannya di Internet atau media lain secara fulltext untuk kepentingan
akademis tanpa perlu meminta ijin dari saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai
penulis/pencipta dan atau penerbit yang bersangkutan.

Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak Perpustakaan UIN
Sunan Ampel Surabaya, segala bentuk tuntutan hukum yang timbul atas pelanggaran Hak Cipta
dalam karya ilmiah saya ini.
Demikian pernyataan ini yang saya buat dengan sebenarnya.

Surabaya, 13 Januari 2023

Penulis

Umniyah Farah Diinah S.



ABSTRAK

Penelitian yang berjudul “Analisis Islamic Branding Terhadap Minat Pembelian Di Media
Sosial Instagram Zamron Indonesia” adalah penelitian yang bertujuan untuk mengetahui apakah
terdapat pengaruh antara Islamic Branding terhadap minat pembelian di media sosial Instagram
Zamron Indonesia. Jenis penelitian yang digunakan pada penelitian ini yakni penelitian kuantitatif.
Pengumpulan data yang dilakukan dengan cara penyebaran kuisioner kepada 100 responden yang
merupakan follower atau pengikut instagram Zamron Indonesia. Analisis pada penelitian ini
menggunakan software IBM SPSS versi 25. Metode analisis yang digunakan pada penelitian ini

terdiri dari uji validitas dan realibilitas, uji asumsi klasik dan uji regresi linier sederhana.

Hasil analisis menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Islamic
branding terhadap minat pembelian si media sosial instagram zamron Indonesia dengan uji regresi
linier sederhana. Hal tersebut dapat diketahui dari nilai t hitung, t tabel dan nilai signifikansi. Pada
variabel Islamic branding nilai t hitung > t tabel yakni 4,724 > 1,987 dengan nilai signifikansi < a

:

yakni 0,000 < 0,05.

Kata kunci: Islamic Branding, Minat Pembelian
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