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ABSTRAK 

 

Penelitian yang berjudul “Analisis Islamic Branding Terhadap Minat Pembelian Di Media 

Sosial Instagram Zamron Indonesia” adalah penelitian yang bertujuan untuk mengetahui apakah 

terdapat pengaruh antara Islamic Branding terhadap minat pembelian di media sosial Instagram 

Zamron Indonesia. Jenis penelitian yang digunakan pada penelitian ini yakni penelitian kuantitatif.  

Pengumpulan data yang dilakukan dengan cara penyebaran kuisioner kepada 100 responden yang 

merupakan follower atau pengikut instagram Zamron Indonesia. Analisis pada penelitian ini 

menggunakan software IBM SPSS versi 25. Metode analisis yang digunakan pada penelitian ini 

terdiri dari uji validitas dan realibilitas, uji asumsi klasik dan uji regresi linier sederhana. 

Hasil analisis menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan antara Islamic 

branding terhadap minat pembelian si media sosial instagram zamron Indonesia dengan uji regresi 

linier sederhana. Hal tersebut dapat diketahui dari nilai t hitung, t tabel dan nilai signifikansi. Pada 

variabel Islamic branding nilai t hitung > t tabel yakni 4,724 > 1,987 dengan nilai signifikansi < α 

yakni 0,000 < 0,05.  

Kata kunci: Islamic Branding, Minat Pembelian 
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