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ABSTRAK 

Tyar Putri Diniar, NIM. 04020522093, 2025. Optimalisasi 
Penggunaan Instagram sebagai Media Promosi oleh Dinas Pariwisata, 
Budaya, Pemuda, dan Olahraga Kabpaten Pacitan. 

Penelitian ini bertujuan menganalisis optimalisasi 
penggunaan Instagram sebagai media promosi pariwisata oleh Dinas 
Pariwisata, Budaya, Pemuda, dan Olahraga (Disparbudpora) 
Kabupaten Pacitan. Instagram dipilih sebagai fokus penelitian karena 
perannya yang strategis dalam menyampaikan informasi pariwisata 
secara visual dan interaktif di era digital. Penelitian ini menggunakan 
metode kualitatif deskritif dengan teknik pengumpulan data berupa 
wawancara mendalam, observasi, dan dokumentasi. Informan utama 
dalam penelitian ini adalah pengelola akun Instagram Disparbudpora 
Pacitan serta pihak-pihak yang terlibat dalam kegiatan promosi dan 
kolaborasi konten. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi 
konten kolaborasi menjadi salah satu pendekatan penting dalam 
opimalisasi pemanfaatan Instagram oleh Dsparbudpora Pacitan. 
Dengan strategi tersebut terbukti mampu meningkatkan tinkat interasi 
(engagement) dan memperluas jangkauan informasi pariwisata 
Pacitan, meskipun tidak seluruh audiens mitra kolaborasi menjadi 
pengikut akun resmi dinas. 

Kata kunci: Instagram, promosi pariwisata, kolaborasi konten, 
Disparbudpora Pacitan, media social. 
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ABSTRACT 

Tyar Putri Diniar, Student ID No. 04020522093, 2025. Optimization 
of Instagram Use as a Promotional Medium by the Department of 
Tourism, Culture, Youth, and Sports. 

This study aims to analyze the optimization of Instagram as a 
tourism promotion medium by the Tourism, Culture, Youth, and 
Sports Agency (Disparbudpora) of Pacitan Regency. Instagram was 
chosen as the focus of this study due to its strategic role in conveying 
tourism information visually and interactively in the digital era. This 
study uses a descriptive qualitative method with data collection 
techniques in the form of in-depth interviews, observation, and 
documentation. The main informants in this study were the managers 
of the Pacitan Disparbudpora Instagram account and parties involved 
in promotional activities and content collaboration. The results of the 
study show that the collaborative content strategy is one of the 
important approaches in optimizing the use of Instagram by 
Disparbudpora Pacitan. This strategy has proven to be able to increase 
engagement and expand the reach of Pacitan tourism information, 
even though not all of the collaboration partners' audiences have 
become followers of the official account. 

Keywords : Instagram, tourism promotion, content collaboration, 
Disparbudpora Pacitan, social media. 
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ABSTRAK ARAB 

. تحسين استخدام إنستغرام كوسيلة 2025، 09020522040تير بوتري دينيا، رقم الطالب 
 .ترويجية من قبل وزارة السياحة والثقافة والشباب والرياضة

تهدف هذه الدراسة إلى تحليل تحسين استخدام إنستغرام كوسيلة ترويجية للسياحة من قبل 
في مقاطعة باسيتان. تم  (Disparbudpora) وكالة السياحة والثقافة والشباب والرياضة

اختيار إنستغرام كمحور لهذه الدراسة نظرًا لدوره الاستراتيجي في نقل المعلومات السياحية 
بشكل مرئي وتفاعلي في العصر الرقمي. تستخدم هذه الدراسة طريقة وصفية نوعية مع 

سية المصادر الرئي تقنيات جمع البيانات في شكل مقابلات متعمقة وملاحظة وتوثيق. كان
 Pacitan الخاص بوكالة Instagram للمعلومات في هذه الدراسة هم مديرو حساب

Disparbudpora  .والأطراف المشاركة في الأنشطة الترويجية والتعاون في المحتوى
تظهر نتائج الدراسة أن استراتيجية المحتوى التعاوني هي إحدى الأساليب المهمة في تحسين 

أثبتت هذه الاستراتيجية فعاليتها  .Disparbudpora Pacitan تغرام من قبلاستخدام إنس
في زيادة المشاركة وتوسيع نطاق وصول المعلومات السياحية في باسيتان، على الرغم من 

 .أن جمهور الشركاء المتعاونين لم يصبحوا جميعاً متابعين للحساب الرسمي

 Disparbudporaاحي، التعاون في المحتوى، الكلمات المفتاحية: إنستغرام، الترويج السي
Pacitanوسائل التواصل الاجتماعي ،. 
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