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ABSTRAK 

Skripsi yang berjudul “Pengaruh Strategi Pemasaran Syariah Dalam Upaya 

Meningkatkan Pendapatan UMKM Dalam Perspektif Islam (Studi Kasus : My Konveksi 

Store Sidoarjo)” bertujuan untuk menjawab pertanyaan tentang pengaruh harga, kualitas 

produk, strategi pemasaran dalam upaya meningkatkan pendapatan UMKM. Penelitian 

ini menggunakan jenis penelitian kualitatif, Metode yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah pengamatan langung pada objek penelitian dengan dilengkapi proses wawancara 

pada informan untuk memperoleh data yang lengkap dan akurat. Sumber data yang 

diambil adalah data primer dan data sekunder. Dan penelitian ini mengemukakan 

gambaran data yang diperoleh dari proses wawancara, observasi, dan dokumentasi. 

Berdasarkan hasil penelitian bahwa harga, Kualitas produk dan risiko memiliki pengaruh 

terhadap keputusan konsumen dalam melakukan pembelian sehingga dapat 

mempengaruhi tingkat pendapatan UMKM. Dan diharapkan hasil penelitian selanjutnya 

dapat memberikan hasil penelitian yang lebih baik. 

 

Kata Kunci: UMKM, Pemasaran, Keputusan Konsumen, Pendapatan 
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