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ABSTRAK

Yazid Albusthomy, NIM. B06216042, 2023.
Komunikasi Pemasaran * ~oduk Dokterpost di PT.

Multimedika Digital ¥ ia.

Pene . v . ng Komunikasi
pemasaran p u Jokterpost di . ltimedika Digital
Indonesia d¢ 1 mep asarkar nrodu  » kepada dokter.
Hal ini " an ot © - e vetahn ralmana cara
Dokter, a. mr :ma r an rodv vi  pada dokter
dan baga. 2 carc pt ¢ k Do erpc 1. bisa bersaing
dengan prodc  DCuaic €ulAASI 1diP 1]

Penel =~ ini menge a2 jenis penelitian
kualitatif d i 22 an data yaitu data
wawancara informan a. . sekunder. Selanjutnya data

dianalisis dengan menggunakan teori Intergrated
Maiketing Communication.) i

Hasil dédri  petielitiah. ini -~ menunjukasi bahwa
Komunikasi pemasaran yang dilakukan oleh Dokterpost
adalah, 1) meggunakan advertising untuk menarik minat
dokter, 2) menggunakan direct marketing untuk
menawarkan produknya pada rumah sakit dan puskesmas,
3) internet marketing untuk memperluas jangkauan
penjualan, 4) menggunakan personal selling untuk
memasarkan secara langsung kepada setiap individu.

Implementasi dari penelitian ini adalah Dokterpost
diharapkan meningkatkan kualitas komunikasi
pemasarannya agar dapat memasarkan produknya lebih
baik.



Kata Kunci : Komunikasi Pemasaran, Produk,
Dokterpost ABSTRACT

Yazid Albusthomy, B06216042, 2023. Dokterpost
Product Marketing Communication

This study discu “e marketing communication
of Dokterpos ~ **ar 47 " ) the public. This
aims to find .~ n- Okiciposi marne. s products to the

public and h t . Dokterpost pr. t can compete with
other flipcha  ducat > proc “ts.

This re ¢ 1ses lesc. b ve wualii “‘vi  earch with
data sou nan ly f rmc t i v -w data and
secondary do  “ulicinivre, the dat1 e analyzed using
Intergrated | "7 . :g Communic )i eory.

The result , . __.d (- that marketing
communication used ~ sokterpost are, 1) using

advertising to attract public interest, 2) using direct
marketing to offeriits produsts vo hospiral ' d public health
center,3) internet marketing tp expand sales reach, 4) use
personal selling ro market directly to each individual

The implementation of this research is Dokterpost is
expected to improve the quality of marketing
communication in order to market their product.
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