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Lampiran 1 

 
Gambar bukti keberhasilan Depot Rawon Setan dalam membangun brand image 

produknya  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 2 

Gambar dampak dari setelah terbangunnya brand image 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 



Lampiran 3 

Gambar daftar produk dan produk dari Depot Rawon Setan 
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