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ABSTRAK 

Nadira Salsa Bella, NIM 04020521071, 2025. Pengaruh Konten 

Edukatif @Dokterdetektif Di Tiktok Terhadap Kepercayaan Produk 

Skincare Di Kalangan Pelajar SMA Intensif Taruna Pembangunan 

Surabaya. 

Perkembangan platform media sosial di era digital dan 

kemajuan internet telah menciptakan ruang baru seperti TikTok 

sebagai sarana penyampaian informasi, termasuk di bidang kecantikan 

dan perawatan kulit. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh konten edukatif yang disampaikan oleh akun TikTok 

@dokterdetektif terhadap tingkat kepercayaan pelajar terhadap 

produk perawatan kulit. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dengan pendekatan korelasional serta teknik pengumpulan 

data berupa kuesioner online. Sampel penelitian berjumlah 75 

responden dari siswa kelas 11 SMA Intensif Taruna Pembangunan 

Surabaya, yang dipilih berdasarkan kriteria: aktif menggunakan 

TikTok dan mengikuti akun @dokterdetektif. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengaruh konten 

edukatif @dokterdetektif terhadap kepercayaan pelajar pada produk 

skincare berpengaruh positif dan signifikan dengan nilai korelasi 

0,526. Konten yang informatif dan berbasis bukti meningkatkan 

kepercayaan audiens. Uji determinasi menunjukkan bahwa konten 

edukatif menjelaskan 27,7% variabel kepercayaan. Temuan ini 

menegaskan pentingnya edukasi kredibel di media sosial dalam 

membentuk persepsi konsumen muda. 

 

Kata Kunci: Konten Edukatif, TikTok, @dokterdetektif, 

Kepercayaan Produk, Skincare, Pelajar SMA 
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ABSTRACT 

(Bahasa Inggris) 

Nadira Salsa Bella, NIM 04020521071, 2025. The Influence of 

@Dokterdetektif Educational Content on Tiktok on Trust in Skincare 

Products Among Intensive High School Students of Surabaya 

Development Cadets.  

The development of social media platforms in the digital era 

and the advancement of the internet have created new spaces such as 

TikTok as a means of conveying information, including in the fields of 

beauty and skincare. This study aims to determine the influence of 

educational content delivered by TikTok @dokterdetektif accounts on 

the level of students' trust in skin care products. This study uses a 

quantitative method with a correlational approach and data collection 

techniques in the form of online questionnaires. The research sample 

amounted to 75 respondents from 11th grade students of SMA 

Intensively Taruna Pembangunan Surabaya, who were selected based 

on criteria: actively using TikTok and following @dokterdetektif 

accounts.  
The results showed that the influence of @dokterdetektif 

educational content on student confidence in skincare products had a 

positive and significant effect with a correlation value of 0.526. 

Informative and evidence-based content increases audience trust. The 

determination test showed that educational content explained 27.7% of 

the trust variable. These findings confirm the importance of credible 

education on social media in shaping the perception of young consumers. 

 

Keywords: Educational Content, TikTok, @dokterdetektif, Product 

Trust, Skincare, High School Students 
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ABSTRAK 

(Bahasa Arab) 

 

تأثير  ،ألفان وخمس وعشرين ، صفر أربعة صفر اثنان صفر خمسة اثنان واحد صفر سبعة واحد، ناديرا  سالسا  بيل 
على تطبيق تيك توك على ثقة طلاب المرحلة الثانوية بمنتجات    dokterdetektif@المحتوى التثقيفي لحساب  

 . بمدينة سورابايا Intensif Taruna Pembangunan  العالية  درسةالمالعناية بالبشرة في  

الرقمي وتقدم شبكة الإنترنت إلى إنشاء فضاء جديد مثل  لقد أدى تطور منصات التواصل الاجتماعي في العصر  
 .تطبيق "تيك توك" كوسيلة لنقل المعلومات، بما في ذلك في مجال الجمال والعناية بالبشرة

على   dokterdetektif@ ويهدف هذا البحث إلى معرفة مدى تأثير المحتوى التثقيفي الذي يقدمه حساب
 ."تيك توك" على مستوى ثقة طلاب المرحلة الثانوية بمنتجات العناية بالبشرة 

 .يعتمد هذا البحث على المنهج الكمي باستخدام المقاربة الارتباطية، وتم جمع البيانات من خلال استبيان إلكتروني
 Intensif Taruna  العالية  درسةالممشاركاً من طلاب الصف الحادي عشر في    75بلغ عدد عينة الدراسة  

Pembangunan    "بمدينة سورابايا، وتم اختيارهم بناءً على المعايير التالية: الاستخدام النشط لتطبيق "تيك توك
  dokterdetektif@. ومتابعة حساب 

الذي يقدمه حساب  التثقيفي  المحتوى  البحث تأثير  الطلاب في   dokterdetektif@ يدرس هذا  ثقة  على 
 .منتجات العناية بالبشرة

 المحتوى التعليمي على ثقة الطلب بمنتجات العناية بالبشرة dokterdetektif@ أظهرت النتائج أن تأثي 
. يزيد المحتوى الإعلمي والقائم على الأدلة من ثقة الجمهور 0.526كان له تأثي إيجابي ومعنوي بقيمة ارتباط   . 

ق٪ من متغي الثقة. تؤكد هذه النتائج أهمية التعليم الموثو 27.7أظهر اختبار التحديد أن المحتوى التعليمي يفسر    
 .به على وسائل التواصل الاجتماعي في تشكيل تصور المستهلكين الشباب

 

، الثقة بالمنتج، العناية بالبشرة،  dokterdetektif@المحتوى التثقيفي، تيك توك،  :  الكلمات المفتاحية
 .العالية  درسةالمطلاب  
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