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ABSTRAK

Rita Tansania, Nim 07040522089 Promosi Produk Cacat Di Era Media Sosial
Prespektif Hadith (Kajian Ma’ani al-Hadith Dalam Kitab Sunan Ibnu Majah No
Indeks 2246 Dengan Teori Hermeneutika Gadamer )

Maraknya praktik promosi produk cacat di era media sosial menjadi fenomena yang
banyak dijumpai dalam masyarakat kontemporer. Praktik ini tidak hanya
berdampak pada aspek ekonomi dan kepercayaan konsumen, tetapi juga
memunculkan perdebatan mengenai status hukumnya dalam perspektif ajaran
Islam. Oleh karena itu, penting untuk mengkaji kembali hadith Nabi dalam Kitab
Sunan Ibnu Majah nomor indeks 2246 yang membahas larangan menyembunyikan
cacat barang dalam transaksi jual beli. Penelitian ini bertujuan untuk memahami
makna hadith tersebut serta relevansinya terhadap praktik promosi produk cacat di
media sosial dengan menggunakan pendekatan ma’ani al-hadith dan dianalisis
melalui teori hermeneutika. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif
dengan metode deskriptif-analitis, menjadikan Sunan Ibnu Majah sebagai sumber
primer yang didukung oleh berbagai literatur sekunder berupa buku, jurnal ilmiah,
artikel, serta kajian hadis tematik. Fokus penelitian meliputi analisis kualitas dan
validitas hadith, pemaknaan kandungan hadis, serta kontekstualisasinya dengan
praktik promosi produk cacat di era digital. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
hadith Sunan Ibnu Majah nomor indeks 2246 berkualitas Hasan lidhatihi sehingga
dapat dijadikan hujjah dalam hukum muamalah. Kandungan hadith menegaskan
kewajiban transparansi dan kejujuran dalam jual beli serta larangan
menyembunyikan cacat barang. Analisis hermeneutika menunjukkan bahwa nilai-
nilai hadith tersebut tetap relevan dalam konteks media sosial, di mana promosi
produk cacat tanpa penjelasan yang jujurmenciptakan praktik transaksi yang tidak
adil dan bertentangan dengan prinsip etika bisnis Islam sebagaimana diajarkan oleh
Nabi Muhammad saw. ’

Kata Kunci: Produk Cacat, Ibnu Majah, Ma‘ani al-Hadith, Media Sosial,
Hermeneutika.
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