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ABSTRAK  

 

Penelitian ini bertujuan mengetahui hubungan antara terpaan 

penampilan fisik Ustadz Agam Fachrul di Instagram dengan persepsi 

jamaah mengenai kredibilitas da’i. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif korelasional dengan pengumpulan data melalui 

kuesioner skala Likert 4 poin yang disebarkan kepada para pengikut 

akun Instagram Ustadz Agam Fachrul. Variabel terpaan penampilan 

fisik dioperasionalkan melalui dimensi frekuensi, durasi, dan atensi, 

sedangkan kredibilitas da’i yang pengukurannya akan difokuskan 

melalui dimensi keahlian (expertise) dan daya tarik (attractiveness). 

Analisis data dilakukan menggunakan uji korelasi Rank Spearman 

dengan bantuan SPSS versi 25. Hasil penelitian menunjukkan terdapat 

hubungan yang signifikan antara terpaan penampilan fisik dan 

persepsi kredibilitas da’i (Sig. 0,000 < 0,05) dengan koefisien korelasi 

rs=0,648 yang berada pada kategori kuat dan berarah positif. Temuan 

ini menunjukkan bahwa tingkat persepsi jamaah terhadap kredibilitas 

Ustadz Agam Fachrul sebagai da’i berkaitan dengan tingkat terpaan 

terhadap penampilan fisiknya di Instagram, yang dalam 

pembahasannya dapat dijelaskan melalui mekanisme halo effect. 

 

Kata kunci: terpaan media, penampilan fisik, kredibilitas da’i, efek 

halo
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 vii 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to examine the relationship between exposure 

to Ustadz Agam Fachrul’s physical appearance on Instagram and 

follower’s perceptions of a preacher’s credibility. A quantitative 

correlational design was employed using a 4-point Likert scale 

questionnaire administered to followers of Ustadz Agam Fachrul’s 

Instagram account. Exposure was operationalized through frequency, 

duration, and attention, while source credibility was measured through 

expertise and attractiveness. Data were analyzed using Spearman’s 

rank correlation in SPSS (version 25). The findings reveal a significant 

relationship between exposure ti physical appearance and perceived 

preacher credibility (Sig. 0,000 < 0,05), with a positive and strong 

correlation coefficient (rs=0,648). These results suggest that higher 

evels of exposure to visual cues of the preacher on Instagram are 

associated with higher credibility perceptions among followers, which 

the discussion interprets through the halo effect mechanism. 

 

Keywords: media exposure, physical appearance, preacher 

credibility, halo effect 
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ABSTRAK 

 

أغامى للأستاذ الجسدي المظهرى ظهورى بيى العلاقةى تحديدى إلى الدراسة هذه تهدف  
نهجًاى الدراسةى هذه تستخدمى .الواعظ لمصداقية المصلي وتصورى إنستغرام علىى فخرولى  

ذيى ليكرتى مقياس استبيانى خلالى منى البياناتى جمع مع ارتباطيًا كميًا تى نقاطى ٤   
ظهورى متغيى تفعيلى تى .إنستغرامى علىى فخرول أغام الأستاذ حساب متابعيى على توزيعه  
مصداقية قياس ت بينماى والاهتمام،ى والمدة التكرار أبعاد خلالى منى الجسدي المظهر  
رتبة ارتباط اختبارى باستخدام البياناتى تحليل تى .والجاذبية الخبرةى أبعاد خلال منى الداعية  

بمساعدة سبيمان  SPSS دلالة ذات علاقة وجود النتائجى أظهرتى . ٢٥ الإصدار  
الواعظ مصداقيةى وتصوراتى الجسدي للمظهر التعرض بيى إحصائيةى  (Sig. 0.000 

ارتباطى بمعاملى (0.05 >  rs=0.648، تشيى .وإيجابية قوية فئة فى يندرجى ما وهو  
أغامى للأستاذ الجسدي للمظهرى المصليى تعرضى كثافة زادتى كلما أنهى إلى النتائج هذه  

يمكنى ما وهو كواعظ، مصداقيتهى تقييم إل المصلي ميل زادتى إنستغرام، على فاخرول  
الهالة تأثيى آلية خلالى من تفسيه . 

 
تأثيى الواعظ، مصداقية الجسدي،ى المظهرى الإعلام،ى لوسائل التعرض :المفتاحيةى الكلماتى  

  الهالةى
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