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ABSTRAK

Enah, Suka. 2024. Konstruksi Dakwah Habib Ja’far di Media Sosial. Tesis Program
Studi Magister Komunikasi dan Penyiaran Islam. Program Pascasarjana Universitas
Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya.

Dalam era digital, dakwah melalui media sosial telah menjadi bagian penting
dari upaya menyebarkan ajaran Islam. Tokoh-tokoh seperti Ustadz Hanan Attaki dan
Ustadz Abdul Somad telah sukses dalam memanfaatkan platform tersebut untuk
menyebarkan pesan keagamaan. Namun, salah satu tokoh yang menonjol dalam
konstruksi dakwah di media sosial adalah Habib Husein bin Ja’far Al Haddar atau
akrab disapa Habib Ja’far. Dengan pendekatan dan keunikan personalnya, beliau
mampu menjangkau generasi muda dengan pesan-pesan dakwah yang menarik dan
relevan.

Studi ini mengkaji konstruksi dakwah Habib Ja’far di media sosial, terutama
melalui platform YouTube, Instagram, TikTok, dan Twitter, melalui perspektif
konstruksi sosial Peter L. Berger dan Thomas Luckman. Penelitian ini menggunakan
metode kualitatif deskriptif dengan proses observasi, dokumentasi, dan wawancara
bersama beberapa pengikut Habib Ja’far di media sosialnya.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa dakwah Habib Ja'far di media sosial,
mengalami proses yang signifikan dalam eksternalisasi, objektivasi, dan internalisasi
pesan-pesan agama. Dalam hal eksternalisasi, dakwah yang disampaikan oleh Habib
Ja'far mampu menyampaikan makna-makna agama secara jelas dan mendalam,
mengaitkannya dengan konteks kehidupan sehari-hari tanpa mengesampingkan
kekhasan personalnya. Objektivasi yang terjadi menunjukkan bahwa pesan-pesan
dakwah tersebut mampu menjangkau dan memengaruhi audiens secara luas, tanpa
batasan geografis maupun Kultural. Sedangkan ‘internalisasi “pesan-pesan agama
tercermin dalam respons positif dan keterlibatan yang tinggi dari pengikutnya.
Pengikut Habib Ja'far menunjukkan partisipasi aktif dalam berinteraksi dengan konten
dakwahnya melalui like, share, komentar, serta terlihat dari pertumbuhan jumlah
pengikut dan pemirsa dari waktu ke waktu.

Kata Kunci: Konstruksi, Media Sosial, Dakwah, Habib Ja’far
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