ANALISIS STRATEGI KAMPANYE POLITIK PRABOWO-
GIBRAN DI MEDIA SOSIAL TIKTOK PADA PILPRES 2024
DIKALANGAN GEN Z

SKRIPSI

Diajukan Kepada Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya Untuk
Memenuhi Salah Satu Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Sosial (S.Sos)

Dalam Bidang [Imu Politik

o

=/

Disusun Oleh:

Putri Ferlita Karunia Ekananda (10040121102)

PROGRAM STUDI ILMU POLITIK
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA
2025



PERTANGGUNGJAWABAN PENULISAN SKRIPSI

Bixmillahivrahmanirrahim, yang bertanda tangan dibawah ini, saya :

Nama : Putri Perlita Karunia Ekananda

NIM 110040121102

Program Studi : Ilmu Politik

Judul Skripsi . Analisis Strategi Kampanye Politik Prabowo di Era Digital

Pada Pilpres 2024 Dikalangan Gen Z
Menyatakan dengan sesungguhnya, bahwa :

1. Skripsi ini tidak dikumpulkan pada fembaga pendidikan manapun untuk
mendapatkan gelar akademik apapun.

2. Skirpsi ini ndalah benar-benar hasil karya saya secarn mandiri dan bukan
merupakan plagiasi atas karya orang lain.

3. Apabila skripsi int dikemudian bari terbukti sebagai kasya plagiat, maka

saya bersedia menanggung segala konsekuensi hakum yang berlaku.

Surabaya, 19 Juni 2025

Yanr Menyatakan

Putri Perlita Karu 'Elmnanda

NIM. 10040121102

viii



LEMBAR PERSETUJUAN PEMBIMBING

Setelah melakukan bimbingan terhadap skripsi yang ditulis olch.

Nama . Puini Ferlita Karunia Ekananda

NIM 10040121102

Program Studi : Imn Politik

Yang berjudul : “Anallsls Strategi Kampanye Politik Prabowo di Em Digital
Pada Pilpres 2024 Dikalangan Gen Z*, saya berpendapat babwa skripst tersebut
sudah diperbaiki dan dapat dinjikan dalam rangka memperoleh gelar sarjana S.Sos

dalam bidang llmu Polirik.

Surabaya, 22 Mei 2025

Pembimbing

M. Zimamal Khag, S.Pd., MLSi

NIP.198212022015031002



LEMBAR PENGESAHAN

Sladpst oleh Puirl Ferlita Karunia Ekananda dengan judul Analisis Strategi
Kampanye Politlk Prabowo-Gibran di Medla Sosial Tlktok Pada Pilpres2024 di

Kalangan Gen Z, telah dipertahankan dan dinyatakan lulus oleh Tim Penguii

Skripsi pada 19 Juni 2025
Tim Penguii Skripsi
Dosen Pembimbing Dosen Penguii 1
/) /h~e
2N
M. Zimamul Khag, M.Si Dr. Hi, Aniek Nurhavati, M., Si.
ok NIP. 198212022015031002 NIP. 196909071994032001
Dosen Penguji 2 Dosen Penguji 3

-

N

Dr. Iva Yulianti Umdatal Izznh. S. Sos. M. SL
NIP. 197607182008012022 NIP. 199502232020122025

Surabaya, 19 Juni 2025
Mengesahkan,
Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya
Fakultas [Imu Sosinl dan Ilmu Politik

P. 197306272000031002



[ﬁq KEMENTERIAN AGAMA
\{M\ I UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA

==, PERPUSTAKAAN
OIN SUNAN AMPEL 1L Jend A. Yani 117 Surabaya €0237 Telp. 031-8411972 Fax 031-8413300
1UKEABAYA E-Mail. perpogiiannaby acid

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLICASI
KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINCAN AKADEMIS

Sebngni switsa alsdemika UIN Sunan Ampel Sumbaya, yang bertanda mangan di bawah ins, raya:

Nama 1 PUTRI FEP-LITA KARUMVIA EkANAIUDA

NIM : (0040121102
Fakulias/Jursan ; FISIp / ILMU PoLITTk

E-mml addrexs

; ?crlygqopuw @ gwoll . cow

Denu pengembangan ihoon pengetahvan, menyetupn untuk memberikan képada Perpustalcaan
UIN Sunan Ampel Sumbaya, Hakx Bebas Royaln Non Eksklum[ aws karya douah
mchnpn (1 Tesis [ Descrma 1o Lemiemi(eamessmusenmamisanses )

yang berjodul :
ANALISIS STRATEG! WKAMPAMYE POLITIK PRABOWO - (xIBRAA)

DI MEDIA SOSIAL TIKTOk PADA PILPRES 2044 DI KALANGAN
GENV 2z

beserta perangkat yang diperlukan (bida ada). Dengan Hali Bebas Royalu Non-Ekslusif i
Perpustakaan UIN Sunan Ampel Surabaya berfmk menympan, mengahb medws/foonat-len,
mengelolanya dalaom  beandt pangkalan  dats  (databasze), mendistobusikeonys, dan
menampulan/mempubblasikennys di Internet atnn media lnin sccara fizlftext untol kepentingan
akademis tanpa perlu memunta inn dari saya sclama tetap meocantumimn oama saya sehagal
penulis/ pencipta dan acw peacrbit yang berianglatn.

Soya bersedia unrk menanggang sccara pnbadi, raopa mebbatkan pihak Perpurmlaan UIN
Sunan Amnpel Surabays, scgala benuk tunratao huloxn yang timbul atas pelanggaran Hak Capta
dalamn karya dmiah exya ini

Demilann pernyataan m yang saya beat dengan sebenamya.

Sumbaya, go APRIL 2036

Pennln

(pUTlll FERLITA WARUAUE)

musza 2eug din niuli copa



ABSTRACT

Putri Ferlita Karunia Ekananda: This study aims to analyze the political
campaign strategies employed by the presidential and vice-presidential candidates
Prabowo Subianto and Gibran Rakabuming Raka in utilizing digital media to gain
support from Generation Z voters in the 2024 Indonesian Presidential Election.

In the digital era marked by rapid advancements in information technology, social
media has become the primary and effective means of political communication,
especially in reaching the younger generation who are active and dominant in the
digital space. This research uses a qualitative method with a case study approach,
in which data were collected through social media content observation, in-depth
interviews, and document analysis from relevant digital sources. The analysis is
also based on Harold Lasswell’s Communication Theory, which outlines the
communication process with the guiding question: Who says what in which channel
to whom with what effect? The campaign strategy of Prabowo-Gibran can be
interpreted through this framework, where Prabowo-Gibran (who) deliver
campaign messages crafted to be creative and emotionally engaging (says what),
through social media platforms such as TikTok, Instagram, and YouTube (in which
channel), targeting Generation Z voters (to whom), resulting in increased emotional
connection, political participation, and electoral support (with what effect). The
findings indicate that Prabowo-Gibran employed a strong political marketing
strategy through positive personal branding, the use of creative and viral content,
and active interaction on digital platforms. The political branding of Prabowo as
“gemoy” (adorable) successfully attracted the sympathy of Gen Z, fostered
emotional closeness, and significantly boosted their political engagement. In
conclusion, the success of this digital campaign strategy was a crucial factor in
increasing  Prabowo-Gibran's, electability among young. voters in the 2024
presidential election. ‘

Keywords: Political Campaign Strategy, Social Media, Generation Z, Prabowo-
Gibran, 2024 Presidential Election.
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ABSTRAK

Putri Ferlita Karunia Ekananda: Penelitian ini bertujuan untuk Analisis Strategi
Kampanye Politik Prabowo di Era Digital Pada Pilpres 2024 Dikalangan Gen Z.

Dalam era digital yang ditandai dengan pesatnya perkembangan teknologi
informasi, media sosial menjadi sarana utama komunikasi politik yang efektif,
khususnya dalam menjangkau generasi muda yang aktif dan dominan di dunia
digital. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan studi
kasus, di mana data diperoleh melalui observasi konten media sosial, kajian
dokumentasi dari sumber digital yang relevan. Analisis dalam penelitian ini juga
mengacu pada Teori Komunikasi Harold Lasswell yang merumuskan elemen
komunikasi dengan pertanyaan dasar: Who says what in which channel to whom
with what effect? v kampanye Prabowo-Gibran dapat dijelaskan melalui kerangka
ini, di mana Prabowo-Gibran (who) menyampaikan pesan kampanye yang dikemas
secara kreatif dan emosional (says what), melalui media sosial seperti Tiklok,
Instagram, dan YouTube (in which channel), kepada pemilih Gen Z (to whom), yang
menghasilkan efek berupa peningkatan kedekatan emosional, partisipasi politik,
dan dukungan elektoral (with what effect). Hasil penelitian menunjukkan bahwa
Prabowo-Gibran menerapkan strategi pemasaran politik yang kuat melalui
pencitraan personal yang positif, penggunaan konten kreatif dan viral, serta
interaksi aktif di platform digital. Branding politik dengan karakter “gemoy”
Prabowo terbukti berhasil menarik simpati Gen Z, menciptakan kedekatan
emosional, serta meningkatkan partisipasi politik mereka secara signifikan.
Kesimpulannya, keberhasilan strategi kampanye digital ini menjadi salah satu
faktor penting dalam mendongkrak elektabilitas Prabowo-Gibran di kalangan
pemilih muda pada Pilpres 2024.

Kata Kunci: Strategi Kampanye Politik, Media Sesial, 'Gen 2 Prabowo-Gibran,
Pilpres 2024 ,
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