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ABSTRAK

Risma Azzah Fatin, 2025. Strategi Dakwah Ning Umi Laila dalam Mengemas
Materi  Ceramah  Agama.  Pembimbing  I  :  Dr.  Moch.  Choirul  Arif,  S.Ag.,
M.Fil.I., Pembimbing II : Dr. Hj. Luluk Fikri Zuhriyah, M.Ag

Strategi  komunikasi  dakwah  sangat  berperan  penting  dalam  perencanaan
pengemasan materi ceramah agama seperti pendakwah Ning Umi Laila untuk dapat
menjalankan ceramah agama secara efektif. Rumusan masalah penelitian ini adalah
bagaimana strategi  komunikasi  dakwah Ning Umi Laila serta  faktor-faktor  yang
menentukan  penentu  materi  ceramah  dakwah  Ning  Umi  Laila.  Penelitian  ini
bertujuan agar setiap langkah atau rancangan terhadap pengemasan materi ceramah
agama dapat menjadi penentu bahwa dakwah dapat diterima dikalangan masyarakat
secara  efektif.  Penelitian  ini  menggunakan  pendekatan  kualitatif  dengan  teori
humanistik milik Carl Rogers sebagai landasan teoritis utama. Pengumpulan data
dilakukan  melalui  wawancara  mendalam,  observasi  langsung  dan  dokumentasi.
Analisis  data  melibatkan  terhadap  reduksi  data,  penyajian  data,  dan  penarikan
Kesimpulan.  Hasil  penelitian  menunjukkan  bahwa  strategi  komunikasi  dakwah
yang dilakukan Ning Umi Laila menggunakan strategi segmentasi audiens secara
empatik dan kontekstual karena mempertimbangkan segala materinya berdasarkan
usia, latar pendidikan, budaya, serta kondisi emosional dan spiritual jamaah pada
saat  itu.  Faktor  yang menjadi  penentu materi  ceramah dakwah Ning Umi  Laila
adalah  karakteristik  mad’u,  faktor  ini  menjadi  landasan  pertama  yang
dipertimbangkan Ning Umi Laila dalam menyusun materi ceramah dakwahnya.

Kata Kunci: Strategi komunikasi, Dakwah, Pengemasan materi.
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ABSTRACT

Risma Azzah Fatin, 2025. Ning Umi Laila's Preaching Strategy in Packaging
Religious  Lecture  Materials.  Supervisor  I:  Dr.  Moch.  Choirul  Arif,  S.Ag.,
M.Fil.I., Supervisor II: Dr. Hj. Luluk Fikri Zuhriyah, M.Ag

The strategy of preaching communication plays a very important role in planning
the packaging of religious lecture materials such as preacher Ning Umi Laila to be
able to carry out religious lectures effectively. The formulation of the problem of
this research is how is Ning Umi Laila's preaching communication strategy and the
factors that determine the material of Ning Umi Laila's preaching lecture. This study
aims so that every step or design of the packaging of religious lecture materials can
be a determinant that preaching can be accepted by the community effectively. This
study uses a qualitative approach with Carl Rogers' humanistic theory as the main
theoretical basis. Data collection was carried out through in-depth interviews, direct
observation  and  documentation.  Data  analysis  involves  data  reduction,  data
presentation,  and  drawing  conclusions.  The  results  of  the  study  show  that  the
preaching  communication  strategy  carried  out  by  Ning  Umi  Laila  uses  an
empathetic and contextual audience segmentation strategy because it considers all
its materials based on age, educational background, culture, and the emotional and
spiritual conditions of the congregation at that time. The factor that determines Ning
Umi Laila's preaching lecture material is the characteristics of the mad'u, this factor
is the first basis considered by Ning Umi Laila in compiling her preaching lecture
material.

Keywords: Communication strategy, Da’wah, Material packaging
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ابسترك

فاتن،    عزة ليلى.    2025ريسما أمي نينغ استراتيجية
 . المشرف      الدينية المحاضرات تغليفمواد في الوعظية
    . في:   ماجستير العارف، جوقة موخ الدكتور الول

    : فكري   لولوك الحاجّة الدكتورة الثاني المشرف اللهوت،
اللهوت    في ماجستير .زهرية،

تخطيط         في الهمية بالغ دورًا الوعظي التواصل استراتيجية تلعب
ليلى،         أومي نينج الواعظة مثل الدينية، المحاضرات مواد تعبئة

  . صياغة       تتمثل فعالة دينية محاضرات تقديم على قادرة لتكون
لنينج         الوعظي التواصل استراتيجية كيفية في البحث هذا مشكلة

ليلى          أومي نينج محاضرة مادة تحدد التي والعوامل ليلى أومي
تصميم.           أو خطوة كل تكون أن إلى الدراسة هذه تهدف الوعظية
قبل         من الوعظ لقبول محدداً الدينية المحاضرات مواد لتعبئة

       . نظرية   مع نوعياً نهجًا الدراسة هذه تستخدم فعال بشكل المجتمع
    . من      البيانات جمع تم رئيسي نظري كأساس النسانية روجرز كارل

 . يتضمن      والتوثيق المباشرة والملحظة المتعمقة المقابلت خلل
 . تظُهر       النتائج واستخلص وعرضها البيانات اختزال البيانات تحليل
نينج         نفذتها التي الوعظي التواصل استراتيجية أن الدراسة نتائج

المتعاطف       الجمهور تقسيم استراتيجية تستخدم ليلى أومي
العمر          على بناءً العتبار في موادها جميع تأخذ لنها والسياقي

للجماعة       والروحية العاطفية والظروف والثقافة التعليمية والخلفية
        . ليلى   أومي نينج محاضرات مادة يحدد الذي العامل الوقت ذلك في

      ' الذي    الول الساس هو العامل وهذا و، الماد خصائص هو الوعظية
محاضراتها          مادة تجميع عند العتبار في ليلى أومي نينج أخذته

.الوعظية

المفتاحية  التغليف:    الكلمات الدعوة، التصال، استراتيجية
.المادي
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