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INTISARI

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui pengaruh narsisme terhadap
compulsive buying dengan materialisme sebagai variabel mediator pada
perempuan generasi z. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif korelasional.
Jumlah responden adalah 150 perempuan generasi z. Teknik sampling dalam
penelitian ini menggunakan purposive sampling, dengan pemilihan sampel sesuai
dengan kriteria yang dibutuhkan. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini
menggunakan kuesioner dalam bentuk google form dan terdiri dari tiga skala, yaitu
skala Compulsive Buying yang disusun berdasarkan aspek-aspek Edward, skala
Narsisme yang disusun berdasarkan Arckman, dan skala materialisme yang
disusun berdasarkan aspek-aspek Richins dan Dawson. Teknik analisis data dalam
penelitian ini menggunakan path analysis dengan bantuan IMB SPSS 25.0 for
windows. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh narsisme
terhadap compulsive buying dengan di mediator oleh materialisme dengan nilai
pengaruh tanpa melalui variabel mediator sebesar 0,235 dan nilai pengaruh melalui
variabel mediator sebesar 0,329 dengan nilai t hitung sebesar 6.1916505,
sedangkan nlai t tabel dari alpha 0.05 sebesar 1,96723, sehingga dapat diketahui
bahwa nilai t tabel <t hitung.

Kanta Kunci : Narsisme, Materialisme, Pembelian Kompulsif



ABSTRACT

The purpose of this study is to determine the effect of narcissism on compulsive
buying with materialism as a mediator variable in generation z women. This
research is a correlational quantitative research. The number of respondents is 150
women of generation z. The sampling technique in this study used purposive
sampling, with the selection of samples according to the required criteria. The data
collection technique in this study used a questionnaire in the form of a google form
and consisted of three scales, namely the Compulsive Buying scale which was
compiled based on Edward's aspects, the Narcissism scale which was compiled
based on Arckman, and the materialism scale which was compiled based on Richins
and Dawson's aspects. The data analysis technique in this study used path analysis
with the help of IMB SPSS 25.0 for windows. The results showed that there was an
effect of narcissism on compulsive buying mediated by materialism with an
influence value without going through a mediator variable of 0.235 and an influence
value through a mediator variable of 0.329 with a t-count value of 6.1916505, while
the t-table value of alpha 0.05 was 1.96723 , so it can be seen that the value of t
table <t count.

Keywords : Narcissism, Materialism, Compulsive Buying
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