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ABSTRAK  

 
Virnanda Budi Oktavia, 04010122026, 2026. Pola Komodifikasi 

Dakwah dalam Konten Instagram @hanan_attaki. 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pola komodifikasi 

dakwah yang terdapat dalam konten Instagram @hanan_attaki dengan 

mengintegrasikan teori komodifikasi Vincent Mosco. 

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan jenis 
penelitian analisis teks media, menggunakan teknik pengumpulan data 

berupa observasi dan dokumentasi secara digital terhadap sepuluh 

unggahan konten pada akun @hanan_attaki. Selanjutnya, data 
dianalisis melalui dua tahap, yakni kuantifikasi frekuensi guna 

mengidentifikasi pola komodifikasi yang dominan, serta sebaran 

indikator data guna mengetahui kesinambungan antara frekuensi 

indikator dengan data yang tergolong di dalamnya. 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa pola komodifikasi dakwah 

dalam konten instagram @hanan_attaki dominan muncul melalui paid 

promote/sponsorship, pencantuman logo brand, engagement tinggi, 
dan keterlibatan emosional, masing-masing dengan frekuensi sebesar 

60%. Temuan ini memperlihatkan bahwa komodifikasi tidak hanya 

berlangsung pada aspek visual dan ekonomi, tetapi juga pada cara 
khalayak dilibatkan secara emosional dalam konsumsi konten. 

Dengan demikian, hasil ini menegaskan bahwa konten keagamaan 

dalam ruang digital cenderung mengalami pergeseran fungsi, dari 

medium dakwah atau penyampaian nilai spiritual menjadi bagian dari 
strategi ekonomi, promosi, dan pembentukan keterikatan audiens. 

 

Kata kunci: komodifikasi dakwah, Instagram, media sosial, ekonomi 
politik komunikasi, dakwah digital. 
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ABSTRACT 

Virnanda Budi Oktavia, 04010122026, 2026. The Pattern of Da'wah 
Commodification in Instagram Content @hanan_attaki. 

 

This study aims to identify the commodi cation patterns of da'wah 
present in the Instagram content of @hanan_attaki by integrating 

Vincent Mosco's commodi cation theory.  

This research adopts a qualitative approach with a media text 

analysis design, employing digital observation and documentation as 
data collection techniques across ten uploaded posts on the 

@hanan_attaki account. The data were subsequently analyzed through 

two stages: frequency quanti cation to identify dominant commodi 
cation patterns, and indicator distribution analysis to examine the 

continuity between indicator frequency and the corresponding data 

categories. 

The findings reveal that the commodification patterns of da'wah in 
@hanan_attaki's Instagram content predominantly emerge through 

paid promotions/sponsorships, brand logo placement, high 

engagement, and emotional involvement, each appearing at a 
frequency of 60%. These findings demonstrate that commodification 

does not solely occur within visual and economic dimensions, but also 

extends to the manner in which audiences are emotionally engaged in 
content consumption.  

Accordingly, these results  affirm that religious content within 

digital spaces tends to undergo a functional shift from a medium of 

da'wah or spiritual value transmission into a component of economic 
strategy, promotion, and audience attachment formation. 

Keywords: da'wah commodification, Instagram, social media, 

political economy of communication, digital da'wah. 
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 المُلخََّصُُ

ُ ُأوُكْتاَفيِاَ، ُبوُدِي ُإنِْسْتغَْرَام04010122026فيِرْمَانْدَا ُمُحْتوََى ُفيِ ُالدَّعْوَةِ ُتسَْلِيعِ
ُأنَْماطُ ،  

@hanan_attaki. 2026.  

 

تهدف هذه الدراسة إلى تحديد وتحليل نمط تسليع الدعوة الموجود في محتوى 
@hanan_attaki على إنستغرام من خلال دمج نظرية التسليع لفينسنت موسكو في إطار  

. الَقتصاد السياسي للاتصال  

هذا البحث هو بحث نوعي مع تقنيات جمع البيانات على شكل ملاحظة وتوثيق رقمي لعشرة 

. تم تحليل البيانات عبر مرحلتين، وهما hanan_attakiمحتوى تم تحميله على حسابات @
لتحديد نمط السلعة السائد، وتوزيع مؤشرات البيانات لتحديد الَستمرارية بين  قياس التردد

تكرار المؤشر والبيانات المصنفة فيه. تظهر نتائج الدراسة أن هناك ثلاثة أبعاد لنمط تسليع 

hanan_attakiالدعوة في محتوى @ ، تسليع الجمهور، وتسليع ، وهي تسليع المحتوى
هناك ستة مؤشرات لتحويل المحتوى إلى سلعة محددة في  العمال. بالإضافة إلى ذلك،

، استخدام العلامات التجارية، إدراج  شعارات التأييدأو  الترويج المدفوعالبيانات، وهي 

. المؤثرينالرموز الدينية، شدة السرديات الدينية المدفوعة، الأنشطة المدفوعة، واستخدام 

 والمشاركات الإعجاباتلتفاعل العالي  على شكل تشمل المؤشرات الرئيسية لتسليع الجمهور ا
والتعليقات، بالإضافة إلى التفاعل العاطفي للجمهور الذي يتحول إلى قيمة تجارية للمعلنين. 

يانات العامة المحللة لأنه وفي الوقت نفسه، فإن بعد تسليع العمال غير مرئي صراحة في الب

 يحدث خارج نطاق مراقبة المحتوى.
 

ُالمفتاحية : تسليع الدعوة، إنستغرام، وسائل التواصل الَجتماعي، الَقتصاد الكلمات

السياسي، الَتصال، الدعوة الرقمية.   
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