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ABSTRAK 

Villah Robiyatul Auliyah. “Pengaruh Konten Instagram Terhadap Kesadaran 

Politik Gen Z dalam Pilkada Kabupaten Lamongan 2024”. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh konten Instagram terhadap 

tingkat kesadaran politik Generasi Z di Kabupaten Lamongan dalam konteks 

Pemilihan Kepala Daerah (Pilkada) 2024. Menggunakan pendekatan kuantitatif 

deskriptif dengan metode survei terhadap 100 responden Gen Z berusia 17-28 

tahun, penelitian ini menguji bagaimana kualitas konten digital memengaruhi 

pemahaman politik pemilih muda. Temuan penelitian menunjukkan bahwa kualitas 

konten Instagram terkait Pilkada Lamongan 2024 berada pada kategori "Baik" 

dengan nilai rata-rata 2,98, yang secara teoritis mendukung teori Uses and 

Gratification di mana Gen Z aktif menggunakan platform ini untuk memenuhi 

kebutuhan informasi politik mereka. Tingkat kesadaran politik responden tercatat 

"Sangat Baik" dengan nilai rata-rata 3,31, yang mencakup pemahaman hak-

kewajiban warga negara dan keterlibatan dalam mengikuti perkembangan 

informasi politik. Hasil uji regresi linier sederhana menunjukkan adanya pengaruh 

positif yang signifikan dari konten Instagram terhadap kesadaran politik dengan 

nilai koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,398 atau 39,8%. Hal ini 

mengindikasikan bahwa Instagram merupakan kanal informasi yang efektif untuk 

menjangkau pemilih muda, meskipun terdapat 60,2% faktor lain di luar media 

sosial yang juga memengaruhi kesadaran politik mereka. 

Kata Kunci: Konten Instagram, Kesadaran Politik, Generasi Z, Pilkada 

Lamongan 2024. 
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ABSTRACT 

Villah Robiyatul Auliyah. “The Influence of Instagram Content on Gen Z 

Political Awareness in the 2024 Lamongan Regency Election”. 

This study aims to analyze the influence of Instagram content on the level of 

political awareness among Generation Z in Lamongan Regency in the context of 

the 2024 Regional Head Election (Pilkada). Using a descriptive quantitative 

approach with a survey method involving 100 Gen Z respondents aged 17–28 years, 

this research examines how the quality of digital content affects young voters’ 

political understanding. The findings indicate that the quality of Instagram content 

related to the 2024 Lamongan Pilkada falls into the "Good" category with an 

average score of 2.98, which theoretically supports the Uses and Gratifications 

theory, where Gen Z actively utilizes this platform to fulfill their political 

information needs. The level of political awareness among respondents is 

categorized as "Very Good" with an average score of 3.31, encompassing an 

understanding of citizens' rights and obligations as well as engagement in following 

political developments. The results of a simple linear regression test show a 

significant positive influence of Instagram content on political awareness, with a 

coefficient of determination (R Square) of 0.398 or 39.8%. This indicates that 

Instagram is an effective information channel for reaching young voters, although 

60.2% of other factors outside social media also influence their political awareness. 

Keywords: Instagram Content, Political Awareness, Generation Z, Lamongan 

Pilkada 2024. 
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