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ABSTRAK

Ahmad Rizqi Af Rizal, NIM 040105200003, 2024. Pengaruh
Penggunaan Media Sosial Instagram (@aslisuroboyo terhadap
Pemenuhan Kebutuhan Informasi Event di Kota Surabaya pada
Mahasiswa.

Penelitian ini ingin menguji bagaimana pengaruh penggunaan
media sosial instagram @aslisuroboyo terhadap pemenuhan
kebutuhan informasi event di kota surabaya pada mahasiswa dan
seberapa besar tingkat pengaruh penggunaan media sosial
instagram (@aslisuroboyo terhadap pemenuhan kebutuhan
informasi event di kota surabaya pada mahasiswa. Adapun
tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian yaitu untuk
menyelidiki ada atau tidaknya serta seberapa besar pengaruh
penggunaan media sosial instagram (@aslisuroboyo terhadap
pemenuhan kebutuhan informasi event di kota surabaya pada
mahasiswa.

Jenis penelitian 1ini asosiatif tetapi tetap menggunakan
pendekatan kuantitatif. Populasi yang diambil adalah mahasiswa
ilmu komunikasi UINSA angkatan 2020. Adapun pengambilan
sampel - dengan. menggunakan, sampel jenuh., Peneliti
menggunakan uji-product moment Pearson menemukan korelasi
sebesar 0,744. Hasil uji product moment Pearson dibandingkan
dengan menggunakan Twpel yang diperoleh dari 99 responden
dengan nilai signifikansi 5% dan bernilai 0,1975. Ho ditolak dan
H. diterima karena rhitung > Tiabel (0,744 > 0,1975). Uji korelasi
(rhitung) sebesar 0,744. Dapat ditarik kesimpulan terdapat
pengaruh penggunaan media sosial instagram (@aslisuroboyo
terhadap pemenuhan kebutuhan informasi event di kota
Surabaya pada mahasiswa sebesar 0,553 (55,3%) melalui uji
determinasi dan sisanya 44,7 dipengaruhi oleh faktor lain.



Kata Kunci: Instagram, @aslisuroboyo, informasi, event

ABSTRACT

Ahmad Rizqi Af Rizal, NIM 040105200003, 2024. “The Effect
of Using Instagram Social Media @aslisuroboyo on Fulfilling
Event Information Needs in Surabaya City for College
Students”.

This research wants to examine how the influence of the use of
social media instagram @aslisuroboyo on the fulfillment of
event information needs in the city of Surabaya in students and
how much influence the use of social media instagram
@aslisuroboyo on the fulfillment of event information needs in
the city of Surabaya in students. The purpose to be achieved in
the study is to investigate whether or not and how much
influence the use of social media instagram (@aslisuroboyo to
fulfill the information needs of events in the city of Surabaya on
students.

This type of research is associative but still uses a quantitative
approach. The population taken is UINSA communication
science students class of 2020. The sampling used a saturated
sample. Researchers.using the ‘Pearson product’ moment test
found a correlation of 0.744. The Pearson product moment test
results were compared using the 'r table obfained from 99
respondents with a significance value of 5% and a value of
0.1975. HO is rejected and Ha is accepted because rcount> rtable
(0.744> 0.1975). The correlation test (rcount) is 0.744. It can be
concluded that there is an effect of using Instagram social media
@aslisuroboyo on fulfilling event information needs in the city
of Surabaya on students of 0.553 (55.3%) through the
determination test and the remaining 44.7 is influenced by other
factors.

Keywords: Instagram, @aslisuroboyo, information, event
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