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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan  

Pemaparan hasil penelitian yang telah ditulis sebagaimana yang telah ada 

pada bab pertama sampai dengan bab keempat skripsi ini, dalam bab kelima kali 

ini penulis akan memaparkan beberapa kesimpulan dari hasil penelitian yang telah 

dilakukan oleh penulis. Adapun kesimpulan dalam penelitian ini adalah sebagai 

berikut : 

1. Menurut analisis hukum Islam, proses promosi sistem persuade yang 

diterapkan oleh UD. Yamaha Raya dalam penjualan sepeda motor secara 

kredit memiliki tiga permasalahan yang sesuai dengan ketentuan syariat 

Islam.  

2. Pertama yaitu strategi promosi penjualan secara kredit yang  mengandung 

unsur riba, karena melibatkan pihak ketiga yaitu  BAF sebagai perusahaan 

pembiayaan berbasis konvensional. 

3. Kedua, promosi dalam prioritas waktu penyerahan barang dalam kasus 

indent. Perbuatan tersebut mencerminkan adanya tadli@s . Tepatnya pada 

tadli@s waktu penyerahan, yakni penipuan atas informasi tentang 

penyerahan sepeda motor secara indent. 



76 

 

4. Ketiga, yaitu promosi layanan purna jual.  Pihak marketing sengaja 

melakukan penipuan atas informasi tentang layanan servis gratis 

sebanyak empat kali. Perilaku tersebut mencerminkan adanya perbuatan 

tadli@s kualitas layanan purna jual. tadli@s dan riba  merupakan aspek 

yang tergolong bat}il yang harus dihindari dalam bermuamalah karena 

mengandung faktor h}ara@m li ghairihi. 

 

B. Saran  

Dari beberapa kesimpulan yang ada pada di atas, penulis memberikan saran-

saran sebagaimana teori strategi promosi dalam jual beli semestinya. Adapun 

saran-saran dari penulis adalah: 

1. Diharap strategi promosi sistem persuade yang diterapkan UD. Yamaha 

Raya Mojokerto dalam membujuk para konsumen agar membeli sepeda 

motor secara kredit, harus memberikan informasi yang jelas dan benar 

serta tanpa ada unsur paksaan sesuai dengan hak-hak konsumen. 

2. Para konsumen diharapkan menjadi konsumen yang cerdas dalam hal 

mencari informasi, memilih, menentukan, atas produk pilihannya tanpa 

terpengaruh oleh kemauan pihak marketing. 

Demikian saran yang dapat penulis sampaikan atas permasalahan ini, 

semoga bermanfaat bagi kita semua.  


