BAB VI
PENUTUP

A. Kesimpulan
Dari hasil penelitian dan pembahasan yang telah dilakukan pada
bab-bab sebelumnya, maka kesimpulan yang dapat diambil dari pengaruh
tingkat pendidikan terhadap pemilihan produk gardh di BMT Mandiri
Sejahtera Jawa Timur melalui persepsi sebagai variabel intervening pada

pedagang di pasar Sembayat Gresik sebagai berikut :

1. Tidak ada hubungan langsung antara variabel exogeneous tingkat
pendidikan dengan variabel moderating persepsi. angka t penelitian
sebesar 1,999 < t tabel sebesar 2,004, maka Hq diterima dan H; ditolak.
Nilai koefisien beta sebesar 0,265 atau jika di buat persen menjadi sebesar
26,5% menunjukkan bahwa pengaruh sebesar ini tidak signifikan karena
nilai signifikansi / probabilitas hasil penghitungan yang tertera dalam
kolom Sig sebesar 0,051 > 0,05. Hipotesis pertama yang menyatakan
bahwa diduga tingkat pendidikan berpengaruh langsung secara signifikan
terhadap keputusan memilih tidak diterima.

2. Tidak ada hubungan langsung antara variabel moderating persepsi dengan
variabel endogeneous keputusan memilih. Hasil perhitungan dengan IBM
SPSS menujukkan angka t penelitian sebesar 1,389 < t tabel sebesar 2,004,
maka Hy diterima dan H; ditolak. Karena tidak ada hubungan liniear antara

kedua variabel, maka variabel variabel moderating persepsi tidak
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mempengaruhi variabel endogeneous keputusan memilih. Nilai koefisien
beta (sebesar 0,187 atau jika di buat persen menjadi sebesar 18,7%
menunjukkan bahwa pengaruh sebesar ini tidak signifikan karena nilai
signifikansi / probabilitas hasil penghitungan yang tertera dalam kolom
Sig sebesar 0,171 > 0,05. Hipotesis kedua yang menyatakan bahwa diduga
tingkat pendidikan berpengaruh tidak langsung melalui persepsi pedagang

secara signifikan terhadap keputusan memilih tidak diterima

. SARAN

Adapun hal-hal yang dapat penulis sampaikan sebagai masukan
yang bersifat konstruktif terhadap perkembangan produk gardh dalam
penelitian ini adalah:

1. Bagi perusahaan

Untuk meningkatkan nasabah dalam memilih produk gardh,
perusahaan di harapkan untuk sering memberikan edukasi tentang
kewirausahaan kepada pedagang, memberikan pelayanan excellent,
memperluas akses jaringan dan mangsa pasar agar tidak hanya di pasar
Sembayat, melainkan melebar ke pasar-pasar tradisional lainnya,
mengingat pentingnya peredaran uang di pasar yang mana menjadi pusat
ekonomi pedagang sehari-hari. Agar nasabah yang memiliki pembiayaan

dalam produk gardh bisa menjangkau produk-produk pembiayaan lainnya.
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2. Bagi peneliti selanjutnya
Apabila ada peneliti selanjutnya yang tertarik untuk
mengangkat keputusan memilih  maka disarankan untuk
memperhatikan variabel-variabel bebas lain yang berpengaruh

dengan keputusan pembelian, seperti lokasi/tempat.



