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ABSTRACT

Okky Putra Syahrir, 2023. Loyalist Cadres, Process From Below, And Pro
UMKM: Personalized Politics Of Female Candidates In The 2024 Legislative
Election, Thesis of the Political Science Study Program, Faculty of Social and
Political Sciences, Sunan Ampel Islamic University Surabaya.

Keywords: Personalization, Political Parties, Social Media

The personalization that occurs on Agatha Retnosari's social media is not as
significant as what happens in western countries, with a relatively moderate number
of followers. Personalization on Agatha's social media is not significant, especially
for Agatha, using social media has become a lifestyle to keep up with the times.
Even though the results of this research are like this, it does not mean that
personalization on Agatha's social media does not occur. From Agatha's daily posts,
whether lifestyle or political activities, this is the reason personalization remains on
Agatha's social media. Of Agatha's two social media, Instagram is the social media
that is intensively used as an effort to get closer to society through personalization.
The number of posts on Instagram and Facebook is also quite large with not too
many followers.

The form of personalization of Agatha's two social media both places personal life
and political activities as personalization and the results of content analysis in the
form of posting time reveal that Agatha's two social media have a certain intensity
in her free days, this is because Agatha controls them herself. This research uses
Agatha Retnosari because Agatha is a legislative member from the PDI-Perjuangan
who is returning in the 2024 legislative election and has served two terms as a
council member. Apart from that, because the number of Agatha's posts is
considered quite large and access to Agatha is very easy for various groups to find,
this 1s the background for the author choosing Agatha as a research subject.

This research is descriptive qualitative research using a case study approach,
to strengthen the research data using intérview, observation and documentation
techniques. The analytical techniques used to minimize errors and unclear data
include data reduction, data presentation and drawing conclusions.
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ABSTRAK

Okky Putra Syahrir, 2023. Kader Loyalis, Berproses Dari Bawah, Dan Pro
UMKM: Politik Personalisasi Kandidat Perempuan Pada Pemilihan Legislatif
Tahun 2024, Skripsi Program Studi Ilmu Politik Fakultas Ilmu Sosial dan IImu
Politik Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya.

Kata Kunci: Personalisasi, Partai Politik, dan Media Sosial

Personalisasi yang terjadi pada media sosial Agatha Retnosari tidak se-
signifikan apa yang terjadi pada negara barat, dengan jumlah pengikut yang relatif
sedang. Personalisasi pada media sosial Agatha tidak signifikan, apalagi bagi
Agatha penggunaan media sosial menjadi lifestyle untuk mengikuti perkembangan
zaman. Walaupun hasil temuan penelitian ini demikian, bukan berarti personalisasi
pada media sosial Agatha tidak terjadi. Dari postingan keseharian Agatha baik gaya
hidup atau kegiatan politik, menjadi alasan personalisasi tetap ada pada media
sosial Agatha. Di antara kedua media sosial Agatha instagram menjadi media sosial
yang intens di gunakan sebagai upaya mendekatkan diri kepada masyarakat melalui
personalisasi, jumlah postingan pada instagram maupun facebook juga termasuk
besar dengan jumlah pengikut yang tidak terlalu banyak.

Bentuk personalisasi kedua media sosial Agatha sama-sama menempatkan
kehidupan pribadi serta kegiatan politik sebagai personalisasi dan dengan hasil
content analysis berupa waktu psoting mengungkapkan bahwa kedua media sosial
Agatha memiliki intensistas tertentu di hari-hari luang, hal ini karena Agatha
mengendalikanya sendiri. Penelitian ini menggunakan Agatha Retnosari karena
Agatha merupakan anggota legislatif dari PDI-Perjuangan yang kembali pada
pemilu legislatif 2024 dan telah dua periode sebagai anggota dewan. Selain itu,
karena jumlah postingan Agatha yang di anggap cukup banyak dan akses kepada
Agatha sangat mudah untuk di temui oleh berbagai kalangan yang melatarbelakangi
penulis memilih Agatha sebagai subyek penelitian.

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif deskriptif ini menggunakan
pendekatan studi kasus, untuk memperkuat data penelitian ini menggunakan teknik
wawancara, observasi, dan dokumentasi. Tenik analisis yang digunakan untuk
meminimalisir kesalahan dan ketidakjelasan data berupa reduksi data, penyajian
data, dan penarikan kesimpulan.
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