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ABSTRAK 

Dian Risanty, NIM. 04020520047, 2023. Pengaruh 

Penggunaan Tiktok @Skitific_Id Sebagai Media Promosi 

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Pada Mahasiswa 

Ilmu Komunikasi Universitas Islam Negeri Sunan Ampel 

Surabaya 

 Penelitian ini membahas pengaruh penggunaan TikTok 

@Skintific_id sebagai media promosi terhadap keputusan 

pembelian. Terdapat dua rumusan masalah, yaitu: (1) Adakah 

pengaruh antara penggunaan TikTok @Skintific_id sebagai 

media promosi terhadap keputusan pembelian produk oleh 

mahasiswa Ilmu Komunikasi angkatan 2020, 2021, dan 2022, 

(2) Seberapa besar tingkat pengaruh penggunaan TikTok 

@Skintific_id sebagai media promosi terhadap keputusan 

pembelian produk oleh mahasiswa Ilmu Komunikasi angkatan 

2020, 2021, dan 2022.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan  rumus Koefisien Korelasi. Hasil menyatakan nilai rhitung 

0,881>0,235 dengan tingkat signifikansi 5% terhadap 72 

responden menunjukkan hasil Ha diterima dan Ho ditolak. Nilai 

koefisien korelasi sebesar 0,881, disimpulkan terdapat pengaruh 

antara variabel penggunaan TikTok @Skintific_id sebagai 

media promosi (X) dan variabel keputusan pembelian produk 

(Y) dan memiliki nilai korelasi sangat kuat dan korelasi positif. 

Nilai dari koefisien determinasi r2 = r, sama dengan 0,8812 = 

0,776161 dinyatakan bahwa penggunaan TikTok @Skintific_id 

sebagai media promosi memiliki tingkat pengaruh sebesar 

77,61% terhadap keputusan pembelian produk oleh mahasiswa 

Ilmu Komunikasi UINSA. 

Kata Kunci: Media Promosi, Platform TikTok, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

Dian Risanty, NIM. 04020520047, 2023. The Influence of 

Using Tiktok @Skitific_id as a Promotional Media on Product 

Purchasing Decisions among Communication Science 

Students at Sunan Ampel State Islamic University, Surabaya. 

This research discusses the method and process of using 

TikTok @Skintific_id as a promotional medium in terms of 

informative content, attractive advertising concepts, and the 

frequency of posts appearing. There are two problems studied in 

this research, namely: (1) Is there an influence between the use 

of TikTok @Skintific_id as a promotional media on product 

purchasing decisions by Communication Science students from 

the 2020, 2021 and 2022 classes, (2) how big is the level of 

influence of the use of TikTok @ Skintific_id as a promotional 

media on product purchasing decisions by Communication 

Science students class of 2020, 2021 and 2022.  

This research uses a quantitative approach with the 

Correlation Coefficient formula. The results stated that the r value 

was 0.881>0.235 with a significance level of 5% for 72 

respondents showing that Ha was accepted and Ho was rejected. 

The correlation coefficient value is 0.881, it is concluded that 

there is an influence between the variable using TikTok 

@Skintific_id as promotional media (X) and the product 

purchasing decision variable (Y) and has a very strong 

correlation value and a positive correlation. The value of the 

coefficient of determination r2 = r, equal to 0.8812 = 0.776161, 

states that the use of TikTok @Skintific_id as a promotional 

media has a level of influence of 77.61% on product purchasing 

decisions by UINSA Communication Science students. 

Keywords: Promotional Media, TikTok Platform, Purchase 

Decision 
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 خلاصة 

نيم.   ريسانتى،  استخدام2023،  04020520047ديان  تأثير   . سكينتيفيك   تيكتوك 

جامعة  في  الاتصال  علوم  بين طلاب  المنتج  قرارات شراء  على  ترويجية  كوسيلة 

سوراباياسونان أمبل الإسلامية الحكومية،  . 

تيكتوك سكينتيفيك كوسيلة ترويجية من  يناقش هذا البحث طريقة وعملية استخدام

المنشورات.   ظهور  وتكرار  الجذابة  الإعلانية  والمفاهيم  الإعلامي  المحتوى  حيث 

( هل هناك تأثير بين استخدام ١هناك مشكلتان تمت دراستهما في هذا البحث وهما: )  

تيكتوك سكينتيفيك كوسيلة ترويجية على قرارات شراء المنتج من قبل طلاب علوم  

( ما مدى حجمه؟ مستوى تأثير استخدام ٢، )2022و   2021و  2020الاتصال دفعة    

تيكتوك سكينتيفيك كوسيلة ترويجية على قرارات شراء المنتج من قبل طلاب علوم  

. 2022و 2021و 2020الاتصال دفعة   

يستخدم هذا البحث المنهج الكمي مع نوع البحث السببي المقارن مع مصادر البيانات 

من الاستبيانات. وللكشف عن هذه المشكلة، استخدم الباحثون صيغة معامل الارتباط.  

بمستوى    0.235<  0.881المحسوبة هي   r تشير نتائج البحث إلى أنه إذا كانت قيمة

مستجيبًا، فهذا يدل على قبول  72٪ لـ  5دلالة   لذلك يمكن الاستنتاج   .هو ورفض ها 

تيكتوك سكينتيفيك كوسيلة ترويجية على قرارات شراء   أن هناك تأثير بين استخدام

. وفي الحسابات 2022و  2021و  2020المنتج من قبل طلاب علوم الاتصال فصول  

قيمة معامل الارتباط هي   لذلك يمكن استنتاج أن 0.881التي تم إجراؤها، كانت   ،

ومتغير   (X) كوسائل ترويجية تيكتوك سكينتيفيك هناك تأثير بين متغيرات الاستخدام

ص ٢ المرحلة التالية، لمعرفة قيمة معامل التحديد، احسب .(Y) قرار شراء المنتج  

. من خلال هذه النتائج، يمكن القول  0.776161=    0.8812ص، وهو ما يساوي   =

٪ على  77.61تيكتوك سكينتيفيك كوسيلة ترويجية له مستوى تأثير بنسبة   أن استخدام

قبل طلا من  المنتج  شراء  بجامعةقرارات  الاتصال  علوم  ب  أمبل    سونان  جامعة 

 .الإسلامية الحكومية، سورابايا

 الكلمات المفتاحية: الوسائط الترويجية، منصة تيك توك، قرار الشراء
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