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ABSTRACT 

Rahma, Nadia Alvita. "Typology of Political Brokers in Winning Legislative 

Candidates at the Local Level (Case Study of H. Machin's Winning Team in the 

Jombang Regency DPRD Legislative Election for the 2014-2024 Period)." 

Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2024. 

Elections are a time when many people compete to nominate themselves as 

a leader chosen by the community. There are various ways to get people's valuable 

votes, one of which is forming a network of brokers to help collect people's votes to 

ensure the victory of a supported candidate. In this study, researchers want to 

explore the political broker network scheme created by a candidate in legislative 

elections. There have been many studies that have studied political brokers in 

political contestation, but there are still few that discuss broker networks and 

analysis of the typology of a potential candidate's political brokers in detail, 

therefore I made this research by focusing on the analysis of broker typologies and 

also the broker networks they have. H. Machin as legislative candidate. 

The existence of brokers is also based on various forms, in this study the 

researcher classifies the forms of brokerage owned by legislative candidates 

according to the framework proposed by Edward Aspinal in his research on 

political brokers, therefore the researcher can see and classify which forms the 

brokers have. who became the successful team of H.Machin as a legislative 

candidate who also succeeded in winning votes as a member of the Jombang 

Regency DPRD for 3 terms from 2014 to the 2024 election. This research uses a 

qualitative method with a case study approach and a method of selecting interview 

informants using purposive sampling. Apart from that, brokers also play a role in 

assisting in gathering support through political lobbying for community leaders, 

religious leaders and community groups in campaigns. 

From the research results, it was found that there were three typologies of 

brokers proposed by Aspinall, namely activist brokers, clientelist brokers and 

opportunist brokers in the H.Mahchin success team group. The winning team 

consisted of all of these typologies and at the same time it was found that there was 

a mixed typology between activist brokers and clientelist brokers. It can also be 

seen from the research results that most of the informants who were part of the 

H.Machim success team cannot be categorized into a specific typology but are a 

mixture of 2 or 3 at the same time as the typology discovered by Aspinall resembles 

the Boker typology. 
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ABSTRAK 

Rahma, Nadia Alvita. “Tipologi Broker Politik dalam Pemenangan Calon 

Legislatif di Tingkat Lokal (Studi Kasus Tim Pemenangan H.Machin Dalam 

Pemilihan Legislatif DPRD Kabupaten Jombang Periode 2014-2024).” Universitas 

Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2024. 

Pemilu merupakan masa dimana banyak orang berkompetisi dalam 

mencalonkan diri menjadi seorang pemimpin yang dipilih masyarakat. Berbagai 

macam cara dilakukan untuk mendapatkan suara berharga masyarakat, salah 

satunya adalah membentuk jaringan broker untuk membantu menghimpun suara 

masyarakat demi mensukseskan kemenangan seorang kandidat yang didukung. 

Pada penelitian ini, peneliti ingin mengeksplorasi skema jaringan broker politik 

yang dibuat oleh seorang kandidat dalam pemilu legislatif. Sudah banyak studi yang 

telah mengkaji mengenai broker politik pada kontestasi politik namun masih sedikit 

yang membahas mengenai jaringan broker serta analisis tipologi broker politik 

seorang calon kandidat secara detail, maka dari itu saya membuat penelitian ini 

dengan memfokuskan pada analisis tipologi broker dan juga jaringan broker yang 

dimiliki H.Machin sebagai calon legislatif.  

Adanya broker juga didasari oleh berbagai macam bentuk, dalam penelitian 

ini peneliti mengklasifikasikan bentuk broker yang dimiliki oleh calon legislatif 

menurut kerangka yang telah dikemukakan oleh Edward Aspinal dalam 

penelitiannya mengenai broker politik, maka dari itu peneliti dapat melihat dan 

mengklasifikasikan bentuk manakah yang dimiliki oleh para broker yang menjadi 

tim sukses dari H.Machin selaku calon legislatif yang juga berhasil memenangkan 

suara sebagai anggota DPRD Kabupaten Jombang sebanyak 3 periode dari tahun 

2014 sampai pemilu tahun 2024 ini. Pada Penelitian ini menggunakan metode 

kualitatif dengan pendekatan studi kasus dan metode pemilihan informan 

wawancara dengan purposive sampling. Di samping itu broker juga berperan dalam 

membantu dalam pengumpulan dukungan melalui lobby politik kepada tokoh 

Masyarakat, tokoh agama, dan kelompok masyarakat dalam kampanye.  

Dari hasil penelitian ditemukan adanya tiga tipologi broker yang 

dikemukakan oleh Aspinall yaiti broker aktivis, broker klientelis, dan broker 

opportunis berada dalam kelompok tim sukses H.Mahchin. Dalam tim pemenangan 

tersebut terdiri dari semua tipologi tersebut sekligus ditrmukan adanya tipologi 

campuran antara broker aktivis dan broker klientelis. Dapat dilihat juga dari hasil 

penelitian bahwa kebanyakan informan yang merupakan tim suskes H.Machim 

tidak dapat dikategorikan kedalam suatu tipologi khusus melainkan campuran 

antara 2 atau 3 sekaligus tipologi yang dikemukan oleh Aspinall tersebut mengenai 

tipologi boker. 

Kata kunci: Broker politik, Pemilihan Umum, Kemenangan politik 
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