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ABSTRAK 

 

Varin Rizky Alivia, 2023. Diplomasi Komersial Kemenparekraf Indonesia Dan 

Erigo Dalam Mempromosikan Produk Pakaian Lokal Di Pasar Global, Skripsi 

Program Studi Hubungan Internasional Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik UIN 

Sunan Ampel Surabaya 

Kata kunci: produk pakaian lokal, diplomasi komersial, Kemenparekraf, industry 

Beberapa negara dapat bekerjasama ataupun berkonflik di sistem 

internasional. Keterlibatan para pelaku bisnis dalam proses perencanaan dan 

pelaksanaan diplomasi, yang dipimpin oleh pemerintah, akan memperkuat 

koordinasi untuk mencapai target kepentingan nasional. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui bagaimana peran diplomasi komersial Kemenparekraf Indonesia 

dan Erigo dalam mempromosikan produk pakaian lokal di pasar global. Jenis 

penelitian yang digunakan oleh peneliti merupakan penelitian metode kualitatif 

dengan bentuk studi kasus dengan tipe deskriptif, peneliti menggunakan metode 

dengan menggambarkan objek atau subjek yang diteliti sesuai dengan apa adanya, 

serta menjelaskan tentang variabel yang diteliti.  

Berdasarkan hasil yang diperoleh dapat disimpulkan bahwa Kemenparekraf 

Indonesia bersama Shopee dalam mempromosikan produk lokal pakaian erigo 

melakukan lima strategi untuk menarik menjual produknya ke pasar global. Strategi 

yang pertama yaitu melakukan promosi dengan mengikuti bazar bazar fesyen yang 

diselenggarakan mulai dari dalam negeri dan luar negeri. Strategi kedua yang 

dilakukan adalah membuat website untuk memperjual belikan produk produk yang 

di jual. Strategi ketiga dengan menggunakan media sosial terutama instagram untuk 

mempromosikan produk yang mereka jual. Startegi keempat dengan memberikan 

konsep konsep menarik untuk menarik pembeli, misalnya dengan membuat event 

yang berkonsep Jepang atau anime. Strategi kelima merupakan strategi promosi 

melalui influencer ternama di Indonesia. Erigo menganggap dengan pengaruh dari 

influencer ternama di Indonesia maka produknya akan semakin dikenal dan 

diminati. Kemenparekraf mengambil peran untuk membantu mempromosikan dan 

membantu dalam mengurus surat menyurat untuk memasarkan produknya ke luar 

negeri. Selain itu dalam hal ini diplomasi komersial Kemenparekraf Indonesia 

dalam mempromosikan pakaian lokal Erigo masih dirasa kurang, karena hanya 

membantu dalam hal administrasi pertunjukkan Erigo Apparel yang dilakukan di 

NYFW di New York dikarenakan pandemi dan lockdown yang sedang berlangsung 

di Indonesia.  
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ABSTRACT 

Varin Rizky Alivia, 2023. Commercial Diplomacy of Kemenparekraf Indonesia 

and Erigo in Promoting Local Clothing Products in the Global Market, Thesis 

International Relations Study Program, Faculty of Social and Political Sciences, 

UIN Sunan Ampel Surabaya. 

Keywords: local clothing products, commercial diplomacy, Kemenparekraf, 

industry 

Countries can cooperate or conflict in the international system. The 

involvement of business actors in the process of planning and implementing 

diplomacy, led by the government, will strengthen coordination to achieve national 

interest targets. This research aims to find out how the role of commercial 

diplomacy of Kemenparekraf Indonesia and Erigo in promoting local clothing 

products in the global market. The type of research used by researchers is a 

qualitative method research in the form of a case study with a descriptive type, 

researchers use methods by describing the object or subject under study in 

accordance with what it is, and explaining the variables studied. 

Based on the results obtained, it can be concluded that Kemenparekraf 

Indonesia together with Shopee in promoting local erigo clothing products carry 

out five strategies to attract selling their products to the global market. The first 

strategy is to carry out promotions by participating in fashion bazaars organized 

from within the country and abroad. The second strategy is to create a website to 

sell products. The third strategy is to use social media, especially Instagram, to 

promote the products they sell. The fourth strategy is to provide interesting concepts 

to attract buyers, for example by creating events with a Japanese or anime concept. 

The fifth strategy is a promotion strategy through well-known influencers in 

Indonesia. Erigo considers that with the influence of well-known influencers in 

Indonesia, its products will be increasingly recognized and in demand. 

Kemenparekraf takes the role to help promote and assist in taking care of 

correspondence to market its products abroad. In addition, in this case, 

Kemenparekraf Indonesia's commercial diplomacy in promoting Erigo's local 

clothing is still lacking, because it only assists in the administration of Erigo 

Apparel's show at NYFW in New York due to the ongoing pandemic and lockdown 

in Indonesia. 
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