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ABSTRAK 

Transaksi bisnis harus dilakukan dengan harga yang adil begitupun dalam 

penetapan harga, sebab hal tersebut merupakan komitmen syariat ekonomi Islam 

terhadap keadilan yang menyeluruh. Secara umum, harga yang adil adalah harga 

yang tidak menimbulkan penindasan (kezaliman) sehingga merugikan salah satu 

pihak dan menguntungan pihak yang lain. Penetapan harga jual yang dilakukan oleh 

CV. Putra Djadi Shuttlecock di Nganjuk dipengaruhi oleh berbagai faktor. Ketika 

harga jual dengan nominal ganjil maka pihak CV. Putra Djadi Shuttlecock di 

Nganjuk akan menggunakan sistem pembulatan harga. Permasalah yang terjadi 

adalah adanya penetapan harga jual dengan pembulatan harga yang tidak 

dikonfirmasi terlebih dahulu pada pelanggan sehingga salah satu pihak merasa 

dirugikan. Adapun tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui apa saja 

faktor yang dijadikan pertimbangan dalam penetapan harga, dan bagaimana 

penetapan harga jual yang diterapkan oleh CV. Putra Djadi Shuttlecock di Nganjuk 

dalam perspektif ekonomi Islam.  

Penelitian ini dilakukan di CV. Putra Djadi Shuttlecock di Nganjuk dengan 

menggunakan jenis penelitian lapangan (Field Research). Adapun sifat pada 

penelitian ini adalah metode deskriptif kualitatif. Sumber data yang dibutuhkan 

dalam penelitian yaitu sumber data primer yang diperoleh secara langsung dari 

sumber aslinya. Dalam hal ini sumber data diperoleh dari narasumber (informan) 

menggunakan metode wawancara dengan pihak-pihak yang terkait. Setelah semua 

data terkumpul maka peneliti menganalisis dengan menggunakan teknik analisis 

data kualitatif dengan metode induktif.  

Hasil penelitian lapangan menunjukkan bahwa dalam penetapan harga yang 

dilakukan oleh CV. Putra Djadi Shuttlecock di Nganjuk sudah dilakukan 

pertimbangan harga jual sesuai dengan faktor-faktor penetapan harga. Mulai dari 

faktor tujuan perusahaan untuk mendapatkan laba, faktor biaya operasional dan 

faktor organisasi dimana ketiganya menjadi pertimbangan dalam penetapan harga 

jual. Pihak CV. Putra Djadi Shuttlecock lebih memaksimalkan pelayanan dan 

kualitas barang untuk menentukan harga, agar sebanding dengan apa yang 

dibayarkan oleh pelanggan. Namun CV. Putra Djadi Shuttlecock masih menyalahi 

prinsip adil dalam menerapkan mekanisme ekonomi Islam dalam melakukan 

penetapan harga, dimana dalam praktiknya usaha tersebut melakukan 

ketidakjelasan dalam mekanisme penetapan harganya yaitu pembulatan harga pada 

nominal ganjil tanpa adanya konfirmasi terlebih dahulu pada pelanggan saat 

melakukan transaksi pembayaran. Sehingga salah satu pihak tidak mengetahui hal 

tersebut dan merasa dirugikan.  

 

Kata Kunci : Prinsip Ekonomi Islam, Mekanisme Penatapan Harga, Keadilan 

Harga 
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ABSTRACT 

 

Business transactions must be carried out at fair prices as well as in price 

determination, because this is a commitment of Islamic economic law to 

comprehensive justice. In general, a fair price is a price that does not cause 

oppression (tyranny) so that it harms one party and benefits the other party. The 

selling price is determined by CV. Putra Djadi Shuttlecock in Nganjuk was 

influenced by various factors. When the selling price is an odd nominal value, CV. 

Putra Djadi Shuttlecock in Nganjuk will use a price rounding system. The problem 

that occurs is that selling prices are set with rounding prices that are not confirmed 

first with the customer so that one party feels disadvantaged. The aim of this 

research is to find out what factors are taken into consideration in determining 

prices, and how selling prices are determined by CV. Putra Djadi Shuttlecock in 

Nganjuk from an Islamic economic perspective. 

This research was conducted at CV. Putra Djadi Shuttlecock in Nganjuk 

using field research. The nature of this research is a qualitative descriptive method. 

The data sources needed in research are primary data sources obtained directly from 

the original source. In this case, the data source was obtained from sources 

(informants) using the interview method with related parties. After all the data was 

collected, the researcher analyzed it using qualitative data analysis techniques with 

an inductive method 

The results of field research show that in price determination carried out by 

CV. Putra Djadi Shuttlecock in Nganjuk has considered selling prices in accordance 

with pricing factors. Starting from the company's goal of making a profit, 

operational cost factors and organizational factors, all three of which are taken into 

consideration in determining the selling price. CV. Putra Djadi Shuttlecock 

maximizes service and quality of goods to determine prices, so that they are 

comparable to what customers pay. How ever CV. Putra Djadi Shuttlecock still 

violates the principles of fairness in applying Islamic economic mechanisms in 

determining prices, where in practice the business is unclear in its pricing 

mechanism, namely rounding prices to odd amounts without prior confirmation 

from customers when making payment transactions. So that one party does not 

know about this and feels disadvantaged. 

 

Keywords: Principles of Islamic Economics, Price Fixing Mechanism, Justice 

Price 
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