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ABSTRAK 

  

 

Fitrotul Khusnul Hidayah, NIM 04040120090, 2024. Pesan 

Dakwah Koh Dennis Lim Pada Akun Tiktok @kohdenniskim. 

 

Aplikasi TikTok merupakan platform media sosial dan video 

musik asal Tiongkok yang diluncurkan pada tahun 2016. Aplikasi 

TikTok memungkinkan penggunanya untuk membuat video 

musik singkat secara kreatif. Aplikasi ini menarik banyak 

penggemar dari berbagai usia, mulai dari anak-anak hingga orang 

dewasa yang mencari hiburan. Objek penelitian menggunakan 

Pesan dakwah Koh Dennis Lim pada akun TikTok 

@kohdennislim. Pada penelitian ini menggunakan analisis teori 

semiotika Roland Barthes yang terdiri dati penanda, petanda, 

denotasi, konotasi, dan mitos.  

Penelitian pada skripsi ini mengambil jenis pendekatan 

penelitian kualitattif, dengan jenis penelitian Analisis Teks Media. 

Teks media yang dianalisis pada penelitian skripsi yaitu konten 

video TikTok pada akun @kohdennislim, “Rezeki Manusia Hanya 

Ada Tiga”. Tidak hanya meneliti pesan dakwah, tetapi meneliti 

makna konten dalam video tersebut.  

Hasil Penelitian menghasilkan temuan (1) Pesan dakwah 

kategori akhlak Pesan ini mengajarkan kita untuk berdakwah 

dengan  sopan tanpa menggurui dalam memberikan materi 

dakwah (2) Pesan dakwah kategori akidah mengajarkan kita untuk 

tawakal dan mempercayai bahwa Allah telah mengatur rezeki kita 

(3) Pesan dakwah kategori syariah mengajarkan tentang 

bagaimana cara berinfaq sesuai syariah islam. 

Akibat keterbatasan penelitian, di masa mendatang dapat 

meneliti serta mengkaji lebih dalam pesan-pesan dakwah dalam 

konten @kohdennislim. Hal ini bertujuan untuk memunculkan 

penelitian baru dengan berbagai sudut pandang.  
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Rekomendasi lainnya adalah adanya penelitian mengenai 

strategi dakwah yang dilakukan oleh Koh Dennis Lim di akun 

TikToknya. Penelitian ini bisa berfokus pada strategi Koh Dennis 

Lim dalam menyampaikan pesan dakwah melalui akun TikTok-

nya. 

Kata Kunci: Pesan Dakwah, Sosial Media Tiktok, Analisis 

Semiotika Roland Barthes 
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ABSTRACT 

 

Fitrotul Khusnul Hidayah, NIM 04040120090, 2024. Koh 

Dennis Lim's Dakwah Message on the Tiktok Account 

@kohdenniskim. 

 

TikTok app is a Chinese social media and music video 

platform launched in 2016. The TikTok app allows users to 

creatively create short music videos. This application attracts 

many fans of various ages, from children to adults looking for 

entertainment. The object of research uses Koh Dennis Lim's 

da'wah message on the TikTok account @kohdennislim. This 

research uses Roland Barthes' semiotic theory analysis which 

consists of signifiers, signifiers, denotations, connotations, and 

myths.  

The research in this thesis takes a qualitative research 

approach, with the type of research Media Text Analysis. The 

media text analyzed in the thesis research is the TikTok video 

content on the @kohdennislim account, "There are only three 

human sustenance". Not only examining the da'wah message, but 

examining the meaning of the content in the video.  

The results of the study resulted in findings (1) Moral 

category da'wah messages This message teaches us to preach 

politely without patronizing in providing da'wah material (2) 

Da'wah messages in the creed category teach us to trust and 

believe that Allah has arranged our sustenance (3) Da'wah 

messages in the sharia category teach about how to invest 

according to Islamic sharia. 

As a result of research limitations, in the future it can 

examine and examine more deeply the da'wah messages in the 

@kohdennislim content. This aims to bring up new research with 

various points of view.  
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Another recommendation is the existence of research on 

the da'wah strategy carried out by Koh Dennis Lim on his TikTok 

account. This research can focus on Koh Dennis Lim's strategy in 

delivering da'wah messages through his TikTok account. 

Keywords: Da'wah Message, TikTok Social Media, Roland 

Barthes Semiotic Analysis 

Keywords: Da'wah Message, Tiktok Social Media, Roland 

Barthes Semiotic Analysis 
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 خلاصة 

 

 

Fitrotul Khusnul Hidayah, NIM 04040120090, 2024. 
حساب على ليم  دينيس لكوه  الدعوة  رسالة    Tiktok @kohdenniskim. 

 
فيديو   ومنصة الاجتماعي  التواصل  لوسائل صيني  تطبيق هو  TikTok تطبيق  

تطبيق يتيح .  2016 عام  ف  إطلاقه   تم  موسيقية  TikTok إنشاء  للمستخدمين  
المعجبين من  العديد التطبيق هذا يجتذب . إبداعي بشكل  قصيرة موسيقية  فيديو مقاطع   

يستخدم .  الترفيه  عن الباحثين البالغين  وحت   الأطفال من  بدءًا  الأعمار،  مختلف  من  
حساب  على  ليم  دينيس  لكوه  دعوية  رسالة  البحث  موضوع  TikTok 

@kohdennislim النظرية تحليل البحث هذا ويستخدم . توك تيك   تطبيق على  
والدلالات  والدلالات والإشارات   الدلالات من تتكون والت  بارت،  لرولان  السيميائية   

والأساطير والدلالات  .  
النص تحليل بحوث  من  بنوع الكيفي،  البحث منهج الأطروحة  هذه ف  البحث  ويتبع  

تيك فيديو  محتوى هو الأطروحة  بحث  ف  تحليله تم  الذي  الإعلامي  والنص. الإعلامي  
حساب على  توك  @kohdennislim، " ولا". أرزاق  ثلاثة  إلا أرزاق  ثلاثة من ما   

الفيديو  ف  المحتوى  معن  فحص  بل فحسب،  الدعوية  الرسالة  فحص على  الأمر  يقتصر  . 
هذه تعلمنا الأخلاق فئة   ف  الدعوية الرسائل ( 1: )نتائج  عن الدراسة  نتائج وأسفرت   

العقيدة فئة ف  الدعوية  الرسائل ( 2)  تعال    دون الدعوية  المادة  تقدي   ف  نتأدب أن   الرسالة  
الشريعة  فئة ف  الدعوية الرسائل ( 3)  الرزق  لنا رتب قد  الله بأن   والإيمان التوكل  تعلمنا  

الإسلامية  الشريعة وفق   الاستثمار كيفية   تعلمنا . 
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الرسائل صنف  ف الدعوية  الرسائل دراسة المستقبل  ف  يمكن  فإنه  البحث، لقصور  ونتيجة   
محتوى  ف  الدعوية   @kohdennislim طرح إلى ذلك   ويهدف. أعمق   بشكل  

مختلفة  نظر وجهات  ذات  جديدة  بحوث .  
على ليم دينيس  كوه  بها  يقوم  الت الدعوة استراتيجية  حول  بحث  وجود هي أخرى  توصية   
ف  ليم دينيس  كوه  استراتيجية على  البحث  هذا يركز أن  يمكن .  توك  تيك  على  حسابه  
توك  تيك  على  حسابه  خلال  من  الدعوية الرسائل إيصال . 

تحليل  توك،   تيك على الاجتماعي  التواصل  وسائل الدعوية،  الرسالة : المفتاحية  الكلمات   
السيميائي  بارت   رولان  

 
التحليل الاجتماعي، التواصل  لوسائل توك  التيك  الدعوية،  الرسالة : المفتاحية  الكلمات   
بارت  لرولاند  السيميائي   
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