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ABSTRAK 

 

Bunga Fadiya Ratnasari, NIM 04010520007, 2024. Efektivitas 

Komunikasi Interpersonal Terhadap Penggunaan Media Sosial 

Instagram Pada Kalangan Mahasiswa Prodi Ilmu Komunikasi 

Uin Sunan Ampel Surabaya.   

Komunikasi merupakan bentuk interaksi manusia dalam 

kehidupan sehari-hari. Komunikasi interpersonal merupakan 

bentuk komunikasi antara individu dengan individu lainnya 

baik secara langsung maupun tidak langsung. Media sosial 

instagram merupakan wadah dan sarana digital berkomunikasi 

secara tidak langsung yang membuat penggunanya mampu 

menciptakan interaksi dengan melibatkan antar individu. 

Tujuan penelitian untuk mengetahui penggunaan media sosial 

instagram dikalangan mahasiswa prodi ilmu komunikasi terkait 

dengan efektivitas komunikasi interpersonal pada saat 

berinteraksi satu sama lain. 

Metode penelitian menggunakan populasi yang dijadikan 

sebagai responden dengan teknik observasi dan menyebarkan 

kuesioner, pendekatan pada penelitian ini dengan pendekatan 

kuantitatif yang berjenis penelitian korelatif. Hasil diperoleh 

penelitian menjelaskan nilai rhitung > rtabel dengan signifikasi 

10% terhadap 80 responden, kemudian hasil perhitungannya 

0,412 > 0,286 maka hipotesis kerjanya (Ha) telah diterima dan 

hipotesis nol (Ho) ditolak. Kemudian koefisien korelasi 

bernilai 0,412, maka korelasi antara Variabel (X) dan Variabel  

(Y) mempunyai nilai positif dan mempunyai tingkat 

keterkaitan yang kuat. Selanjutnya telah diketahui koefisien 

determinasi bernilai 0,412
2 

= 17%. Kemudian bisa diambil 

kesimpulan bahwa Variabel X dan Variabel Y berjumlah 17%. 

 

Kata Kunci: Instagram, Ilmu Komunikasi 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/  

vii 
 

ABSTRACT 

Bunga Fadiya Ratnasari, NIM 04010520007, 2024. Differences 

in interpersonal communication with social media on 

Instagram which have an impact on communication science 

study program students at UIN Sunan Ampel Surabaya. 

Communication is a form of human interaction in daily 

life. Interpersonal communication is the interaction between 

individuals, either directly or indirectly. Instagram, a social 

media platform, serves as a digital space for indirect 

communication, enabling users to create interactions involving 

individuals. The research aims to examine the use of Instagram 

among communication science students regarding its impact on 

the effectiveness of interpersonal communication during their 

interactions with each other. 

The research method involves selecting a population as 

respondents using observation techniques and distributing 

questionnaires. This study adopts a quantitative approach 

specifically correlational research. The results of the research 

explain the value of rcount > rtable with a significance of 10% 

for 80 respondents, then the calculation result is 0.412 > 0.286, 

so the working hypothesis (Ha) has been accepted and the null 

hypothesis (Ho) is rejected. Then the correlation coefficient is 

0.412, so the correlation between Variable (X) and Variable 

(Y) has a positive value and has a strong level of relationship. 

Furthermore, it is known that the coefficient of determination is 

0.4122 = 17%. Then it can be concluded that Variable X and 

Variable Y total 17%. 

 

Keywords: Instagram, Communication Science 
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صة لا  خ

ا صهىس ادَ ساسٌ ف ُا ات .ساج لاف ح ٍ الاخ صم ف حىا ٍُ ان شخاص ب  الأ

م يع سائ صم و حىا اعٍ ان حً حٍ الاج ها وان ُش ن أث هً ج ايج طلاب ع شَ  ب

سة هىو دسا صال ع اٌ الاج سىَ بم  ا أي اَ سىساب . 

ش ُاق بحث هزا َ ات وجىد يذي ان لاف ح ٍُ اخ م ب سائ صم و حىا  ان

اعٍ حً قشاو الاج ح س ٍ اَ فاعم ف ح اعٍ ان حً ٍُ الاج ايج طلاب ب شَ  ب

سة هىو دسا صال ع حلاف يذي يا.الاج م اخ سائ صم و حىا اعٍ ان حً  الاج

قشاو ح س ٍ اَ فاعم ف ح اعٍ ان حً ٍُ الاج ايج طلاب ب شَ سة ب هىو دسا  ع

صال هذف .الاج بحث يٍ ان ُح هى ان ض ى ات ج لاف ح ٍُ الاخ م ب سائ  و

صم حىا اعٍ ان حً فاعلات الاج ح ةُ وان اع حً ٍُ الاج ايج طلاب ب شَ  ب

سة هىو دسا صال ع  .الاج

حخذو س هىب َ س بحث أ هُج ان ً كًٍ ان ىع وهى ان بحث يٍ َ  ان

ظ حشاب ً ذ .ان ضحث وق ج أو حائ بحث َ ةً ان ُ ق ة رات ان بة دلان س ُ ان  ب

،ٍُ بحىث هً ى ن ج أظهشت ث حائ ساب َ ح بىل ان ةُ ق ض ش عًم ف  ان

ض ةُ وسف ض فش ة ان فشَ ص ى .ان عايم أٌ ث باط ي ه الاسج ةً، ن ُ إٌ ق  ف

باط ٍُ الاسج ُشات ب غ ح ً ُشات ان غ ح ً ه وان ةً ن ُ بةو ق ه وج حىي ون س  ي

باط ىٌ اسج هىو ويٍ .ق ع ً عايم أٌ ان ذ ي ححذَ ه ان ةً ن ُ ى . ق كٍ ث ً  أٌ َ

حج ُ ح س ُشات أٌ َ غ ح ً ُشات ان غ ح ً ُف وان ض صم يا ج َ ً  . إن

ات هً ك ةُ ان حاح ف ً غشاو، :ان ح س هىو الاَ صال ع  الاج
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