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ABSTRAK 

 

Galih Rama Hartawan, 04040520113, 2024 

Strategi Komunikasi Pengelola Instagram @berau_asik 

Dalam Upaya Mempromosikan Pariwisata di Kabupaten 

Berau Kalimantan Timur. 

 

Instagram @berau_asik adalah akun Instagram yang berisi 

tentang pariwisata yang ada di Kabupaten Berau Kalimatan 

Timur, sebagai media untuk berkomunikasi yang sudah populer 

di semua kalangan, untuk dapat memberikan pesan secara efektif 

diperlukan strategi komunikasi yang harus dilakukan. Strategi 

didefinisikan sebagai salah satu bagian dari merencanakan suatu 

rencana yang menghasilkan suatu output. Sedangkan komunikasi 

di definisikan sebagai proses penyampaian informasi, ide, 

gagasan menggunakaan sebuah media. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui Instagram @berau_asik digunakan 

sebagai media strategi komunikasi dalam upaya mempromosikan 

pariwisata di Kabupaten Berau, Kalimantan Timur. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu kualitatif deskriptif, yang 

mana dilakukan melalui wawancara kepada salah satu 

narasumber dari pengelola Instagram @berau_asik. Hasil dalam 

penelitian ini menunjukkan bahwa Instagram @berau_asik 

berfungsi sebagai sarana komunikasi dengan menggunakan teori 

dari Anwar Arifin (1994) yaitu mengenal khalayak, menentukan 

pesan, menetapkan metode, dan pemilihan media komunikasi,  

sehingga Instagram @berau_asik dapat menjadi salah satu media 

promosi wisata di Kabupaten Berau, Kalimantan Timur.  

Kata Kunci : Strategi komunikasi, Instagram, Promosi, 

Pariwisata 
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ABSTRACT 

 

Galih Rama Hartawan, 04040520113, 2024 

Communication Strategy for Instagram Manager @berau_asik 

in Efforts to Promote Tourism in Berau Regency, East 

Kalimantan. 

 

Instagram @berau_asik is an Instagram account that contains 

tourism in Berau Regency, East Kalimantan. As a medium for 

communication that is popular in all circles, to be able to convey 

messages effectively, a communication strategy must be 

implemented. Strategy is defined as one part of planning a plan 

that produces an output. Meanwhile, communication is defined 

as the process of conveying information, ideas, ideas using a 

medium. The purpose of this research is to find out how 

Instagram @berau_asik is used as a communication strategy 

media in an effort to promote tourism in Berau Regency, East 

Kalimantan. The method used in this research is descriptive 

qualitative, which was carried out through interviews with one 

of the sources from the Instagram manager @berau_asik. The 

results of this research show that Instagram @berau_asik 

functions as a means of communication using the theory of 

Anwar Arifin (1994), namely knowing the audience, 

determining the message, determining methods, and selecting 

communication media, so that Instagram @berau_asik can 

become one of the tourism promotion media in the Regency. 

Berau, East Kalimantan. 

Keywords: Communication strategy, Instagram, Promotion, 

Tourism 
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 خلاصة

 

 2024 ،04040520113 ،حرتاوان راما غاليه

 السياحة لتعزيز المبذولة الجهود إطار في Instagram لمدير التواصل استراتيجية

 .كاليمانتان شرق ،بيراو منطقة في

Instagram @berau_asik على حساب هو Instagram السياحة على يحتوي 

 كبيرة بشعبية تحظى للتواصل كوسيلة ،كاليمانتان شرق ،Berau Regency في

 استراتيجية تنفيذ يجب ،فعال بشكل الرسائل نقل من تتمكن لكي ،الدوائر جميع في

 تنتج التي الخطة تخطيط من جزء أنها على الإستراتيجية تعريف يتم .اتصال

نهأ على الاتصال تعريف يتم ،نفسه الوقت وفي .مخرجات  المعلومات نقل عملية 

 استخدام كيفية معرفة هو البحث هذا من الغرض .وسيلة باستخدام والأفكار والأفكار

Instagramberau_asik محاولة في الاتصال لاستراتيجية إعلامية كوسيلة 

 في المستخدمة الطريقة .كاليمانتان شرق ،Berau Regency في للسياحة للترويج

 مع مقابلات خلال من إجراؤها تم والتي ،النوعية الوصفية الطريقة هي البحث هذا

 أن البحث هذا نتائج تظهر .Instagram @berau_asik مدير من المصادر أحد

 عارفين أنور نظرية باستخدام للتواصل كوسيلة يعمل berau_asik@ إنستغرام

لوسائ واختيار الأساليب وتحديد الرسالة وتحديد الجمهور معرفة وهي (1994)  

 الإعلام وسائل إحدى berau_asik@ إنستغرام يصبح أن يمكن بحيث ،الاتصال

 .الشرقية كاليمانتان ،بيراو منطقة في السياحية الترويجية

 السياحة ،الترويج ،الانستغرام ،الاتصال استراتيجية :المفتاحية الكلمات
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