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ABSTRAK

Azra Kamilah, NIM. 04020520044, 2024. Interpretasi Nilai
Maskulinitas Khalayak Pria dalam Iklan Skincare Kahf
melalui Analisis Resepsi Stuart Hall.

Penelitian ini bertujuan untuk menjabarkan secara rinci
bagaimana khalayak pria menginterpretasikan nilai-nilai
maskulinitas dalam iklan skincare Kahf, khususnya dalam hal
pesan visual dan pesan-pesan tersembunyi dalam iklan
tersebut. Dalam  menginterpretasikan  nilai-nilai  yang
terkandung dalam iklan skincare Kahf, peneliti menggunakan
analisis resepsi Stuart Hall melalui tiga penggolongan posisi
penerimaan pesan. Hasil penelitian menujukkan khalayak pria
memiliki interpretasi beragam terhadap nilai maskulinitas
dalam iklan tersebut dengan penggolongan posisi informan
sepenuhnya menerima dan lainnya menerima dengan beberapa
penyesuaian. Perbedaan ini menunjukkan bahwa penerimaan
terhadap konsep maskulinitas dalam perawatan kulit
dipengaruhi oleh latar belakang budaya, sosial, dan lingkungan
individu.  Namun, iklan — skincare = Kahf  berhasil
mengkomunikasikan nilai-nilai maskulinitas yang modern dan
inklusif, menormalisasi penggunaan: skincare 'di kalangan pria,
dan mendorong perubahani positif dalam persepsi.sosial tentang
maskulinitas. Dengan adanya penelitian ini diharapkan dapat
mendorong perubahan positif dalam persepsi sosial tentang
maskulinitas serta diharapkan bagi peneliti selanjutnya untuk
menggunakan iklan dan media yang lebih bervariasi dan
metode analisis yang lebih mendalam.

Kata Kunci: Maskulinitas, lklan Skincare Kahf, Analisis
Resepsi Stuart Hall



ABSTRACT

Azra Kamilah, NIM. 04020520044, 2024. Interpretation of
Masculinity Values of Male Audience in Kahf Skincare
Advertisement through Stuart Hall's Reception Analysis.

This research aims to describe in detail how male audiences
interpret the values of masculinity in Kahf skincare
advertisements, especially in terms of visual messages and
hidden messages in the advertisements. In interpreting the
values contained in Kahf skincare advertisements, the
researcher uses Stuart Hall's reception analysis through three
classifications of message reception positions. The results
showed that male audiences have diverse interpretations of the
masculinity values in the advertisement with the classification
of informants' positions fully accepting and others accepting
with some adjustments. This difference shows that acceptance
of the concept of masculinity in skincare is influenced by an
individual's cultural, social and environmental background.
However, Kahf's skincare advertisement successfully
communicates modern and inclusive masculinity values,
normalizes skincare use among men, and encourages positive
changes in social perceptions of masculinity:. It ‘is thoped that
this research «can jencourage ' positive changes in social
perceptions of masculinity and it is hoped that future
researchers will use more varied advertisements and media and
more in-depth analysis methods.

Keywords: Masculinity, Kahf Skincare Advertisement, Stuart
Hall Reception Analysis
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