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ABSTRAK 

Dalam berbisnis pemasaran atau marketing merupakan hal terpenting untuk 

melihat keberhasilan perusahaan tersebut dalam menjual dan memasarkan 

produknya. Para marketing di perusahaan harus memiliki strategi tersendiri dalam 

memasarkan produk akan tetapi hal ini juga harus sesuai dengan etika pemasaran 

Islam, dengan begitu peneliti mengambil judul “Mekanisme Kerja Marketing 

Properti di PT. Fariza Mulia Abadi Perspektif Etika Pemasaran Islam dan Teori 

Maksimalisasi Nilai”. 

Pada penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dan 

dijabarkan dalam bentuk deskriptif. Jenis data yang digunakan yaitu data primer 

bersumber dari survey dilapangan secara langsung PT. Fariza Mulia Abadi 

developer Hunian Islami Mulia Village Juanda dan data sekunder bersumber dari 

situs web perusahaan tersebut. Metode pengumpulan data yang dilakukan yakni 

dengan observasi, wawncara dan dokumentasi.  

Hasil dari penelitian ini diperoleh bahwa para marketing PT. Fariza Mulia 

Abadi developer dari Hunian Islami Mulia Village Juanda menerapkan beberapa 

tahapan sebagai marketing properti seperti menjual konsep, menjalin kenyamanan 

pada pembeli, referensi, mitra dan networking, iklan dan juga sales dan 

telemarketing. Adapun penerapan etika pemasaran Islam juga harus dilakukan 

dalam memasarkan produknya seperti memiliki jiwa yang Islami, berperilaku yang 

baik, barang yang dijual berwujud nyata, memberi kenyamanan konsumen dan juga 

jujur tidak manipulative atau berbohong. Selain itu para marketing juga 

menerapkan prinsip menekankan kesejahteraan masyarakatnya dibandingkan 

memaksimalkan keuntungannya. Selain itu dalam berbisnis juga harus dijalankan 

sesuai dengan kedua belah pihak atau adil dalam berbisnis.  

Adapun saran kepada PT. Fariza Mulia Abadi developer Hunian Islami 

Mulia Village Juanda para marketingnya harus tetap menerapkan konsep sesuai 

dengan aturan-aturan dalam Islam dimana hal tersebut juga dapat menunjang 

keberhasilan dalam memasarkan produknya.  

 

Kata Kunci: bisnis properti, marketing properti, etika pemasaran Islam 
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ABSTRACT 

 

 

In the marketing business, it is the most important thing to see the success 

of the company in selling and marketing its products. Marketers in companies must 

have their own strategy in marketing products, but this must also be in accordance 

with Islamic marketing ethics, so the researcher took the title "Property Marketing 

Working Mechanism at PT. Fariza Mulia Abadi Perspective of Islamic Marketing 

Ethics and Value Maximization Theory”. 
This research uses qualitative research methods and is described in 

descriptive form. The type of data used is primary data sourced from direct field 

surveys at PT. Fariza Mulia Abadi, developer of the Islamic residence Mulia Village 

Juanda and secondary data sourced from the company's website. The data collection 

methods used were observation, interviews and documentation.  

The results of this research showed that the marketing staff of PT. Fariza 

Mulia Abadi developer from Rumah Islami Mulia Village Juanda implements 

several stages in property marketing such as selling the concept, establishing 

comfort for buyers, references, partners and networking, advertising and also sales 

and telemarketing. The application of Islamic marketing ethics must also be carried 

out in marketing products, such as having an Islamic spirit, good behavior, the 

goods being sold are tangible, provide consumer comfort and also be honest, not 

manipulative or lie. Apart from that, marketers also apply the principle of 

emphasizing the welfare of the community rather than maximizing profits. Apart 

from that, doing business must also be carried out in accordance with both parties 

or fairly in doing business.  

As for suggestions to PT. Fariza Mulia Abadi, developer of the Islamic 

residence Mulia Village Juanda, the marketers must continue to apply the concept 

in accordance with Islamic rules, which can also support success in marketing their 

products.  

 

Keywords: property business, property marketing, Islamic marketing ethics 
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