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ABSTRAK 

Tesis ini membahas tentang pengaruh literasi keuangan syariah, pengetahuan 

produk, dan norma subjektif terhadap minat menabung dengan dimediasi sikap 

menabung. Tujuan penelitian ini untuk menguji dan menganalisis pengaruh langsung 

dan pengaruh secara tidak langsung literasi keuangan syariah, pengetahuan produk, 

dan norma subjektif terhadap minat menabung dengan dimediasi sikap menabung. 

Jenis penelitian yang digunakan adalah kuantitatif dengan pendekatan analisis 

deskripsi kuantitatif explanatory research. Populasi dalam penelitian ini yakni 

generasi milenial muslim di kota Jambi dengan jumlah responden sebanyak 100. Data 

dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dengan pemanfaatn google form. Data 

yang terkumpul dianalisis menggunakan Partial Least Square melalui aplikasi Smart-

PLS. Hasil penelitian menunjukkan: (1) literasi keuangan syariah memiliki pengaruh 

langsung positif dan signifikan terhadap minat menabung, (2) pengetahuan produk 

memiliki pengaruh langsung positif dan signifikan terhadap minat menabung, (3) 

norma subjektif memiliki pengaruh langsung positif dan signifikan terhadap minat 

menabung, (4) sikap menabung memiliki pengaruh langsung positif dan signifikan 

terhadap minat menabung, (5) literasi keuangan syariah memiliki pengaruh langsung 

positif dan signifikan terhadap sikap menabung, (6) pengetahuan produk memiliki 

pengaruh langsung positif dan signifikan terhadap minat menabung, (7) norma 

subjektif memiliki pengaruh langsung positif dan signifikan terhadap sikap 

menabung, (8) sikap menabung memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap 

hubungan secara tidak langsung dalam memediasi hubungan antara literasi keuangan 

syariah terhadap minat menabung, (9) sikap menabung memiliki pengaruh positif dan 

signifikan terhadap hubungan secara tidak langsung dalam memediasi hubungan 

antara pengetahuan produk terhadap minat menabung (10) sikap menabung memiliki 

pengaruh positif dan signifikan terhadap hubungan secara tidak langsung dalam 

memediasi hubungan antara sikap menabung terhadap minat menabung.  

Saran peneliti, (1) pengoptimalan perbankan syariah terakit variabel yang 

terbukti berpengaruh terhadap minat menabung, (2) peningkatan literasi keuangan 

syariah dan kesadaran menabung bagi generasi milenial (3) peneliti selanjutnya 

menganalisis variabel lain yang mempengaruhi minat menabung.  

Kata Kunci : literasi Keuangan Syariah, Pengetahuan produk, Norma subjektif, Minat 

menabung, Sikap Menabung. 
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ABSTARCT 

This thesis discusses the influence of sharia financial literacy, product knowledge, 

and subjective norms on interest in saving mediated by savings attitudes. The aim of 

this research is to test and analyze the direct and indirect influence of Islamic 

financial literacy, product knowledge, and subjective norms on interest in saving, 

mediated by savings attitudes. The type of research used is quantitative with a 

quantitative descriptive analysis approach, explanatory research. The population in 

this study is the Muslim millennial generation in the city of Jambi with a total of 100 

respondents. Data was collected through distributing questionnaires using google 

form. The collected data was analyzed using Partial Least Square via the Smart-PLS 

application. The research results show: (1) sharia financial literacy has a direct 

positive and significant influence on interest in saving, (2) product knowledge has a 

direct positive and significant influence on interest in saving, (3) subjective norms 

have a direct positive and significant influence on interest in saving, (4) savings 

attitudes have a positive and significant direct influence on interest in saving, (5) 

sharia financial literacy has a positive and significant direct influence on savings 

attitudes, (6) product knowledge has a positive and significant direct influence on 

interest in saving, (7) norms subjective has a positive and significant direct influence 

on saving attitudes, (8) saving attitudes have a positive and significant influence on 

the relationship indirectly in mediating the relationship between sharia financial 

literacy and interest in saving, (9) savings attitudes have a positive and significant 

influence on the relationship indirectly in mediating the relationship between product 

knowledge and interest in saving (10) saving attitude has a positive and significant 

influence on the relationship indirectly in mediating the relationship between saving 

attitude and interest in saving. 

The researchers' suggestions are (1) optimizing sharia banking based on variables 

that are proven to influence interest in saving, (2) increasing sharia financial literacy 

and awareness of saving for the millennial generation (3) researchers then analyze 

other variables that influence interest in saving. 

Keywords: Sharia financial literacy, product knowledge, subjective norms, interest in 

saving, saving attitude. 
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