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ABSTRAK

Terdapat dua persoalan yang kemudian menjadi fokus penelitian dalam
skripsi ini, yang pertama; 1. Apakah literasi keuangan syariah dan Islamic branding
secara parsial berpengaruh terhadap keputusan mahasiswa dalam penggunaan
produk bank syariah?, 2. Apakah literasi keuangan syariah dan Islamic branding
secara simultan berpengaruh terhadap keputusan mahasiswa dalam penggunaan
produk bank syariah?. Hal ini yang melatar belakangi peneliti memilih kajian ini
adalah rendahnya literasi keuangan syariah dalam lingkup mahaiswa ekonomu
syariah sendiri. Padahal seharusnya mahasiswa ekonomi syariah lah yang menjadi
pioneer dalam menggunakan produk bank syariah. Penelitian ini bertujuan untuk
memberikan pengertian umumnya kepada masyarakat dan kepada mahasiswa
ekonomi syariah secara khusus agar mulai memperhatikan literatur keuangan
syariah dan Islamic Branding. Lebih-lebih menggunakan produk bank syariah
dalam kehidupan sehari-hari.

Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian kuantitatif dengan
pendekatan field research atau penelitian langsung di lapangan, serta melakukan
survei yaitu menyebar angket kuesioner pada responden yang menjadi subjek
penelitian. Teknik yang digunakan dalam mengumpulkan data memalui kuesioner
yang telah disebar yang kemudian di isi oleh mahasiswa ekonomi syariah sebagai
objek penelitian dalam skripsi ini. Data tersebut menjadi data primer atau utama
dalam penelitian ini. Disamping itu, sebagai stimulus analisa hasil penelitian
peneliti juga menggunakan data-data dari berbagai literatur seperti buku, media
cetak, media online, dll.

Penelitian ini mengahsilkan kesimpulan : yang pertama, berdasarkan Uji
Parsial (T) Literasi Keuangan Syariah (X1) tidak berpengaruh terhadap keputusan
mahasiswa dalam menggunakan produk bank syariah (Y). Dan pada variabel
Islamic branding (X2) berpengaruh terhadap keputusan mahasiswa dalam
menggunakan produk bank syariah (Y). Kedua, Secara penelitianjUji Simultan (F)
dimana peneliti dapat menyimpulkan bahwa kedua variabel'yaitu literasi keuangan
syariah (X1) dan Islamic branding (X2) secara bersama-sama berpengaruh secara
signifikan terhadap keputusan mahasiswa "dalam ' menggunakan  produk bank
syariah (Y). Selaras dengan hasil penelitian tersebut terdapat saran yang diberikan
oleh peneliti. mulai dari semangat literasi keuangan syariah dan secara terus
menerus membangung Islamic Branding sehingga produk- produk syariah dapat
menarik bagi khalayak umum.

Kata Kunci : Literasi Keuangan Syariah, Islamic Branding, Keputusan Mahasiswa
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ABSTRACT

There are two issues which later become the focus of research in this thesis,
the first; 1. Does Islamic financial literacy and Islamic branding partially influence
student decisions in using Islamic bank products?, 2. Does Islamic financial literacy
and Islamic branding simultaneously influence student decisions in using Islamic
bank products? This is the background for the researcher choosing this study,
namely the low literacy of Islamic finance within the scope of Islamic economics
students themselves. Even though Islamic economics students should be pioneers
in using Islamic bank products. This study aims to provide a general understanding
to the community and to Islamic economics students in particular so that they begin
to pay attention to Islamic finance literature and Islamic Branding. Moreover, using
Islamic bank products in everyday life.

The research method used is quantitative research with a field research
approach or direct research in the field, as well as conducting surveys, namely
distributing questionnaires to respondents who are the research subjects. The
technique used in collecting data is through questionnaires that have been
distributed which are then filled in by Islamic economics students as the object of
research in this thesis. The data is the primary or main data in this study. Besides
that, as a stimulus for analyzing research results, researchers also use data from
various literature such as books, print media, online media, etc.

This study draws conclusions: first, based on the Partial Test (T) Islamic
Financial Literacy (X1) does not affect student decisions in using Islamic bank
products (Y). And the Islamic branding variable (X2) influences student decisions
in using Islamic bank products (). Second, by means of Simultaneous Test (F)
research where researchers can conclude that the two variables, namely Islamic
financial literacy (X1) and Islamic branding (X2) together have a significant effect
on student decisions in using Islamic bank products (Y). In line with the results of
these studies there are suggestions given by researchers. starting from the spirit of
Islamic financial literacy and continuously building Islamic Branding so that sharia
products canappeal to the general public.

Keywords: Islamic Financial Literacy, Islamic Branding, Student Decisions
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