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ABSTRAK 

Penelitian ini terispirasi oleh fenomena pelabelan Program Tahfidh al-Qur’an (PTQ) 

pada sekolah formal khususnya pada Yayasan al-Mannan Tulungagung dan Yayasan Perintis 

Trenggalek. Pelabelan PTQ berusaha untuk membuktikan eksistensinya melalui strategi dan 

implementasi tertentu, untuk meraih perhatian Masyarakat secara luas. Seiring dengan tren 

globalisasi dan budaya konsumsi tinggi, penghafalan al-Qur'an tidak hanya dilihat sebagai 

ibadah, tetapi juga sebagai kebutuhan spiritual dengan prestise "Hafiz 30 Juz". Penelitian ini 

bertujuan untuk menjawab pertanyaan seputar apakah labelisasi tahfidz sekadar menciptakan 

citra atau juga bertujuan mendorong dedikasi peserta didik sebagai penghafal ayat-ayat 

Allah. Fenomena ini menunjukkan semangat masyarakat Muslim dalam mempertahankan 

keaslian al-Qur'an, meskipun beberapa sekolah swasta yang menawarkan program tahfidz 

dianggap bertentangan dengan norma kesederhanaan yang diakui dalam al-Qur'an. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif lapangan. Pengumpulan data 

dilakukan melalui observasi partisipan di sekolah negeri dan swasta di wilayah Mataraman. 

Penelitian ini menggunakan teori pemasaran Philip Kotler untuk memahami, menjelaskan 

dan memahami data tentang komersialisasi dan komodifikasi agama dalam konteks 

pendidikan agama Islam di masyarakat. 

Hasil penelitian ini menunjukkan dua poin temuan. Pertama, upaya sekolah menarik 

perhatian masyarakat untuk menyekolahkan anaknya ke sekolah berlabel PTQ dengan 

strategi pemasaran dan pelaksanaan program yang dinilai signifikan. Upaya ini dilakukan 

dengan melibatkan alumni, wali mahasiswa, menggunakan website dan media sosial. Kedua, 

pelaksanaan PTQ sesuai standar tahfidz meliputi pembelajaran pagi dan sore hari dengan 

waktu setoran yang dihafal. Ujian tahfidz dilaksanakan setelah siswa menyelesaikan minimal 

3 juz sebagai syarat kenaikan kelas. Metode pembelajarannya meliputi tasmi' (mendengarkan 

hafalan), muraja'ah (mengulangi hafalan), dan menghafal dalam hati. 

 

Kata Kunci : Komodifikasi Agama; sekolah formal; strategi pemasaran; Program Tahfidh 

al-Qur’an
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ABSTRACT 

 

This research was inspired by the phenomenon of labeling the Tahfidh al-Qur'an 

Program (PTQ) in formal schools, especially at the al-Mannan Tulungagung Foundation and 

the Trenggalek Pioneer Foundation. PTQ labeling seeks to prove its existence through certain 

strategies and implementation, to gain wider public attention. Along with the trend of 

globalization and high consumption culture, memorizing the Koran is not only seen as 

worship, but also as a spiritual need with the prestige of "Hafiz 30 Juz". This research aims 

to answer questions about whether the labeling of tahfidz simply creates an image or also 

aims to encourage students' dedication as memorizers of Allah's verses. This phenomenon 

shows the enthusiasm of the Muslim community in maintaining the authenticity of the Koran, 

even though several private schools that offer tahfidz programs are considered to be contrary 

to the norms of simplicity recognized in the Koran. 

This research uses a qualitative field approach. Data was collected through participant 

observation in state and private schools in the Mataraman area. This research uses Philip 

Kotler's marketing theory to understand, explain and comprehend data about the 

commercialization and commodification of religion in the context of Islamic religious 

education in society. 

The results of this research show two points of findings. First, the school's efforts to 

attract the attention of the community to send their children to schools labeled PTQ with 

marketing strategies and program implementation that are considered significant. This effort 

is carried out by involving alumni, student guardians, using websites and social media. 

Second, implementing PTQ according to tahfidz standards involves morning and evening 

learning with memorized deposit times. The tahfidz exam is carried out after students have 

completed at least 3 juz as a requirement for class promotion. The learning method involves 

tasmi' (listening to memorization), muraja'ah (repeating memorization), and memorizing 

silently. 

 
 

Keywords: Commodification of Religion; formal school; marketing strategy; Tahfidh Al- 

Qur'an Program. 
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