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ABSTRAK

Lenia Widya Bakti (B72219064), 2023, Pendampingan Masyarakat Berbasis Usaha Mikro Kecil
Menengah Minuman 7 Segar Water Melalui Digital Marketing Di Desa Sidorejo Kecamatan Krian
Kabupaten Sidoarjo

Skripsi ini membanhas keinginan kelompok UMKM dalam mengembangkan produk minuman 7 Segar
Water yang mereka produksi sendiri dengan menggunakan bahan alami di Desa Sidorejo Kecamatan
Krian Kabupaten Sidoarjo. Yang dalam hal ini kelompok UMKM memiliki produk minuman namun
belum berkembang atau dikenal banyak orang. Masyarakat berdiskusi dan menyepakati untuk bisa lebih
mengembangkan atau memperkenalkan produk yang mereka olah sendiri, sehingga bisa dikenal
masyarakat banyak dan memiliki nilai jual yang bisa lebih mengembangkan UMKM maupun
kesejahteraan masyarakatnya. Dengan memanfaatkan media sosial sebagai alat pemasaran menggunakan
digital marketing agar lebih bisa dikenal, karena zaman sekarang sudah banyak masyarkat yang
menggunakan media sosial sebagai alat komunikasi maupun alat berjualan.

Pendampingan dalam upaya melakukan pemberdayaan ini menggunakan pendekatan ABCD (Asset
Based Community Development) merupakan pemberdayaan yang dilakukan dengan cara memanfaatkan
aset yang ada di sekitar. Aset UMKM yaitu minuman 7 Segar Water yang bisa dikembangkan lebih untuk
menambah pendapatan dan mengembangkan UMKM agar lebih maju dengan produk olahan sendiri yang
memiliki manfaat baik untuk tubuh karena menggunakan bahan alami. Dan aset manusia yang dimiliki
oleh UMKM dengan memanfaatkan media sosial. Setelah itu produk yang sudah dibuat dipasarkan
melalui digital marketing.

Perubahan sosial yang terjadi di masyarakat setelah adanya pendampingan ini adalah munculnya
kesadaran masyarakat mengenai potensi yang mereka miliki untuk mengembangkan aset yang mereka
punya, yang mungkin potensi yang ada dalamdiri mereka'saat. itu belum mereka sadari, setelah adanya
pendampingan dengan mewujudkan mimpi atau keinginan mereka terhadap produk minuman 7 Segar
Water, bisa lebih berkembang dengan adanya edukasi'mengenai pemanfaatanimedia sosial sebagai alat
pemasaran untuk meingkatkan ekonomi masyarakat.

Kata Kunci : UMKM, Pendampingan, Digital Marketing



ABSTRACT

Lenia Widya Bakti (B72219064), 2023, Community Assitance Based on Micro Small and Medium
Enterprises Beverage 7 Segar Water Though Digital Marketing in Sidorejo Village, Krian District,
Sidoarjo Regency.

This thesis discusses the desire of the MSME group to develop 7 Segar Water beverage products which
they produce themselves using natural ingredients in Sidorejo Village, Krian District, Sidoarjo Regency.
In this case, the MSMEs group has beverage products but has not been developed or khown by many
people. The community discussed and agreed to been developes or introduce products that they make
themselves, so taht they can be known by the wider community and have selling points that can futher
develop MSMEs and the welfare of the people. By utilizing social media as a marketing tool, use digital
marketing to make it more recognizable, because nowadays many eople use media as a communication
toll and selling tool.

Assistance in efforts to carry out this empowerment using the ABCD (Asset Based Community
Development) approach is empowerment carried out by utilizing existing assets around. MSMEs assets,
namely 7 Segar Water drinks, which can be developed more to increase income and develop MSMEs so
that tehy are more advanced with their own processed products which have good benefits for the body
because they use natural ingredients. And human assets owned by MSMEs by utilizing social media.
After that, the products that have been made are marketed through digital marketing.

The social change that occurs in the community after this assistance is the emergence of community
awareness regarding the potential they have to develop the assets they have, which maybe the potential
that existed within the at that time they had not realizes, after assistance by realizing their dreams or
desires for 7 Segar Water beverage products, can be futher developed with education regarding the use
of social media as a marketing toll to improve the community’s economy.

Keywords: MSME, Assistance, Digital Marketing
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