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Abstrak 

Habib Husein Ja’far Al Hadar adalah salah satu pendakwah yang sering muncul 

diberbagai akun media digital, Habib Husein memiliki akun YouTube Jeda Nulis yang 

memiliki 597 ribu subscriber. Angka tersebut tidak begitu saja didapat dengan mudah. 

Butuh waktu untuk membangun nama atau merek diri untuk menarik minat pengguna 

media sosial. Maka dari itu, dibutuhkan personal branding bukan hanya sebagai proses 

memperkenalkan diri agar publik mengetahui visi misi yang ingin disampaikan tetapi 

juga dapat membangun citra yang positif terhadap nama atau merek tersebut. Hal ini 

menarik untuk diteliti sehingga perlu dipaparkan secara ilmiah bagaimana Habib Ja’far 

membangun Personal branding dan kontruksi yang dibangun lewat media social 

Youtube. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan jenis analisis 

teks media atau menggunakan analisis simiotika. Dalam definisi Charles Sanders Piere 

melihat suatu teks terdiri dari beberapa tingkatan dari bagian-bagian yang saling 

mendukung yang disebut triadic. Ada tiga tingkatan menurut Charles Sanders Piere, 

yaitu ada sign sebagai tanda yang selalu terhubung dengan ketiga tanda lainnya, yaitu 

sign, object, dan interpretant. 

Analisis yang dikupas melalui model triadic Peirce, Habib Ja’far dalam Proses 

Distinction personal branding terbentuk oleh lingkungan, Pendidikan dan perilakuknya 

yang agamis kemudian di ekternalisasi dengan pola dakwah yang beliau sampaikan 

menunjukkan sebagai sosok pendakwah yang gaul, melek media, update, humanis, 

namun tidak lepas dengan tujuan utamanya untuk berdakwah. Semua ini tidak lain 

dipengaruhi oleh modal serta habitus yang dimiliki Habib Ja’far. 

Kontruksi yang dibangun Habib Ja’far berasal dari habitus selama berkutat 

dalam lingkungan pendidikan filsafat yang menghasilkan modal berupa rasa humanis, 

peka terhadap kondisi sosial, memahami realitas sosial, melihat dunia yang dinamis dan 

fluktuatif serta terbukanya pemikiran dan jaringan atau relasi dimana semua itu dikemas 

dengan gaya dakwah yang sejuk damai, humanis, dan personal brandingnya yang melek 

media serta update terhadap sesuatu yang sedang hype pada kalangan anak muda, namun 

dengan tetap berisi sebuah pesan moral yang juga mudah dipahami. 

 

Kata Kunci: Personal Branding, media dakwah, Youtube. 
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Abstract 

Habib Husein Ja'far Al Hadar is one of the preachers who often appears in 

various digital media accounts. Habib Husein has a YouTube account, Pause Nulis, 

which has 597 thousand subscribers. This figure is not simply obtained easily. It takes 

time to build a name or self-brand to attract social media users. Therefore, personal 

branding is needed not only as a process of introducing oneself so that the public knows 

the vision and mission to be conveyed but also to build a positive image of the name or 

brand. This is interesting to study, so it needs to be scientifically explained how Habib 

Ja'far built personal branding and construction through the social media Youtube. 

This study used a descriptive qualitative research method using simotic analysis. 

In Charles Sanders Piere's definition, a text consists of several levels of mutually 

supporting parts which are called triadic. There are three levels according to Charles 

Sanders Piere, namely there is a sign as a sign that is always connected with the other 

three signs, namely sign, object, and interpretant. 

The analysis that is discussed through Peirce's triadic model, Habib Ja'far in the 

Distinction Process personal branding is formed by the environment, education and 

religious behavior then externalized with the da'wah pattern that he delivered shows as 

a preacher who is slang, media literate, updated, humanist, but can not be separated from 

the main purpose of preaching. All of this was influenced by Habib Ja'far's capital and 

habitus. 

The constructions that Habib Ja'far built came from his habitus while working 

in a philosophy education environment which produced capital in the form of a humanist 

feeling, being sensitive to social conditions, understanding social reality, seeing a 

dynamic and fluctuating world and open thoughts and networks or relationships where 

all of that was packaged with His da'wah style is cool, peaceful, humanist, and his 

personal branding is media literate and updates on something that is currently hype 

among young people, but still contains a moral message that is also easy to understand. 

 

Keywords: Personal Branding, da'wah media, Youtube. 
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