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ABSTRACT 

Mohammad Adam Aditia. “Makna ‘Local pride’ dalam Pengembangan Produk 

Lokal di Kalangan Aktor Ekonomi Sidoarjo” Universitas Islam Negeri Sunan 

Ampel Surabaya, 2024 

The movement to promote local products has become an important 

phenomenon in the dynamics of regional economy and socio-culture amidst 

globalization and global product competition. One example of this phenomenon is 

the emergence of the "love local product movement." In the context of local product 

promotion and development in Sidoarjo, the purpose of this study is to analyze the 

meaning of local pride in the development of local products such as fishery products 

in the form and delivery. Therefore, this study uses a qualitative research method 

with Alfred Schutz's phenomenological approach. Observations, in-depth 

interviews, and documentation with various economic actors, including the 

government, micro, small, and medium enterprises (MSMEs), and consumers, were 

used to collect data. The results of the study indicate that local pride has a dual 

meaning, as a promotional tool that strengthens local solidarity while creating 

tension due to the imbalance of attention to small producers. In addition, this 

promotion contributes to local economic growth despite facing challenges in terms 

of capital and product quality. Demand from the community encourages local 

business actors to continue to improve the quality, innovation, and branding of their 

products in order to remain competitive. 

Keywords: local pride, local products, regional identity, local economy. 

ABSTRAK 

Gerakan untuk mempromosikan produk lokal telah menjadi fenomena 

penting dalam dinamika ekonomi regional dan sosio-budaya di tengah globalisasi 

dan persaingan produk global. Salah satu contoh fenomena ini adalah munculnya 

"gerakan cintai produk lokal." Dalam konteks promosi dan pengembangan produk 

lokal di Sidoarjo, tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis makna local 

pride dalam pengembangan produk lokal seperti produk perikanan di bentuk dan 

disampaikan. Oleh karena itu, penelitian ini menggunakan metode penelitian 

kualitatif dengan pendekatan fenomenologi Alfred Schutz. Pengamatan, 

wawancara mendalam, dan dokumentasi dengan berbagai aktor ekonomi, termasuk 

pemerintah, pelaku usaha mikro, kecil, dan menengah (UMKM), serta konsumen, 

digunakan untuk mengumpulkan data. Hasil penelitian menunjukkan bahwa local 

pride memiliki makna ganda, sebagai alat promosi yang menguatkan solidaritas 

lokal sekaligus menciptakan ketegangan akibat ketimpangan perhatian terhadap 

produsen kecil. Selain itu, promosi ini berkontribusi pada pertumbuhan ekonomi 

lokal meskipun menghadapi tantangan pada aspek modal dan mutu produk. 

Permintaan dari masyarakat mendorong pelaku usaha lokal untuk terus 

meningkatkan kualitas, inovasi, dan branding produk mereka agar tetap kompetitif.  

Kata Kunci: local pride, produk lokal, identitas daerah, ekonomi local. 
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